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Vorwort der deutschen Bearbeiter zur 7. Auflage

Die Zeiten dndern sich und die Volkswirtschaftslehre mit ihnen. Auch »der Mankiw,
das international fithrende Lehrbuch dieser Disziplin, tragt diesen Veranderungen
Rechnung. Wahrend der lebendige und engagierte Schreibstil und die durchweg intu-
itive und nicht mathematische Darstellung auch die vorliegende 7. Auflage der
»Grundziige der Volkswirtschaftslehre« kennzeichnen, wechseln die Themen, die sie
verwendet, mit der Zeit. So reichen die gewahlten Beispiele von den wirtschaftspoli-
tischen Deregulierungen in China {iber die Skalenertrdge in der modernen Container-
Schifffahrt bis hin zu Dark-Pool-Handelsplattformen fiir Finanzprodukte oder die
Konsumentenrente von Smartphones. Im komplett neuen Kapitel 26 werden unter der
Uberschrift »Finanzmarktthemen« wichtige Entwicklungen aus dem Banken- und
Finanzsektor ndher und kritisch beleuchtet, die das Verstandnis fiir die Ursachen der
Finanzkrise vertiefen sollen.

Im Hinblick auf die prasentierten Theorien entspricht die neue Auflage besonders
dem wachsenden Bediirfnis nach paradigmatischer Pluralitdt und beschrankt sich
immer weniger auf die Darstellung der Ergebnisse der international dominierenden
neoklassischen oder keynesianischen Modellanalyse, auch wenn diese etwa in den
Bereichen der endogenen Wachstumstheorie oder der DSGE-Konjunkturmodelle
noch einmal ausgebaut wurde. Stattdessen nimmt die immer mehr den Mainstream
des Faches erobernde Verhaltensokonomik mit ihren experimentellen und theoreti-
schen Ausdifferenzierungen eine zunehmend prominente Rolle ein, und kritische
Perspektiven auf volkswirtschaftliche Grundbegriffe wie das Inlandsprodukt oder
die komparativen Vorteile finden stdrkeres Gewicht. V6llig neu ist, dass die Ergeb-
nisse der Standardtheorie wo immer mdglich auch mit den Erkenntnissen der hetero-
doxen Theoriekonkurrenz aus marxistischer Wirtschaftstheorie, Osterreichischer
Schule oder der feministischen Okonomik konfrontiert werden.

Als Bearbeiter der deutschen Ausgabe haben wir uns wiederum nicht auf eine
bloRe Ubersetzung der englischsprachigen Vorlage - der 4th European Edition von
»Economics« — beschrankt, sondern diese, soweit es uns geboten erschien, auf die
Verhdltnisse und die Lebensumstande deutschsprachiger Leserinnen und Leser iiber-
tragen. Daher werden in dieser Ausgabe auch Themen wie die »schwarze Nullk, der
Bankenstresstest, die Finanztransaktionssteuer oder der in der deutschen Politik
vorgetragene Vorschlag einer Cannabis-Besteuerung behandelt.

Zur Sicherung des Studienerfolgs verweisen wir wieder gerne auf das Arbeitsbuch
von Dr. Marco Herrmann, das eine exzellente Moglichkeit bietet, die behandelten
Theoriestiicke anhand konkreter Fragestellungen zu vertiefen. Die Losungen fiir die
Aufgaben des neuen Kapitels 26 sowie fiir die eine oder andere neue Aufgabe in wei-
teren Kapiteln werden vom Verlag zum Download bereitgestellt.

In personeller Hinsicht scheiden mit der vorliegenden 7. Auflage Prof. Dr. Adolf
Wagner und Simon Winter, M. Sc., aus dem Team der deutschen Bearbeiter aus. Wir
danken ihnen fiir die gute und fruchtbare Zusammenarbeit in den Vorauflagen.

Dank schulden wir auch dem Verlag, vertreten durch Herrn Dipl.-Volksw. Frank
Katzenmayer, fiir die angenehme Zusammenarbeit, besonders aber auch unserem
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Vorwort der deutschen Bearbeiter zur 7. Auflage

Lektor, Herrn Dipl.-Volksw. Bernd Marquard, der auch die vorliegende Auflage mit
Herzblut, Sachverstand und hochster Professionalitdt in die nétige Form brachte.

Danken wollen wir aber nicht zuletzt auch Dr. Sebastian Miiller und den zahlrei-
chen anderen Leserinnen und Lesern, die unsere Arbeit mit konstruktiver Kritik und
Verbesserungsvorschldgen begleitet haben.

Juni 2018
Marco Herrmann, Christian Miiller und Diana Piiplichhuysen
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Inhaltsiibersicht

Teil 1 Einfiihrung in die Volkswirtschaftslehre

Einige der wichtigen Grundbegriffe der Volkswirtschaftslehre
sind Opportunitdtskosten, Entscheidungen nach dem Mar-
ginalprinzip, Anreize, Vorteile des Handels und die Effizienz
von Mdrkten. Zehn volkswirtschaftliche Regeln bilden das
Fundament fiir den Grofteil der volkswirtschaftlichen Ana-
lyse. Volkswirte konnen sowohl Wissenschaftler als auch
Politikberater sein.

1 Was ist Volkswirtschafts-
lehre?

2 Denken wie ein Volkswirt

Teil 2 Angebot und Nachfrage: Wie Markte funktionieren

Auf einem Wettbewerbsmarkt bestimmen die Nachfrage der
Konsumenten und das Angebot der Unternehmen Preis und
Menge. Anderungen des Marktgleichgewichts werden in drei
Schritten analysiert. Mithilfe des Konzepts der Elastizitdt
lassen sich Reaktionen von Nachfrage und Angebot sowie von
— Mdrkten auf Verdnderungen genauer untersuchen.

3 Die Marktkrafte von
Angebot und Nachfrage

4 Elastizitdt und ihre
Anwendungen

5 Hintergriinde zur

Nachfrage: Die klassische Individuelle Entscheidungen unter Budgetbeschrankungen
Theorie der Konsument- bilden die Grundlage der Nachfragekurve. Die auf kurze und
scheidung | | lange Sicht unterschiedlichen Produktionskosten bilden die
Grundlage der Angebotskurve. Aus dem Verhalten einzelner
6 Hintergriinde zum Angebot: Unternehmen ldsst sich die zugehdrige Marktangebotskurve
Unternehmen in Wett- ableiten.
bewerbsmarkten

Teil 3 Markte, Effizienz und Wohlfahrt

7 Konsumenten, Produzenten
und die Effizienz von
Markten

Die Effizienz von Mdrkten wird mithilfe der Konzepte Konsu-
mentenrente und Produzentenrente beurteilt. Ein Wettbe-
werbsmarkt maximiert die Summe aus Produzenten- und Kon-
sumentenrente und damit die Wohlfahrt. Wirtschaftspolitische
MaRnahmen wie Preiskontrollen, Steuern und Subventionen
verdndern das Marktgleichgewicht.

8 Angebot, Nachfrage und
wirtschaftspolitische
MaRnahmen

Teil 4 Die Okonomik des 6ffentlichen Sektors

Der durch Steuern erzeugte Nettowohlfahrtsverlust misst die
9 Das Steuersystem und die gesellschaftlichen Kosten der Steuer. Ein Steuersystem kann

Kosten der Besteuerung nach verschiedenen Gerechtigkeitsvorstellungen konstruiert
werden.
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Teil 5 Ineffizienz von Markten

10 Offentliche Giiter, Allmende-
giiter und meritorische
Gliter

11 Externalitdten und
Marktversagen

12 Informations- und
Verhaltensokonomik

Teil 6 Unternehmensverhalten und Mark

13 Die Produktionsentschei-
dung des Unternehmens

14 Marktstrukturen I:
Monopol

15 Markstrukturen II:
Monopolistische Konkurrenz

16 Marktstrukturen III:

Oligopol

Teil 7 Faktormadrkte

17 Arbeitsmarktokonomik

Teil 8 Ungleichheit

18 Einkommensungleichheit
und Armut
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Inhaltsiibersicht

Markte teilen 6ffentliche Giiter, Allmendegiiter und meritori-
sche Giiter ineffizient zu. Das gilt auch bei Vorliegen von
Externalitdten bzw. externen Effekten. Der Staat kann unter
diesen Umstanden Marktergebnisse verbessern, andererseits
konnen private Losungen Staatsversagen vermeiden. Die
Konzepte Prinzipal und Agent, asymmetrische Information
und Verhaltensokonomik erlauben ein genaueres Verstandnis
der Unzulanglichkeiten menschlicher Entscheidungsfindung.

tstrukturen

Unternehmen setzen Arbeit und Kapital so ein, dass sie ihre
Produktionskosten minimieren.

Ein Monopolist ist auf seinem Markt der Alleinanbieter. Aus
der Monopolstellung resultieren Ineffizienzen und Versuche,
den Markt zu spalten. Unternehmen auf Markten mit ahnli-
chen, aber unterschiedlichen Produkten stehen in monopolis-
tischer Konkurrenz. Ein Oligopol ist ein Markt, der nur von
einigen wenigen Anbietern beherrscht wird. Mithilfe der
Spieltheorie wird das Verhalten von Oligopolen untersucht.

Am Arbeitsmarkt ist die Verbindung zwischen Faktorpreis und
Grenzproduktivitdt zentral. Einkommensungleichheiten kon-
nen damit erklart werden. Wettbewerb wirkt der ungleichen
Behandlung vergleichbarer Individuen, der Diskriminierung,
entgegen. Die marxistische Arbeitsmarkttheorie und die der
feministischen Okonomik werden vorgestellt.

Die Messung der Einkommensungleichheit st63t auf erheb-
liche Schwierigkeiten. Aus verschiedenen politischen Philoso-
phien und ihrer Position zur Ungleichheit resultieren unter-
schiedliche politische MaRnahmen zur
Einkommensumverteilung.
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Inhaltsiibersicht

Teil 9 Handel

Spezialisierung und Handel erh6hen die Wohlfahrt der Betei-

ligten. Das gilt auch fiir den AuRenhandel eines Landes. Dabei
19 Interdependenz und

. gibt es Gewinner und Verlierer, die Zolle, Quoten und nicht-
Handelsvorteile

tarifdre MaRnahmen gegeniiber dem Ausland fordern kénnen.
Eine Kritik an der Spezialisierungsthese wird vorgestellt.

Der Prolog enthilt einen kurzen Uberblick iiber die Geschichte
Prolog zur Makrodkonomik :l— des 6konomischen Denkens und die Darstellung einiger

bekannter Volkswirte.
Teil 10 Makrookonomische Daten
20 Volkswirtschaftliche Das Bruttoinlandsprodukt misst das gesamte Einkommen
Gesamtrechnung eines Landes und kann nominal und real ermittelt werden.
Mithilfe eines Verbraucherpreisindex lasst sich eine Infla-
21 Die Messung der Lebens- tionsrate berechnen, die zur Inflationsbereinigung nominaler
haltungskosten GroRen verwendet wird.

Teil 11 Die realokonomische Entwicklung auf lange Sicht

Der Lebensstandard eines Landes (BIP pro Kopf) hangt ab von
der Produktivitdt, die durch staatliche MaRnahmen beein-
flussbar ist. Langfristige Ursachen von Arbeitslosigkeit sind in
Mindestlohnen, Gewerkschaftsmacht oder Effizienzlghnen zu
suchen. Arbeitslosigkeit verursacht hohe Kosten fiir den Ein-
zelnen und die Gesellschaft.

22 Produktion und Wachstum

23 Arbeitslosigkeit

Teil 12 Zinssatze, Geld und Preise auf lange Sicht

24 Sparen, Investieren Die Finanzmarkte einer Volkswirtschaft koordinieren Kredit-
und das Finanzsystem vergabe (Ersparnis) und Kreditaufnahme (Investitionen). Das
Barwertkonzept, die Theorie der Risikomischung und die
25 Grundlagen der — Effizienzmarkthypothese sind grundlegende Instrumente der
Finanzierung Vermogensbewertung. Die Entwicklung der Finanzmarkte seit
2000 wird dargestellt, Schwerpunkt ist die Finanzkrise von
26 Finanzmarktthemen 2007 bis 2009.
27 Das monetdre System Geld erfiillt wesentliche Funktionen in der Wirtschaft. Zentral-
|| bank und Geschaftsbanken bestimmen zusammen die Geld-
28 Geldmengenwachstum menge. UbermiRiges Geldmengenwachstum fiihrt regelmaRig
und Inflation zu Inflation.
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Teil 13 Die Makrookonomik der offenen Volkswirtschaft

29 Grundsidtzliches iiber die
offene Volkswirtschaft

30 Eine makrodkonomische
Theorie der offenen Volks-
wirtschaft

In der offenen Volkswirtschaft sind Exrsparnis und Investitio-
nen mit Kapitalexporten verkniipft. Die Kaufkraftparitdten-
theorie kann die Hohe des nominalen und realen Wechselkur-
ses erkldren. In einem klassischen Modell der internationalen
Giiter- und Kapitalstrome werden die Auswirkungen unter-
schiedlicher wirtschaftspolitischer MaRnahmen untersucht.

Teil 14 Kurzfristige wirtschaftliche Schwankungen

31 Konjunkturzyklen

32 Keynes, Keynesianer und
die IS-LM-Analyse

33 Gesamtwirtschaftliche
Nachfrage und gesamtwirt-
schaftliches Angebot

34 Der Einfluss von Geldpolitik
und Fiskalpolitik auf
die gesamtwirtschaftliche
Nachfrage

35 Inflation und Arbeitslosigkeit
als kurzfristige Alternativen

36 Angebotspolitik

Teil 15 Internationale Makrookonom

37 Gebiete mit einheitlicher
Wahrung und die Europdische
Wahrungsunion

38 Die Finanzkrise und die
Staatsverschuldung in Europa

ik

Zeitreihendaten zeigen Schwankungen der wirtschaftlichen
Aktivitdt. Diese werden durch moderne Konjunkturmodelle
oder traditionell im Rahmen des IS-LM-Modells bzw. des
AD-AS-Modells erkldrt. Geld- und Fiskalpolitik wirken auf die
gesamtwirtschaftliche Nachfrage und konnen damit Wirt-
schaftsschwankungen entgegenwirken. Kurzfristig ist die
Wirtschaftspolitik dem Zielkonflikt zwischen Inflation und
Arbeitslosigkeit ausgesetzt, langfristig dagegen nicht. Ange-
botspolitische MaRnahmen wirken eher langfristig auf das
gesamtwirtschaftliche Angebot.

Die einheitliche Wahrung Euro ist mit Vorteilen und mit
Kosten verbunden. Ob Europa ein optimaler Wahrungsraum
ist, lasst sich nicht abschlieRend beurteilen. Der weltweiten
Finanzkrise folgte eine Schuldenkrise in Europa. Staatliche
Sparpolitik als Antwort auf diese Schuldenkrise wird um-
fassend debattiert.
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