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Vorwort

Immer wenn sie etwas kaufen oder verkaufen, tauchen die sozia-
len Akteure in die Warenwelt ein, von der zu weiten Teilen und
hiufig mehr, als sie zuzugeben bereit sind, ihre Erfahrung dessen
abhingt, was sie fiir die Realitit halten. Waren sind zirkulierende
Dinge, und was sie eint, ist der Vorgang, dass jedes Mal ein Preis
fiir diese Dinge anfillt, wenn sie gegen Bargeld in andere Hinde
iibergehen. Trotzdem bleiben diese Dinge weiter vielgestaltig, so-
dass die Warenwelt sich nicht als opake Totalitdt darstellt, was sie
undurchschaubar machen wiirde, sondern als strukturiertes Gan-
zes. Die Bezugnahme auf solche Strukturen erlaubt die Identifi-
zierung der getauschten Dinge. Und weil sie tiber ein stillschwei-
gendes Verstindnis dieser verinnerlichten Strukturen verfiigen,
konnen die sozialen Akteure sich in der Warenwelt orientieren,
Handelsgeschiften nachgehen und vor allem Urteile iiber das
Verhiltnis zwischen den Dingen und ihrem Preis fillen.

Doch diese Strukturen und die Bezichungen, die sie zwischen
den Dingen, ihrem Preis und dem ihnen zuerkannten Wert her-
stellen, beruhen auf einer riumlich verankerten Ausdifferenzie-
rung und sind historisch bedingt. Sie verindern sich mit der
Zeit — je nachdem, wohin der Kapitalismus sich verlagert, unter
dessen Joch der Handel mit Dingen in den meisten Gesellschaf-
ten der Gegenwart steht. Wenn man die Warenstrukturen, auf die
sich der Handel im 21. Jahrhundert in einem Grofteil Europas
und womdglich der Welt stiitzt, mit den Strukturen im 19. Jahr-
hundert vergleichen mochte, geben Walter Benjamins diesbeziig-
liche Analysen einen nachvollziehbaren Rahmen an die Hand: In
»Paris, die Hauptstadt des XIX. Jahrhunderts«! speisen sich seine

1 Walter Benjamin, »Paris, Capitale du XIXeme siécle« (1939), in: ders., Ge-
sammelte Schriften, Bd.V.1, Frankfurt am Main: Suhrkamp Verlag, 1982,
S. 60-77. (A.d.U.: In der im selben Band der Gesamtausgabe auf Seite 45-
59 abgedruckten, kiirzeren deutschen Fassung dieses Texts (»Paris, die
Hauptstadt des XIX. Jahrhunderts«) von 1935 sind die zitierten Stellen mit
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Uberlegungen zur Geschichte und seine Kritik an einer »verding-
lichten Vorstellung von Kultur« aus einer Reflexion tiber die Wa-
re im Zeitalter des triumphierenden Kapitalismus. Waren »mani-
festieren sich« in der »Unmittelbarkeit sinnlicher Prisenz« und
untrennbar davon — behauptet Benjamin — »als Phantasmago-
rienc, in denen der »Flaneur« sich verliert, »der sein Asyl in der
Menge sucht«. Benjamin hebt die seinerzeit radikal neuen For-
men hervor, die die »Weltstadt« annimmt, die nicht nur die
Finanzwelt, Luxusartikel und den »Geist der Mode« zusammen-
fithre, sondern auch die durch Blanqui verkdrperte revolutiond-
re Boheme sowie vor allem die Industrie und das Proletariat. In
erster Linie interessiert Benjamin der Nachweis, inwiefern die
Wesen — Personen und Dinge, die sich auf dem selben Raum zu-
sammendringen — einen radikalen Bruch mit der Vergangenheit
verkdrpern — einen Bruch, der durch die Entstehung des Indus-
trie- und des Finanzkapitalismus gekennzeichnet ist und in den
von Haussmann veranlassten Zerstorungen und der mit ihnen
einhergehenden Neuordnung des stidtischen Raums konkrete
Gestalt annimmt. Das Zeitalter des »Fetisch Ware« meine, seine
Legitimitit aus einer futuristischen Inszenierung der Segnungen
der »Technik« zu beziehen, und »der sture Fortschrittsglaube«
mache den Historiker, der sich in den »Sieger« »einfiihlt¢, unwei-
gerlich »zum Werkzeug der herrschenden Klasse«.?

Wenn man die Figur des Flaneurs ins Paris des 21. Jahrhunderts
versetzt, findet sie sich nun aber in einer ganz anderen Realitit
wieder. Diese ist nicht weniger kapitalistisch als die, mit der es
der Flaneur zu tun hatte, den Benjamin heraufbeschwért. Doch
die »Luxusartikel« briisten sich jetzt nicht mehr damit, »indus-
triell« zu sein, im Gegenteil: Sie bemiihen sich, ihre Wurzeln
in einer Serienproduktion vergessen zu machen, welche sich um-

Ausnahme des sich in »Phantasmagorien« ergehenden »Flaneurs, der »sein
Asyl in der Menge sucht« und des »Fetisch Ware« nicht enthalten und wur-
den von der Ubersetzerin ins Deutsche iibertragen.)

2 Walter Benjamin, »Uber den Begriff der Geschichtec, in: ders., Gesammelte
Schriften, Bd. 1.2, Frankfurt am Main: Suhrkamp Verlag, 1974, S. 691-704,
hier S. 695ff.
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so leichter unterschlagen lisst, als sie weitgehend in das Umland
anderer, weit entfernter »Weltstidte« ausgelagert worden ist. Die
kapitalistische Akkumulation setzt sich fort und wird sogar stir-
ker, aber sie stiitzt sich auf neue 6konomische Instrumente und
geht mit einer Diversifizierung der Warenwelt einher, die sich
nach den Modalititen richtet, wie der Wert der einzelnen Waren
ermittelt bzw. zur Geltung gebracht wird.? Dieses Buch widmet
sich der Beschreibung dieser Transformation, die in den Staaten
besonders spiirbar ist, die — wie insbesondere Frankreich — die
Wiege der industriellen Leistungsfihigkeit Europas darstellten;
es analysiert die Verteilung der Waren auf verschiedene Werter-
mittlungsformen.

Von daher ist unsere Arbeit in zwei Richtungen orientiert, die
wir versuchen werden, miteinander zu verkniipfen. Die erste ist
cher historischer Natur. Thr Gegenstand ist ein 6konomischer
Wandel, der ab dem letzten Viertel des 20. Jahrhunderts die Art
und Weise zutiefst verdndert hat, wie in jenen westeuropdischen
Lindern Werte geschaffen wurden, die zum einen durch die De-
industrialisierung gekennzeichnet sind und zum anderen durch
die zunechmende Ausbeutung von Ressourcen, die zwar nicht vol-
lig neu sind, aber eine beispiellose Bedeutung gewonnen haben.
Unserer Ansicht nach wird das AusmafS dieses Wandels nur sicht-
bar, wenn man Gebiete miteinander in Verbindung bringt, die
im Allgemeinen getrennt voneinander betrachtet werden, nim-
lich vor allem die Kiinste, und zwar besonders die bildenden
Kiinste, die Kultur, den Antiquititenhandel, die Griindung von
Stiftungen und die Schaffung von Museen, die Luxusindustrie,
die Patrimonialisierung und den Tourismus. Wir werden versu-
chen zu zeigen, dass man mit Hilfe der bestindigen Interaktion
zwischen diesen verschiedenen Gebieten die Art und Weise ver-
steht, wie in jedem von ihnen Profit generiert wird, und unsere

3 (Frz. mise en valeur ist bei Boltanski und Esquerre gleichzeitig als Wertermitt-
lung im 8konomischen Sinne und als ein »zur Geltung bringen« im Sinne
ciner Hervorhebung oder sogar Aufwertung zu verstehen, was sich in dieser
Form im Deutschen nicht iibertragen lasst.)
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These lautet, dass sie alle auf der Ausbeutung einer einzigen Quel-
le beruhen, nimlich auf der Ausschlachtung der Vergangenbheir.

Wir werden diese Art von Okonomie »Bereicherungsskono-
mie« nennen. Dabei spielen wir mit der Mehrdeutigkeit des Aus-
drucks »enrichissement«, den wir zum einen in dem Sinne ver-
wenden, in dem man von der Anreicherung eines Metalls spricht,
von der Bereicherung eines Lebens, dem Reicherwerden einer
Kultur, der Veredelung eines Kleidungsstiicks oder auch von
der Bereicherung, die es darstellt, wenn eine Sammlung um eine
Reihe von Objekten erweitert wird. Damit soll die Tatsache her-
vorgehoben werden, dass diese Okonomie weniger auf der Pro-
duktion von neuen Dingen beruht, als vielmehr bereits vorhan-
dene Dinge vor allem dadurch reicher zu machen versuche, dass
sie sie mit Geschichten verkniipft. Zum anderen verweist der
Ausdruck »Bereicherung« auf eine Besonderheit dieser Okono-
mie, dass sie sich nimlich den Handel mit Dingen zunutze
macht, die vornehmlich fiir Reiche bestimmt sind, die mit ihnen
als zusdtzliche Bereicherungsquelle Handel treiben. Unserem
Eindruck nach ist die Beachtung dieser Bereicherungsokonomie
und ihrer Auswirkungen erforderlich, um die Transformationen
der franzosischen Gesellschaft der Gegenwart sowie bestimmte
Spannungen zu erfassen, die ihr innewohnen.

Die zweite Richtung, in die unsere Arbeit geht, ist eher analy-
tischer Natur. Sie zielt darauf zu verstehen, wie ganz verschiedene
Waren zu Transaktionen fithren kénnen, die in den Augen der
entweder als Anbieter oder als Interessenten beteiligten Akteure
zumeist vollig normal wirken und den vorher ausgebildeten Er-
wartungen mehr oder weniger entsprechen. Mit dem Ausdruck
»Ware« bezeichnen wir alle Dinge, fiir die ein Preis anfillt, wenn
sie den Besitzer wechseln. Denn wenn die Warenwelt nicht auf
teilweise impliziten Organisationsmodi beruhen wiirde, bliebe
unverstindlich, wie die Akteure sich in Anbetracht ihrer sagen-
haften Verschiedenheit in ihr orientieren sollen. Das kommerziel-
le Geschick der Akteure ist zwar ganz verschieden und vom Ni-
veau ihrer kaufmannischen Sozialisierung abhingig. Doch ohne
eine Minimalkompetenz wiirde ein Akteur sich schlicht und ein-
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fach verirren und wire nicht in der Lage, sich einen Weg durch
eine Welt zu bahnen, in der die Rolle und die Zahl der Markttran-
saktionen so sehr an Bedeutung gewonnen hat wie in den moder-
nen Gesellschaften. In diesem Sinne werden wir von Warenstruk-
turen sprechen.

Wenn sie sich auf solche untergriindigen Strukturen stiitzen,
konnen die Akteure eine reflexive Haltung gegeniiber dem Ver-
hiltnis jener beiden heterogenen Arten von Entititen — nimlich
einerseits den Dingen und andererseits den Preisen — einnehmen,
aus denen die Ware als solche sich zusammensetzt, anstatt diese
Verbindung blof als Synthese zu rezipieren und ihre Auswirkun-
gen passiv hinzunehmen. Doch wenn man verstehen mochte, wie
das Verhilenis der Dinge zu ihren Preisen rational erfasst werden
kann, miissen wir noch die Bezugnahme auf eine dritte Art von
Entitit beriicksichtigen, fiir dessen Bezeichnung wir den Aus-
druck iibernehmen, den die Akteure selbst verwenden — den ur-
spriinglichen Ausdruck also, wenn man so will —, namlich den
vieldeutigen Ausdruck des Werts. Um das Verhiltnis eines Dings
zu seinem Preis reflexiv zu erfassen — sei es um diesen Preis zu kri-
tisieren oder um ihn zu rechtfertigen —, nimmt man nimlich im
Allgemeinen auf das Wesen dieses Dings Bezug, das dessen eigent-
licher »Wert« darstellt. Anstatt den Wert fiir eine substanzielle
und zugleich mysteriése Eigenschaft der Dinge zu halten — eine
Sichtweise, von der die klassische Okonomie durchdrungen war
und die sie iiberdauert hat —, werden wir den Wert eher als Instru-
ment zur Rechtfertigung oder Kritik des Preises von Dingen be-
handeln. Die Strukturen, die wir versuchen werden freizulegen,
teilen die Warenwelt auf, indem sie die Gesamtheit der Handels-
artikel auf verschiedene Weisen verteilen, ihren Preis zu rechtfer-
tigen (oder zu kritisieren), das heifSt auf verschiedene Weisen der
Wertermittlung. Wie wir sechen werden, bestehen die verschiede-
nen Weisen, den Wert von Dingen zu ermitteln, aus einem Spiel
mit Differenzen, das auf den Positionswechsel elementarer Op-
positionen zuriickgeht, sodass es sich in Form einer Transforma-
tionsgruppe beschreiben ldsst. Auf diese Weise kann man die Ho-
mogenitit der Warenwelt (die alle Dinge enthilt, fiir die ein Preis
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anfillt, wenn sie in andere Hinde iibergehen) entsprechend der
Art und Weise, wie dieser Preis gerechtfertigt wird, mit der Ver-
schiedenheit der Objekte, aus denen sie besteht, in Einklang brin-
gen.

Indem wir unser Augenmerk auf die Dynamik des Kapitalis-
mus richten, werden wir versuchen, die beiden Ansitze miteinan-
der zu verkniipfen, die den historischen und den analytischen
Leitfaden dieser Arbeit gebildet haben. Wir werden uns mit dem
Kapitalismus eher im Hinblick auf den Handel als unter dem As-
pekt des Wandels befassen, der die Produktion und folglich auch
die Arbeit ergriffen hat und gemeinsam mit der steigenden Ar-
beitslosigkeit ab dem letzten Viertel des 20. Jahrhunderts im Zen-
trum der Arbeiten {iber den Kapitalismus stand. Von groffem
Nutzen war uns dabei die (Re-)Lektiire von Fernand Braudel,
der in seinem Meisterwerk tiber den Kapitalismus die Ware und
den Handel in den Mittelpunkt seiner Analysen gestellt hat,
und auflerdem die Lektiire der Arbeiten, die versucht haben, die
Braudel’sche Perspektive bis in unsere Tage zu verlingern, vor al-
lem die von Giovanni Arrighi. Die Warenstrukturen haben eben
deshalb historischen Charakter, weil sie sich in die Dynamik des
Kapitalismus und die Verkniipfung von Ordnung und Chaos ein-
fiigen, die deren Antriebskraft darstellt. Einerseits muss sich die
kapitalistische Akkumulation auf gemeinsame Erwartungen und
im Zusammenhang damit auf Markestrukeuren stiitzen kénnen,
die vor allem fiir die Begrenzung der Transaktionskosten sorgen.
Doch andererseits gehort es zur Logik dieser Akkumulation, dass
sie sich, um sich die Vermarktung neuer Objekte zunutze ma-
chen zu kénnen, unaufhérlich verlagert und dadurch ihre eige-
nen Strukturen unterwandert.

Als die Aussichten, aus der Ausbeutung industrieller Arbeit
Profit zu ziehen, sich zu verschlechtern begannen, musste der
Kapitalismus, der zunichst vor allem von der industriellen Ent-
wicklung abgehangen hatte, sich verlagern, um aus der Vermark-
tung anderer Objekte den gréfitméglichen Nutzen zu zichen.
Auf diese Weise lisst sich ein Zusammenhang zwischen der Bil-
dung der Warenstrukturen in ihrer heutigen Form und der Ent-
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stehung einer Bereicherungsokonomie herstellen. Das Vorhan-
densein einer solchen Vielzahl von isomorphen und zugleich aus-
differenzierten Wertermittlungsformen erlaubt es, dass ganz ver-
schiedene Dinge in der Hoffnung in andere Hinde iibergehen
konnen, dass sie jedes Mal zum héchstméoglichen Preis verkauft
werden und so den groffitméglichen Profit generieren bzw. Verlus-
te eindimmen. Wenn es nur eine einzige Weise gibe, sich auf den
Wert von Dingen zu bezichen, um deren Preis zu rechtfertigen,
wiirde eine grofle Zahl von Objekten, die heute zu einem hohen
Preis eingetauscht werden, eine Abwertung erfahren. Die Diver-
sifizierung der Warenstrukturen geht mit einer parallel dazu ver-
laufenden Diversifizierung der Leerstellen? einher, die diese Wa-
ren fiillen sollen. Auf diese Weise prigen die Warenstrukturen
tendenziell sowohl bestimmte Dinge als auch die Leerstellen, die
das Fehlen dieser Dinge hinterldsst, sodass sie an dem Punke ste-
hen, an dem objektive und subjektive Faktoren ununterscheid-
bar sind. Dadurch tragen sie zu weiten Teilen zur Prigung dessen
bei, was man Realitit nennt, insofern diese von etwas abhingt,
was Wittgenstein Sprachspiele nennt — Sprachspiele, die den Ak-
teuren erlauben, sich Erfahrungen mit Hilfe reflexiver Operato-
ren zu eigen zu machen.

Bei der Durchfihrung dieser Arbeit mussten wir uns zwischen
verschiedenen Fichern, verschiedenen Methoden und verschie-
denen Forschungsgebieten hin und her bewegen. Diese Verlage-
rungen waren nicht geplant, sondern dringten sich sozusagen
durch die Logik einer Untersuchung auf, deren Gegenstand in-
sofern erst nach und nach deutlich wurde, als die Ergebnisse, die
in unseren Augen eine Antwort auf die Fragen gaben, die wir

4 (Frz. manque, wrtlich der Mangel, auch im psychoanalytischen Sinne, wird
von Boltanski und Esquerre ganz konkret als etwas verstanden, das zum Er-
reichen eines vollstindigen Ganzen zum Beispiel im Rahmen einer Samm-
lung »fehlt« und insofern einer »Liicke« dhnelt (vgl. Kap. VII, Fn. 25), wes-
halb »Leerstelle« die adiquatere deutsche Ubersetzung ist. Dass der psycho-
analytische Bezug dabei in den Hintergrund tritt, ist durchaus im Sinne von
Boltanski und Esquerre, vgl. Kap. 1V, S. 236.)
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