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KAPITEL 8

Crawling- &
Indexierungssteuerung

Als Crawling wird die automatische Analyse von URLs durch soge-
nannte Crawler, Spider oder Robots von Suchmaschinen bezeich-
net. Das Crawling ist ein notwendiger Vorgang, damit ein
Dokument tiberhaupt iiber Suchmaschinen gefunden werden kann.
Es steht Thnen als Webmaster frei, einzelne URLs, Verzeichnisse
oder den gesamten Hostnamen von der Analyse durch Suchmaschi-
nen auszuschliefen. Als Instrument steht Thnen dazu die Datei
robots.txt zur Verfiigung. Die Griinde, einen (Teil-)Ausschluss von
Dokumenten zu vollziehen, konnen vielfiltig sein und sind abhin-
gig von der jeweiligen Website. Zum Beispiel kann es sein, dass auf
einer Webseite vorhandene personliche Informationen nicht tiber
Suchmaschinen gefunden oder (interne oder externe) Duplikate
unsichtbar gemacht werden sollen.

Sie konnen aber nicht nur das Crawling beeinflussen, sondern auch
Dokumente von der Indexierung ausschlieffen. Mit einer solchen,
beispielsweise iiber die Meta-Robots-Angaben definierbaren Konfi-
guration konnen Sie Suchmaschinen anweisen, ein Dokument
nicht in den sogenannten Index aufzunehmen. Unter »Suchmaschi-
nen-Index« ist dabei die Gesamtheit aller bekannten und zur Inde-
xierung durch Suchmaschinen freigegebenen Dokumente zu
verstehen.

Anders als beim Einsatz der robots.txt ist es Suchmaschinen nach
Indexierungsausschliissen weiterhin moglich, die Inhalte zu »le-
sen«. Dadurch kénnen zum Beispiel vom Dokument ausgehende
Verweise weiterhin analysiert werden — zumindest dann, wenn dies
nicht iiber eine der in diesem Kapitel vorgestellten Einstellungen
eingeschrinkt ist. Von der Grundidee her sind Crawling- und Inde-
xierungsausschliisse dhnlich. Wenn es nur darum geht, ein Doku-

In diesem Kapitel:

+ Was Suchmaschinen crawlen
+ Crawling mit robots.txt beein-

flussen
+ Indexierungssteuerung
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+ (anonical-Tag
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ment nicht iitber Suchmaschinen auffindbar zu machen, ist ein
Indexierungsausschluss hiufig die bessere Wahl. Zum FEinsatz
kommt diese Technik beispielsweise dann, wenn die Adresse iiber
kein passendes Keyword und somit nur tiber einen minimalen Nut-
zen fiir Suchmaschinennutzer verfiigt.

Aber der Reihe nach: Beschiftigen wir uns zuerst mit der Crawling-
Steuerung.

Was Suchmaschinen crawlen

Suchmaschinen-Crawler sind kontinuierlich im Web unterwegs,
um neue Inhalte zu finden und bereits bekannte URLs erneut zu
analysieren. Suchmaschinen folgen dabei Links, also Verweisen, die
sie auf verschiedenen Wegen finden. Neben den im Quelltext von
Seiten enthalten Verweisen sind auch Informationen aus Sitemaps
(siehe Kapitel 9) und explizite URL-Anmeldungen als Datenquellen
moglich.

Suchmaschinen crawlen also Inhalte, die

* aufgrund von Verweisen oder Anmeldung bekannt sind,

* verfiigbar und nicht verfiigbar sind,

* weitergeleitet werden und

* nicht vom Crawling ausgeschlossen wurden.
Speziell Google neigt dazu, zusitzlich auch URL-Fragmente und
Angaben, die wie URLs aussehen, aufzurufen. Wenn im Quelltext

einer Seite eine Angabe wie /info/ vorkommt, kann das bereits dazu
fithren, dass Google diese Struktur zu crawlen versucht.

Crawling mit robots.txt beeinflussen

Durch in der Datei robots.txt getroffenen Angaben konnen Sie
direkten Einfluss auf das Crawling von URLs Thres Webaulftritts
nehmen. Uber die im Hauptverzeichnis (»Root«) abzulegende
Textdatei mit dem Namen robots.txt konnen Sie

* den Zugriff auf einzelne Adressen, Verzeichnisse, URL-Muster
oder die gesamte Domain verbieten,

* Ausnahmen fuir Crawling-Ausschliisse definieren,

* Verweise auf Sitemap-Dateien setzen und

* die Crawling-Einstellungen fiir einzelne User-Agents definie-
ren.
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Ob Sie eine robots.txt verwenden, bleibt Thnen iiberlassen. Wenn
Sie auf ihren Einsatz verzichten, gehen Suchmaschinen davon aus,
dass sie alle Inhalte analysieren diirfen. Eine leere robots.txt hat
Ubrigens denselben Effekt wie eine nicht vorhandene. Es ist zudem
nicht notwendig, den Zugriff explizit zu erlauben. Suchmaschinen
gehen standardmiRig davon aus, dass ihnen der Zugriff erlaubt ist
— eben immer so lange, bis ein Verbot vorliegt.

Tipp Es ist wichtig, dass Sie die robots.txt unter ihrhostname.tld/
robots.txt ablegen. Andernfalls werden die dort getroffenen
Eingaben nicht befolgt.

Fur jeden Hostnamen mussen eigene Crawling-Einstellungen
getroffen werden. Es nicht so, dass ein Crawling-Ausschluss
von www.ihredomain.tld auch das Crawling von blog.ihredo-
main.tld in selbiger Form beeinflussen wiirde.

Mogliche Angaben

Tipp Zuallererst ein Hinweis: Angaben in robots.txt sind »case sensi-
tiveg, es wird also zwischen Grof3- und Kleinschreibung unter-
schieden.

In robots.txt werden folgende Angaben unterstiitzt: User-Agent,
Disallow, Allow und Sitemap.

User-Agent

Uber die Angabe User-Agent: kénnen einzelne Crawler angespro-
chen werden. Alle Crawler und auch andere anfragende Endgerite
tibermitteln nimlich bei jeder Anfrage eine Nutzerkennung an den
Server. Im Fall der Datei robots.txt kann iiber die Angabe das Craw-
ling-Verhalten von Suchmaschinen beeinflusst werden. Fiir nor-
male Endgerite sind die Angaben in robots.txt nicht relevant.

Grundsitzlich erlaubt die Nutzerkennung, bestimmte Anpassun-
gen am Seiteninhalt und der Server-Antwort vorzunehmen. Ein ein-
faches Beispiel: Fiir mobile Endgerite wie iPhones méchten Sie eine
andere Darstellung der Website zuriickliefern. Da sich iPhones
tiber den User-Agent als ebensolche identifizieren, ist das moglich.
Mehr zu diesem Aspekt der User-Agent-Erkennung finden Sie im
Kapitel »Mobile SEO« (siehe Kapitel 13).

Im Zusammenhang mit robots.txt wird tiber die hinter dem Dop-
pelpunkt folgenden Angaben definiert, fiir welche User-Agents die
nachfolgenden Angaben gelten. Auf den oder die angegebenen

»

Crawling mit robots.txt beeinflussen
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Tabelle 8-1 »
Liste der User-Agents
des Googlebot

User-Agents beziehen sich alle Angaben, solange keine weitere
User-Agent-Definition stattfindet. Leerzeilen haben folglich keinen
Einfluss auf die definierten Regeln.

Durch die Verwendung eines Sterns konnen alle Suchmaschinen
angesprochen werden. Die Angabe sieht dann so aus:

User-Agent: *

Um einen User-Agent gezielt anzusprechen, miissen Sie natiirlich
wissen, mit welcher Kennung er sich authentifiziert. Google stellt
die Liste der aktuell von Googlebot verwendeten Nutzerkennungen
unter https://support.google.com/webmasters/answer/1061943 ?hl=de

(http://seobuch.net/624) zur Verfiigung.

Crawler

Googlebot (Google-
Websuche)

Googlebot fiir Nach-
richten
Googlebot-Images

Googlebot fiir Videos

Google Mobile

Google Mobile AdSense

Google AdSense

Google AdsBot

Zielseiten-Qualitats-
priifung

User-Agents
Googlebot

Googlebot-News
(Googlebot)
Googlebot-Image
(Googlebot)
Googlebot-Video
(Googlebot)
Googlebot-Mobile

Mediapartners-
Google

oder
Mediapartners
(Googlebot)

Mediapartners-
Google

Mediapartners
(Googlebot)
AdsBot-Google

Genaue Nutzerkennung
Mozilla/5.0 (compatible; Googlebot/2.1;
+http://www.google.com/bot.html)

oder (selten verwendet):
Googlebot/2.1 (+http://www.google.com/
bot.html)

Googlebot-News

Googlebot-Image/1.0

Googlebot-Video/1.0

Mozilla/5.0 (iPhone; CPU iPhone 0S 6_0 like

Mac 0S X) AppleWebKit/536.26 (KHTML, like
Gecko) Version/6.0 Mobile/10A5376e Safari/
8536.25 (compatible; Googlebot/2.1; +http:/
/www.google.com/bot.html)

[verschiedene Mobilgerdttypen] (compatible;
Mediapartners-Google/2.1; +http://www.
google.com/bot.html)

Mediapartners-Google

AdsBot-Google (+http://www.google.com/
adsbot.html)
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Eine umfassende Liste unterschiedlicher User-Agents ist unter http:
Huser-agent-string.info/de/list-of-ua/bots (http://seobuch.net/347) zu
finden.

Aber Vorsicht: Es kommt regelmifig vor, dass User-Agents
bekannter Suchmaschinen zum Beispiel von Spammern verwendet
werden, denn die Angabe des User-Agent kann mit der entspre-
chenden Kenntnis einfach geindert werden. Durch die Installation
des Browser-Plugins UserAgentSwitcher (oder dhnlicher Plugins)
ist es moglich, sich als Googlebot auszugeben. Folglich muss nicht
jeder Zugriff des User-Agent Googlebot auch tatsichlich von
Google gestellt worden sein. Und so kommt es vor, dass trotz mog-
licherweise eingestellten Crawling-Verbots dennoch Zugriffe von
Googlebot in den Server-Logdateien zu finden sind. Das ist erst ein-
mal nicht schlimm; sollten Sie allerdings viele unerwiinschte
Zugriffe feststellen, kénnen Sie die mit dem User-Agent iibertrage-
nen [P-Adressen blockieren.

Google und Bing bieten Moglichkeiten an, die Authentizitit ihrer
Crawler zu bestitigen. Das ist iiber Reverse-DNS-Lookups moglich.

Googlebot verifizieren

In Ausnahmefallen mochten Sie womadglich
feststellen, ob es sich bei einem auf |hre Web-
site zugreifenden Googlebot wirklich um den
Crawler von Google handelt. Wie gesagt: Die
Nutzerkennung (»User-Agent«) ldsst sich mit
wenig Aufwand in jede beliebige Angabe
andern. Viele Crawler von Dritten machen sich
diese Mdglichkeit zunutze und geben sich
falschlicherweise als Googlebot aus. Mitunter
belasten diese falschen Googlebots durch die
Zugriffe Ihren Webserver unnétigerweise und
in groBem Umfang.

In diesem Fall konnen Sie Uber Reverse-DNS-
Anfragen Uberprifen, ob sich der User-Agent-
Name in der googlebot.com-Domain befindet,
die von Google verwendet wird.

Beispiel:
> host 66.249.66.1

1.66.249.66.1in-addr.arpa domain name pointer
crawl-66-249-66-1.googlebot.com.

> host crawl-66-249-66-1.googlebot.com
crawl-66-249-66-1.googlebot.com has address
66.249.66.1

Wenn Sie feststellen, dass ein »Googlebot« gar
nicht von Google kommt, kdnnen Sie diesen
(Uber die IP oder den Hostnamen) blockieren.
Verwenden Sie dazu beispielsweise die Angabe
»Deny from 192.168.0.100« in der Datei .htac-
cess. Dadurch werden alle Anfragen der ange-
gebenen IP-Adresse abgelehnt.

In der als Beispiel genannten Form ist eine
Uberpriifung des Bingbot méglich, des Craw-
lers der Suchmaschine Bing von Microsoft. Bing
stellt unter www.bing.com/toolbox/verify-bing-
bot ein Tool zur Verfligung, um die Authentizi-
tat eines Zugriffs durch Bingbot zu Uberprifen.
Dasselbe Tool ist in den Bing Webmaster Tools
zu finden.

Crawling mit robots.txt beeinflussen

119



Doch zuriick zur Konfiguration von robots.txt.

Disallow

Uber die Angabe Disallow definieren Sie, dass eine folgende URL,
ein Verzeichnis oder ein URL-Muster nicht gecrawlt werden darf.
Durch die Angabe

User-Agents: *
Disallow: /

werden alle Crawler angewiesen, keine URLs des Hostnamens zu
analysieren.

Es gibt verschiedene Moglichkeiten, um URL-Strukturen zu blo-
ckieren. Um ein Verzeichnis vom Crawling auszuschliefen, konnen
Sie es tiber die Angabe

Disallow: /name-des-ordners/
sperren. Alternativ reicht bereits die Verwendung von
Disallow: /name-des-ordners

— also ohne abschlieffenden Slash.

In robots.txt ist es moglich, mit dem Platzhalter * zu arbeiten. Mit
diesem sprechen Sie nicht nur alle User-Agents an, sondern auch
URL-Strukturen. Die Angabe

Disallow: *?* *

wird so interpretiert, dass URL-Strukturen vom Crawling ausge-
schlossen sind, die eine beliebige Anzahl an Zeichen (auch 0) vor
einem Fragezeichen enthalten, dem sich eine beliebige Anzahl an
Zeichen anschliefft und die einen Punkt in der URL enthalten.
Nach dem Punkt kann wiederum eine beliebige Anzahl an Zeichen
folgen.

Durch die obige Angabe sind beispielsweise die Adressen www.
meinedomain.deftest?hallo. und www.meinedomain.de/test?hallo.
welt nicht zum Crawling freigegeben.

Ubrigens: Eine Verwendung von reguliren Ausdriicken wird mit
Ausnahme von * und $ innerhalb der Datei robots.txt nicht unter-
stiitzt. Mit dem Dollarzeichen konnen Sie das Ende einer URL mar-
kieren.

120

Kapitel 8: Crawling- & Indexierungssteuerung



Allow

Mit der Angabe Allow kénnen Sie URL-Strukturen von einem mogli-
cherweise eingestellten Crawling-Ausschluss ausnehmen. Dadurch
werden die nach der Angabe genannten URL-Strukturen ganz nor-
mal von Suchmaschinen analysiert.

Die Angabe Allow: miissen Sie nicht verwenden, um das Crawling
explizit zu erlauben, denn standardmiRig gehen Suchmaschinen
davon aus, dass sie crawlen diirfen.

Denkbar wire ein Einsatz von Allow: in folgendem Zusammen-
hang:

User-Agent: *
Disallow: /test/*
Allow: /test/12

Durch diese Angaben wire der Zugriff auf alle URLs innerhalb des
Ordners /test/ verboten, mit Ausnahme der URL /test/12.

Sitemap

Hinter der Angabe Sitemap konnen Sie Adressen nennen, unter
denen sich Sitemap-Dateien befinden. Da Sitemaps nicht unter dem
Namen sitemap.xml im Hauptverzeichnis Thres Webservers gespei-
chert sein miissen, ist das eine gute Moglichkeit, Suchmaschinen
tiber die Existenz und Adresse von Sitemaps zu informieren.

Die Angabe
Sitemap: http://www.ihredomain.de/speicherort-und-name-der-sitemap.xml

weist Suchmaschinen darauf hin, dass unter der genannten Adresse
eine Sitemap zu finden ist.

Tipp Melden Sie Ihre Sitemaps Uber die Webmaster-Tools der Such-
maschinen an, auch wenn bereits ein Verweis zur Sitemap in
robots.txt enthalten ist. Dadurch erhalten Sie haufig detaillierte
Indexierungsstatistiken und werden auf Probleme bei der Ver-
arbeitung der Sitemap hingewiesen.

robots.txt testen

Da es nicht immer ganz einfach nachzuvollziehen ist, wie Suchma-
schinen die Eingaben von robots.txt interpretieren, gibt es in den
Google Webmaster Tools ein Werkzeug, mit dem die Angaben in

»
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robots.txt iiberpriift werden kénnen. Das Tool finden Sie nach Aus-
wahl einer bestitigten Domain unter »Crawling« => »robots.txt-
Tester«.

robots.txt-Tester

Bearbeiten Sie hre robots txt-Datei und prifen Sie, ob Fehler varhanden sind.

Neueste Version gesehen am 03.07.14 01:49 OK (200) 209 Byte ~ Live verfugbare robots txt ansshen

1 TUser-agent: *

°2 Dizallow: jwp-adminf
3 Disallow: /fwp-includes/

Disallow: *rating over®

4
5
6 Fitemwap: http://wow.trustagents.de/sitemap index.xml
7

Sitemap: http://uvw.trustagents.de/geositemap.xml

€0 Fehler

http:ffwnen trustagents. def wp-adminf Googlebot - Blockiert

Abbildung8-1 A Im oberen Bereich wird der Inhalt der zuletzt von Google herunter-
Mit der Funktion "robots.txt-Tes-  geladenen robots.txt angezeigt. In diesem Eingabefeld konnen Sie
ter" konnen Sie testen, ob Google  eitere Eingaben hinzufiigen und bestehende #ndern oder ganz
Tugriffauf angegebene URLshat. 5o Lo Dadurch Zndert sich nicht der Inhalt der robots.txt auf
Threm Server! Das Tool ist dafiir gedacht, robots.txt zu testen, ver-

fiigt aber nicht iiber Schreibrechte auf Threm Webaulftritt.

Um einen Test durchzufiihren, fiigen Sie ins untere Eingabefeld
eine URL ein, fiir die Sie die Crawling-Einstellungen tiberpriifen
mochten. Google bietet Thnen an, den Test fiir verschiedene User-
Agents durchzufithren. Zur Auswahl stehen diese:

* Googlebot: crawlt Seiten fiir den Web- und Smartphone-Index
und Google News

* Googlebot-News: analysiert Websites fiir die News-Suche von
Google

* Googlebot-Image: crawlt Seiten fiir den Bildindex

* Googlebot-Video: ist auf die Analyse von Videoinhalten spezi-
alisiert
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* Googlebot-Mobile: crawlt Seiten fiir den Mobiltelefon- (bzw.
Feature-Phone-) Index

* Mediapartners-Google: crawlt Seiten, um den AdSense-Con-
tent zu bestimmen

* AdsBot-Google: crawlt Seiten, um die Qualitdt der AdWords-
Zielseiten zu messen

Durch einen Klick auf Testen wird tiberpriift, ob die angegebene
URL von der in den Google Webmaster Tools angezeigten und
gegebenenfalls von Thnen bearbeiteten robots.txt blockiert wird.

Nutzen Sie dieses Tool, wenn Sie komplexe robots.txt-Regeln defi-
niert haben, und iibertragen Sie die Einstellungen nach dem Test
auf Thren Webserver.

Tipp Denken Sie immer daran: Die Einstellungen von robots.txt sind
sehr machtig und beeinflussen das Crawling. Durch Crawling-
Ausschlisse sind die Inhalte der blockierten URLs nicht fur
Suchmaschinen analysierbar.

Als Alternative zur Funktion »Blockierte URLs« der Google Web-
master Tools bietet sich das Browser-Plugin roboxt! fir Mozilla
Firefox an. Das Plugin kann unter https.//addons.mozilla.org/de/
firefox/addon/roboxt/ (http.//seobuch.net/574) heruntergeladen
werden. Es zeigt beim Aufruf einer URL an, ob diese Uber die
Datei robots.txt blockiert wird.

Blockierte URLs im Google-Index

Wenn eine URL tber die Datei robots.txt vom Crawling ausge-
schlossen wird, heiflt das nicht, dass diese URL nicht iiber die
Google-Suche gefunden werden kann. Der Crawling-Ausschluss
fahrt namlich nicht zwangsldufig dazu, dass eine URL vom Such-
maschinen-Index ausgeschlossen ist.

Zwar kennen Suchmaschinen aufgrund des Crawling-Ausschlusses
den Inhalt einer Webadresse nicht, aber Informationen iiber die
URL liegen trotzdem vor. Zum einen kennen Suchmaschinen die
URL eines gesperrten Dokuments aufgrund von Verweisinformati-
onen, zum anderen kann der Ankertext einen Hinweis auf den Sei-
teninhalt liefern.

Auf den Ergebnisseiten der Google-Suche erscheinen solche URLs
mit dem Hinweis »Aufgrund der robots.txt dieser Website ist keine
Beschreibung fiir dieses Ergebnis verfugbar.« Dieser Text wird
anstelle der ansonsten angezeigten Meta-Description dargestellt.

Crawling mit robots.txt beeinflussen
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Abbildung 8-2 »

Beide URLs werden durch die
robots.txt blockiert, allerdings
unterscheidet sich ihre Darstellung.

Abbildung 8-3 ¥

In der Ansicht "Erweitert" des
Indexierungsstatus sehen Sie, wie
viele URLs aktuell von robots.txt
blockiert werden.

Cisco CRS Carrier Routing System

weity. CiSco.comigofcrs ¥ Diese Seite dbersetzen

Aufgrund der robots txt dieser Website ist keine Beschreibung fir dieses Ergebnis
verflighar Weitere Informationen

www.cisco.com/go/highereducation
Aufgrund der robots txt dieser Website ist keine Beschreibung fir dieses Ergebnis
verflighar Weitere Informationen

Beim Seitentitel von blockierten URLs gibt es unterschiedliche
Anzeigen: Manchmal erscheinen diese URLs mit aus Ankertexten
generierten Titeln, in anderen Fillen wird die URL als Seitentitel
angezeigt. In diesem Szenario bestehen die in der Google-Suche
angezeigten Informationen aus der URL und dem Hinweis, dass die
URL aufgrund der Konfiguration von robots.txt blockiert ist.

Informationen zu blockierten URLs in den Google
Webmaster Tools

Die Google Webmaster Tools sollten zum festen Repertoire der
Werkzeuge zihlen, die Sie regelmifig einsetzen. Neben der bereits
vorgestellten Moglichkeit, Thre robots.txt iber die Funktion robots.
txt-Tester zu untersuchen, finden Sie im Indexierungsstatus (zu fin-
den unter Google-Index) die Moglichkeit, unter Erweitert anzuzei-
gen, wie viele URLs aktuell von robots.txt blockiert werden. Diese
Daten stehen riickwirkend fiir die letzten zwdlf Monate zur Verfii-

gung.

Indexierungsstatus Es werden Daten des letzten Jahres angezeigt.

Bnfach Erweitert

M insgesamt indexiert ®@
183.978

1.000.000

750,000

500,000

250,000

19 16.06.13 14.07.13

¥ Insgesamt indexiert

won Robots blackiert (2
206.371

10813

+ “aon Robots blockient Entfernt

Update

02.00.13 06.10.13 03.11.13 01.12.13 20.12.13 36.01.14 32.02.14 22.03.14 30.04.14
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Crawling-Geschwindigkeit beeinflussen

Standardmifig bestimmen Suchmaschinen die Crawling-Ge-
schwindigkeit eigenstindig und versuchen, den Webserver nicht
unnotig zu belasten. In den Google Webmaster Tools steht bei
Websites mit einem hohen Crawling-Aufkommen die Moglichkeit
zur Verfiigung, die Crawling-Geschwindigkeit anzupassen, um die
durch das Crawling produzierte Last zu verringern.

Website-Einstellungen

Geografisches Ziel Die Domain lhrer Website ist momentan dem Ziel zugeordnet: Deutschland

Bevorzugte Domain @ eine bevorzugte Domain festlegen
2 URLs im Format www.trustagents.de anzeigen
~ URLs im Format trustagents.de anzeigen

Geschwindigkeit @ Maximale Crawling-Frequenz beschranken

Server

Niedrig Hoch
2 Anfarderungen pro Sekunde
0.5 Sekunden zwischen Anforderungen

Speichern Abbrechen

Crawling- Optimale Crawding-Frequenz van Google bestimmen lagzen (empfohlen)

Wyeitere Informationen

Wyeitere Informationen

YWeitere Informationen

Crawling-Frequenz nicht beschranken, es sei denn, Google verlangsamt meinen

Uber den Schieberegler kann zwischen Werten von zwischen 0,002
bis 2 Zugriffen pro Sekunde ausgewihlt werden. Zwischen den ein-
zelnen Zugriffen liegen dann zwischen 500 und 0,5 Sekunden. Die
Einstellung kénnen Sie nach Auswahl Threr Domain durch einen
Klick auf das Zahnrad im oberen rechten Bereich und die Auswahl
Website-Einstellungen vornehmen.

Tipp Die in der Datei robots.txt mogliche Angabe Crawl-Delay:
Angabe in Sekunden wird von Googlebot momentan nicht
berlcksichtigt.

Suchmaschinen-Crawling analysieren

Jeder Zugriff auf Thre Website, egal ob von Nutzern oder Robots,
bindet Ressourcen Thres Webservers. Grundsitzlich ist ein regelmai-
Riges Crawling Threr Inhalte durch Suchmaschinen wiinschens-
wert, da dadurch sichergestellt wird, dass Suchmaschinen eine

A Abbildung 8-4

In den Google Webmaster Tools
kann unter Umsténden die Craw-
ling-Geschwindigkeit angepasst
werden.

»
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Abbildung 8-5 ¥

Informationen zur Crawling-Aktivi-
tdt des Googlebot finden Sie in den

Google Webmaster Tools.

aktuelle Version des Dokuments bei der Ranking-Bestimmung her-
anziehen. Dennoch mochten Sie nicht, dass Robots zu viele Res-
sourcen Thres Webservers blockieren.

Einen ersten Blick auf die Crawling-Aktivititen des Googlebot
offenbart die Funktion Crawling-Statistiken in den Google Web-
master Tools. Die unter dem Punkt Crawling zu findende Funktion
liefert Thnen Daten zu

* dem tiglichen Crawl-Aufkommen,

* dem iibertragenen Datenvolumen und

* der Dauer der Ubertragung.

Crawling-Statistiken

Googlebot-Aktivitaten in den letzten 90 Tagen

Pro Tag gecrawlte Seiten Hoch  Durchschnittlich Niedrig
3.483 2248 1.103
24.02.14
= Pro Tag gecrawlte Seiten: 2.227
Mirz 2014 Bpr. 2014 Mai 2014
Pro Tag heruntergeladene Kilobyte Hoch  Durchschnittlich Niedrig
19.725 51.097 18.326
120,000
an.ooo
60,0
20.000
Mirz 2014 Bpr. 2014 Mai 2014
Dauer des Herunterladens einer Seite (in Millisekunden) Hoch  Durchschnittlich Niedrig
847 B17 342

Mirz 2014

Bpr. 2014 Mai 2014

126

Kapitel 8: Crawling- & Indexierungssteuerung



Diese Daten liefern Thnen allerdings noch keine Informationen dar-
tiber, welche Seiten vom Googlebot aufgerufen werden. Doch auch
zu dieser Frage finden Sie in den Google Webmaster Tools Antwor-
ten. Viele der dortigen Funktionen zeigen Thnen Daten zu einzelnen
Webadressen an. Zu diesen Funktionen gehoren

¢ strukturierte Daten,

* HTML-Verbesserungen,

* Suchanfragen,

* interne Links,

* Content-Keywords,

* Crawling-Fehler und

* URL-Parameter.
Google kann Thnen natiirlich nur dann Daten unterschiedlicher Aus-
prigung zu einer URL anzeigen, wenn auf diese zugegriffen wurde.
Beispielsweise zeigt Thnen die Detailanalyse einer URL mit struktu-

rierten Daten, welche maschinenlesbaren Informationen extrahiert
werden konnten und wann auf die Seite zugegriffen wurde.

V¥ Abbildung 8-6

Nach Auswahl einer URL sehen Sie
unter anderem das Datum des
Crawler-Zugriffs.

Breadcrumb iMarkup: data-vocabulanyorg) = Seitendetails

07 hitpeffwesetrustagents. defwissenfsnippet-optimierang
Gecrawlt: 09.05.14

unterscheiden.

Breadcrumb

itemtype: http:fdata-vocabulary. org/Breadcrumb
url: http: e trustagents. def

title: Trust Agents

Breadcrumb

itemtype: http:fdata-vocabulary. org/Breadcrumb
url: http: e trustagents. defwissen
title: Wissenswartes & hilfreiche Tipps

Google-Suche erscheinen werden.

Live-Daten testen Schliefen

Es werden nur die erfassten Felder angezeigt und die Daten kénnen sich von den Live-Daten

Wit dem Test-Tool fir strukturierte Daten kinnen Sie Live-Daten auf Fehler dberprifen und in einer
“orschau sehen, wie lhre Rich Snippets nach derm nachsten Crawden der Seite in der

Crawling mit robots.txt beeinflussen
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Um ganz genau herauszufinden, welche URLs gecrawlt werden,
sollten Sie einen Blick in die Server-Logfiles werfen. Diese liefern
Thnen ein viel genaueres Bild uber die Aktivititen auf Threr Web-
site, beispielsweise das genaue Abrufdatum einer Ressource.
Grundvoraussetzung dafiir ist, dass Sie Logfiles anlegen lassen. Thr
Hosting-Anbieter und gegebenenfalls Thre IT-Abteilung kénnen
Thnen diesbeziiglich behilflich sein. Je nach Konfiguration kann der
Aufbau der Logfile-Datei unterschiedlich sein.

Bei der Analyse sollten Sie bedenken, dass es einfach moglich ist,
User-Agents vorzutiduschen. Es muss also nicht der Fall sein, dass
eine Anfrage des User-Agent »Googlebot« auch tatsiachlich vom
Google-Crawler gestellt wurde. Werfen Sie aus diesem Grund einen
Blick auf die verwendeten IP-Adressen (sofern diese abgespeichert
werden). Zugriffe des Googlebot werden in den meisten Fillen von
IPs aus dem IP-Bereich 66.249.*.* gestellt. Aufrufe von Googlebot-
User-Agents aus anderen IP-Bereichen kommen hingegen in der
Regel von anderen automatischen Programmen, die das Web zu
eigenen Zwecken untersuchen, beispielsweise um Inhalte von ande-
ren Websites zu kopieren oder Webseiten auf Sicherheitsliicken hin
zu untersuchen.

Je nach Datenumfang lisst sich eine Aufbereitung der Daten entwe-
der mit einem Tabellenkalkulationsprogramm oder einer professio-
nellen Logfile-Analysesoftware durchfiihren.

Warum eine Crawling-Analyse sinnvoll ist

Tipp Eine Crawling-Analyse ist nur fir das Feintuning von sehr gro-
Ren Websites zu empfehlen.

Fiir grofle Websites, also solchen, bei denen mindestens sechsstel-
lige Zugriffe pro Tag durch Suchmaschinen gestellt und meist
mehrere Gigabyte an Daten transferiert werden, ist eine Analyse
des Crawling-Verhaltens sinnvoll.

Es kommt ndmlich regelmiRig vor, dass Suchmaschinen viele Res-
sourcen fiir das Crawling von URL-Strukturen aufwenden, die fiir
eine erfolgreiche Suchmaschinenoptimierung unnétig sind. Das
konnen beispielsweise dynamisch generierte Suchseiten oder Filter-
kombinationen bei Onlineshops sein. In solchen Fillen kann der
gezielte Einsatz von Crawling-Beschrinkungen tiber die Datei
robots.txt sinnvoll sein. Sie mochten schlieRlich nicht, dass Such-
maschinen unnétige Last auf Threm Webserver erzeugen, wenn
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diese Seiten fiir Sie aus SEO-Sicht (z. B. interne Verlinkung, rele-
vante Zielseiten fur das Ranking) keine Relevanz besitzen.

Indexierungssteuerung

Wie beschrieben, fiithrt die Blockierung einer Webadresse tiber die
Datei robots.txt nicht zwangsliufig dazu, dass diese URL nicht tiber
die Websuche zu finden ist.

Denn robots.txt weist Suchmaschinen nur auf die Crawling-Konfi-
guration hin; der Inhalt der Seite ist bei einer Blockierung folglich
nicht fiir Suchmaschinen analysierbar.

Es gibt Fille, in denen eine URL nicht tiber die Websuche gefunden
werden soll, entweder weil es sich um private Informationen han-
delt, die nur die Leute sehen sollen, die die Adresse kennen (wobei
hier der Einsatz eines Zugriffsschutzes iiber die Eingabe eines Pass-
worts sinnvoller wire, beispielsweise iiber die Datei .htpasswd),
oder weil die Webseite Inhalte darstellt, die auf anderen Webseiten
ebenfalls zu finden sind (»Duplicate Content).

Fiir die Indexierungssteuerung stehen die »Meta-Robots«-Angabe
sowie der X-Robots-Tag zur Verfiigung, die wir uns beide im Fol-
genden genauer ansehen werden.

Meta Robots

Uber die — laut HTML-Spezifikationen im <head>-Bereich des
Quelltexts definierbare — Meta Robots-Angabe konnen Sie unter
anderem definieren, ob die gerade aufgerufene Webseite tiber Such-
maschinen gefunden werden darf.

Die Angabe wird nach dem bekannten Muster fiir Meta-Angaben

definiert: <meta name="robots" content="">.

Anstelle der Verwendung von robots ist es moglich, auch einzelne
User-Agents anzusprechen. Um die Angabe speziell auf den Google-

bot auszurichten, kann <meta name="googlebot" content=""> ver-
wendet werden.

Allerdings wird diese direkte Ansprache eines Suchmaschinen-
Crawlers nicht von allen Suchmaschinen unterstiitzt. Solange es
keinen Grund gibt, nur fiir einen einzelnen User-Agent eine Angabe
zu definieren, empfiehlt sich die Ansprache aller Robots tiber die
Verwendung von name="robots".

Indexierungssteuerung
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Um Suchmaschinen darauf hinzuweisen, dass eine Webseite nicht in
den Suchmaschinen-Index aufgenommen werden soll, ist die
Angabe noindex zu verwenden. Mit der Angabe <meta name="robots"
content="noindex"> wird allen Suchmaschinen mitgeteilt, dass die
gerade aufgerufene URL nicht iiber Suchmaschinen gefunden wer-
den soll.

Weitere Angaben fiir Meta Robots

Neben der fur die Indexierung wichtige  Uber die Angabe noarchive wird verhindert,

Angabe »noindex« kdnnen noch eine Reihe
weiterer Anweisungen an Suchmaschinen
Uber Meta Robots definiert werden.

Die folgenden Angaben beziehen sich vor
allem auf Google, werden aber meistens auch
von anderen Suchmaschinen unterstitzt. Von
Google unterstitzte Meta-Tags kdnnen Sie
auch unter https.//support.google.com/web-
masters/answer/79812?hl=de  (http.//seobuch.
net/789) nachlesen.

- nofollow

Mit der Nennung von nofollow im Meta-Tag
weisen Sie Suchmaschinen an, dass allen auf
der Seite enthaltenen Links nicht gefolgt wer-
den soll. Der Einsatz von nofollow Uber die
Meta-Robots-Einstellung empfiehlt sich nur in
Ausnahmefallen.

Um einzelne Links mit nofollow zu entwerten,
muss auf die Angabe rel="nofollow" innerhalb
eines Links zurlickgegriffen werden.

« noarchive

Wenn eine URL zur Indexierung freigegeben ist,
erstellen Suchmaschinen haufig zusatzlich ein
Abbild der Seite (»Cache«). Dieses Abbild wird
von Suchmaschinen regelmallig aktualisiert
und auf den Servern der Suchmaschine abge-
legt. Uber die Google-Suche ist es maglich,
durch die Suchanfrage »cache:adresse-des-
Dokuments« oder durch den hinter der URL
angezeigten Pfeil die Cache-Version aufzurufen.

dass Suchmaschinen eine Cache-Version der
Seite generieren. Auf die Indexierung der Seite
hat diese Angabe keinen Einfluss.

- noodp

Hinter dem Akronym ODP steckt das »Open
Directory Project«, auch bekannt unter der
Bezeichnung DMOZ. Das ist ein bekannter
Webkatalog, der allerdings wie andere Webka-
taloge auch in den letzten Jahren an Bedeu-
tung verloren hat.

Wenn eine Website im DMOZ-Verzeichnis ein-
getragen ist, kann es sein, dass der im DMOZ
hinterlegte Beschreibungstext der Website
anstelle der Meta-Description (fur die Start-
seite) angezeigt wird. Durch die Angabe noodp
werden  Suchmaschinen angewiesen, die
DMOZ-Beschreibung nicht zu verwenden.

+ nosnippet

Wenn Sie nicht mdchten, dass Suchmaschinen
die eventuell fUr die Seite definierte Meta-De-
scription in der Websuche anzeigen, kdnnen
Sie die Angabe nosnippet verwenden.

- none

Die Angabe none hat - besonders fur Google —
denselben Effekt wie die Definition »noindex,
nofollow«: Google wirde bei dieser Angabe
die URL nicht indexieren und den auf der Seite
enthaltenen Links nicht folgen.
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- all

Im Gegensatz zur Angabe none hat all keinen
Effekt. Damit wird festgelegt, dass es keine spe-
zifischen Verbote gibt und somit die Standard-
werte Anwendung finden.

« notranslate

Wenn ein Suchtreffer nicht in der Sprache vor-
liegt, die der Nutzer in seinen Sucheinstellun-
gen definiert hat, bietet Google an, dass die
Seite Ubersetzt wird. Die Angabe notranslate
fiihrt dazu, dass Google keine Ubersetzung des
Seiteninhalts anbietet.

- noimageindex

Wenn Sie nicht moéchten, dass die auf der Seite
vorkommenden Bilder indexiert werden, kon-
nen Sie noimageindex verwenden. Wenn ein
Bild auf weiteren URLs eingebunden ist, die
diese Angabe nicht verwenden, kann das Bild
trotzdem indexiert werden.

- noydir
Eventuell erinnern Sie sich daran, dass Yahoo

aufgrund seines Webverzeichnisses Bekannt-
heit erlangte. Mit der Angabe noydir weisen Sie

Suchmaschinen an, den eventuell vorhande-
nen Beschreibungstext einer Website aus dem
Yahoo-Verzeichnis nicht zu verwenden.

Die Angabe ist in der Regel nicht notwendig,
da Suchmaschinen in ausgesprochen wenigen
Fallen auf das Yahoo-Verzeichnis als Quelle fir
Beschreibungstexte zurlickgreifen.

« nositelinkssearchbox

Diese Google-spezifische Angabe flhrt dazu,
dass die vor allem bei Suchen nach einer
bestimmten Domain regelmdllig dargestellte
Suchbox innerhalb der Sitelinks unterdriickt,
also nicht angezeigt wird.

<meta name="google"
content="nositelinkssearchbox" />

« unavailable_after

Mit dieser Angabe informieren Sie Suchmaschi-
nen darlber, dass der Inhalt nach einem
bestimmten Datum nicht mehr erreichbar ist.
Die Angabe muss dabei im Format RFC 850
gesetzt werden. Also sieht die Anweisung so aus
<meta name="googlebot" content="unavailable
after: 25-Aug-2007 15:00:00 EST">

Die vorgestellten Angaben kénnen kombiniert werden. Die Angabe
<meta name="robots" content="noindex, nofollow"> wird von Such-
maschinen beispielsweise problemlos verstanden. Die einzelnen
Angaben miissen Sie mit Kommata voneinander trennen — andere
Trennzeichen sind nicht valide. Es ist iibrigens nicht vorgeschrie-
ben, ob Sie die Angaben groRR- oder kleinschreiben oder eine
Mischung aus beidem verwenden. Verwenden Sie trotzdem lieber
stringent Kleinschreibung.

Sie konnen darauf verzichten, die positiven Werte der vorgestellten
Angaben als Robots-Angabe zu tibergeben. Das Gegenteil von noin-

dex ist index — allerdings gehen Suchmaschinen standardmiRig

davon aus, dass das Fehlen von negativen Angaben einer Freigabe

aller Moglichkeiten entspricht. Solange also z. B. keine Meta-Roborts-

Angaben auf einer Seite definiert sind, kann diese in den Suchmaschi-

nen-Index aufgenommen und allen Links gefolgt werden.
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Was passiert, wenn mehrere Meta Robots Angaben
im Quelltext enthalten sind?

Solange sich die Robots-Angaben nicht widersprechen, ist die
Mehrfachverwendung von Meta Robots kein Problem. Fiir Such-
maschinen ist es grundsitzlich egal, ob Sie zuerst <meta name=
"robots" content="noodp"> und anschliefend in einer weiteren
Angabe <meta name="robots" content="nofollow"> im Quelltext
definieren.

Diese Angaben haben denselben Effekt wie die Verwendung von
<meta name="robots" content="noodp, nofollow">. Zugunsten
eines schlanken Quellcodes und einfacher Wartung sollten Sie lie-
ber nur eine Meta-Robots-Tag-Angabe definieren.

Anders sieht es aus, wenn Sie zwei sich widersprechende Angaben
wie z. B. index und noindex definieren. Unabhingig davon, welche
der beiden Angaben zuerst im Quelltext auftaucht, bestimmt der
Negativwert die Behandlung durch Suchmaschinen.

Tipp GemaR den HTML-Spezifikationen darf die Meta-Robots-
Angabe nur im <head>-Bereich der Webseite vorkommen.
Aber auch wenn die Angabe im <body> des HTML-Korpus ent-
halten ist, folgen Suchmaschinen ihr in der Regel. Der Grund
daflr ist, dass es viele Websites gibt, die HTML nicht gemaf
den Spezifikationen einsetzen.

Wenn Sie erlauben, dass Besucher innerhalb von Kommentaren
HTML verwenden, missen Sie aufpassen, dass nicht »verse-
hentlich« die Meta Robots-Angaben gedndert werden.

X-Robots

Der Meta-Tag robots kann nur im Quelltext einer Seite definiert
werden — was also tun, wenn Sie beispielsweise PDFs, Word-Doku-
mente oder andere Nicht-HTML-Dokumente von der Indexierung
ausschliefen mochten? Fur solche Fille steht der sogenannte X-
Robots-Tag zur Verfiigung.

Die Angabe X-Robots wird tiber den HTTP-Header tibertragen und
von Suchmaschinen ausgewertet. Dort taucht die Angabe z. B. als
X-Robots: noindex auf.
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Headers | Cookies | Query String | POST Data | Content

Request Header Response Header Value

(Request-Line) (Status-Line) HTTP/11301 Moved Permanently
Host Date Sun, 18 May 2014 10:28:21 GMT
User-Agent Server Apache

Accept X-Powered-By PHP/5.4.26-nmm1
Accept-Language ¥-Robots-Tag noindex

Accept-Encoding Location

hittp:/ fuwn.trustagents.de/docs,
DNT &
Referer

¢los

Connection

ster-tools-e-book Cache-Control

hittp:/fwww Arustagents.d himen google-we

Cookie __utm=184058195.1984592686.1354123942. 1400172021 140040741 1028; __utmz=184068195....| [Expires Tue, 17 Jun 2014 10:28:21 GMT

Connection keep-alive Vary Accept-Encoding

(Content-Encoding gip

goagle

ster-tools-e-book-steph
ster-tools-2- stepl

czysch-trust-a..

Beispielkonfiguration fiir den X-Robots-Tag

Auf den HTTP-Header konnen Sie auf verschiedene Weise Einfluss
nehmen. Bei allen gingigen Programmiersprachen ist es moglich,
Angaben iiber den HTTP-Header zu tibertragen.

Eine einfache Moglichkeit ist, iiber die .htaccess-Datei X-Robots-
Konfigurationen zu iibertragen. Um beispielsweise .doc- und .pdf-
Dokumente von der Indexierung auszuschlieRen, kann folgender
Befehl in .htaccess eingetragen werden.

<FilesMatch ".(doc|pdf)$">
Header set X-Robots-Tag "noindex"
</FilesMatch>

Uber X-Robots kénnen Sie dieselben Anweisungen iibergeben wie
iber Meta-Robots. Folglich sind Angaben wie noarchive oder no-
snippet moglich.

Die X-Robots-Angabe konnen Sie tibrigens auch anstelle von Meta
Robots verwenden. Wie bei der mehrfachen Verwendung derselben
Meta-Robots-Anweisung gilt auch bei der gleichzeitigen Verwen-
dung von X-Robots und Meta Robots, dass negative Einstellungen
unabhingig von ihrer Position ausschlaggebend sind.

Da es ein sehr mihseliges Unterfangen ist, die Meta- oder gar
X-Robots-Einstellung durch einen Blick in den Quelltext zu
Uberwachen, gibt es mit dem Browserplugin »Seerobots« eine
einfache Maoglichkeit, die Robots-Instruktionen im Browser
anzuzeigen. Das vom Mitautor dieses Buchs Benedikt lliner
urspriinglich fur den Firefox-Browser entwickelte Plugin steht
unter https//addons.mozilla.org/de/firefox/addon/seerobots/
(http.//seobuch.net/202) zur Verfigung. Auch fir Google
Chrome ist die Erweiterung unter demselben Namen verflg-
bar.

Tipp

A Abbildung 8-7

Uber den X-Robots-Tag werden
Suchmaschinen angewiesen,
die Seite nicht zu indexieren
(»noindex«).
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Abbildung 8-8 ¥

Uber den Suchoperator »site:name-

der-website.tld« erfahren Sie,
wie viele URLs von Google
indexiert wurden.

Informationen zum Indexierungsstatus erhalten

Suchmaschinen sind meistens sehr schnell, wenn es darum geht,
Inhalte dem Index hinzuzufiigen. Informationen dariiber, wie viele
Dokumente von einer Website Google indexiert hat, liefern zum
einen die site:-Abfrage und zum anderen der Indexierungsstatus in
den Google Webmaster Tools.

Indexierungsstatus mit der site:-Abfrage kontrollieren

Uber den Suchoperator »site:name-der-website.tld« kénnen Sie
eine Suche auf einen ganz bestimmten Hostnamen eingrenzen. Wie
gewohnt, sehen Sie bei dieser Anfrage, wie viele Dokumente der
Suchanfrage entsprechen.

GO gle sitertrustagents.de “

Web

Ungefahr 171 Ergebnisse (0,20 Sekunden)

Testen Sie die Google Webmaster-Tools
weynwy google.comfwebmasters!
Gehart lhnen trustagents.de? Rufen Sie Indexierungs- und Rankingdaten von Google

ab.

Suchmaschinenoptimierung mit Trust Agents aus Berlin
whanictrustagents. def =

Bietet neben klassischen SEC-Leistungen auch Beratung in den Bereichen Affiliate und
Google Shopping. [D- 10435 Berlin]

SEO Blog | Online Marketing Blog | Trust Agents
whanitrustagents. dedblog =

02.05.2014 - Online-Marketing-keuigkeiten mit dem Schwerpunkt SEOD | Jetzt im Blog
von Trust Agents vorbeischaoen!

Bilder Penws Shopping Maps Mehr = Suchoptionen

Google-Anzeine

Wenn Sie den Domainnamen nach dem site:-Befehl nennen,
bekommen Sie die Anzahl der indexierten URLs fiir die gesamte
Domain zuriickgeliefert. Durch die Angabe eines bestimmten Host-
namens wie site:community.oreilly.de ist es moglich, fir einen ein-
zelnen Hostnamen die Anzahl der indexierten Seiten zu erhalten.
Auch die Einschrinkung auf einzelne Ordner ist moglich. Die
Suche site:trustagents.de/blog wiirde nur URLs liefern, die innerhalb
von /blog liegen.

Bedenken Sie, dass Google aktuell maximal 1.000 einzelne Doku-
mente prisentiert, die der Suchanfrage entsprechen. Der Indexie-
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rungsstatus wird bei grofen Domains natiirlich wesentlich hoher
sein — Qiber die einfach site:-Abfrage ist es dann nicht moglich, alle
indexierten URLs zu sehen.

Indexierungsstatus in den Google Webmaster Tools

Wihrend der site:-Befehl fiir alle Hostnamen verwendet werden
kann, ist der Indexierungsstatus der Google Webmaster Tools nur
far die fur ein Konto freigegebenen Hostnamen méglich. Im Gegen-
satz zum bereits vorgestellten Befehl sehen Sie allerdings keine ein-
zelnen Dokumente, sondern nur die Gesamtanzahl der indexierten
Seiten. Dafiir erhalten Sie diese Information im zeitlichen Verlauf

'V Abbildung 8-9

Im Indexierungsstatus sehen Sie,
wie sich die Anzahl indexierter
Dokumente in den letzten 12

der letzten zwolf Monate. Monaten entwickelt hat.
Indexierungsstatus Es werden Daten des |stzten Jahres angezeigt.
Bnfach | Erweitert
M insgesamt indexient @)
171
a0
|

150

100

1 16.06.13 140713 108,13 02.00.13 081013 03.11.13 01.12.13 301213 36.01.14

Update

220244

320314 30.04.14

Tipp Sie kdnnen in den Google Webmaster Tools Hostnamen und
Verzeichnisse getrennt verifizieren. Google listet Ihnen unter
anderem den Indexierungsstatus fur die bestatigten Verzeich-
nisse bzw. Hostnamen getrennt auf.

Indexierungsstatus von Sitemaps

Wenn Sie Sitemaps (mehr zu Sitemaps in Kapitel 9) iiber die Google
Webmaster Tools eingereicht haben, kénnen Sie basierend auf den
eingereichten URLs sehen, wie viele davon indexiert wurden. Die-
ser Indexierungsstatus bezieht sich allerdings immer nur auf die in
den Sitemaps enthaltenen URLs — es ist moglich, dass Google dem
Index URLs hinzugefiigt hat, die nicht Teil einer Sitemap sind.

»
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Stemaps

Weine (0) Alle (1)

Inhalte der Sitemaps

Alle Inhaltstypen Wehseiten Bilder

M Eingersicht 24.588 Eingereicht 101.599 Eingereicht

W Indexiert 24.328 indevien

120000

90,000

E0.000

Wigh Bilcler

Sitemaps (Alle Inhaltstypen)

Alle herunterladen Anzeigen 25 Zeilen 1-1von 1

# Sitemap « Typ Verarbeitet Probleme ~ Bemente Engereicht Indexiert

1 Web 24585 24328

1 fsiternap. sml Siternap-h14. Mai 2014 WamUgen  giger 101588

Abbildung8-10 A  Leider erfahren Sie momentan nicht, welche URLs zwar einge-

Der Indexierungsstatus von Site-  rejcht, aber nicht indexiert wurden.
maps bezieht sich auf die in den o ) ) )
Sitemaps enthaltenen URLs. S0 hilfreich die drei vorgestellten Methoden sein kénnen: Momen-

tan gibt es keine einfache Moglichkeit, alle von Google indexierten
Seiten in einer Ubersichtsliste zu erhalten.

Wie viele URLs sollten indexiert sein?

Aussagekraft erhilt der Indexierungsstatus nur dann, wenn Sie wis-
sen, wie viele URLs indexiert sein sollten. Diesen Erwartungswert
sollten Sie mit dem Indexierungsstatus vergleichen.

Den Erwartungswert konnen Sie anhand einer an die folgende Auf-
stellung angelehnten Rechnung fiir Thre Website ermitteln. Wir
nehmen als Beispiel einen Onlineshop.

Anzahl an Produkten im Onlineshop

+ Anzahl an Kategorien

+ Anzahl an paginierten Seiten

+ Anzahl an Filterseiten (z. B. Marke + Kategorie)

+ Anzahl an Marken

+ Anzahl an Webseiten wie »Uber uns« oder Impressum

+ Anzahl der Artikel im Blog
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— Seiten, die iiber Robots »noindex« geblockt sind

— Seiten, die nur von URLs verlinkt werden, die iiber robots.txt blo-
ckiert sind

= Erwartete Gesamtanzahl an indexierten URLs

Was konnen Griinde fiir »zu viele« indexierte URLs sein?

Mehr indexierte URLs als erwartet zu haben, ist bei der Suchma-
schinenoptimierung nicht zwangsliufig vorteilhaft. Es gilt die
Devise »So viele URLs wie notig, so wenige wie moglich.«

Mogliche Griinde, weshalb zu viele URLs indexiert wurden, gibt es
viele:

* Der Server gibt aufgrund einer fehlerhaften Konfiguration auch
bei »invaliden« URLs den HTTP-Statuscode 200 aus. Der
Inhalt ist also nicht verfiigbar, was einen Statuscode 404 oder
410 nach sich ziehen sollte, der Server antwortet allerdings mit
200.

* Thr Webserver liefert trotz »falscher« Schreibweise einer
Adresse einen bestimmten Inhalt aus. Da Suchmaschinen zwi-
schen GroR- und Kleinschreibung unterscheiden, kénnen auf
diesem Weg viele Duplikate und URLs entstehen.

* Womoglich akzeptiert der Server jeden eingegebenen Hostna-
men, obwohl Inhalte nur unter bestimmten Hostnamen
erreichbar sein sollten (z. B. http://w.ihredomain.de/).

¢ Session-IDs werden in den URLs verwendet.

* Unnotige Parameter werden nicht von der Indexierung ausge-
schlossen.

* Die Seite ist unter http und unter https indexiert.

Diese Auflistung stellt einen Auszug der hiufigsten Probleme dar.
Vielfach sind die Fehlerquellen in der Informationsarchitektur der
Website zu finden und miissen iiber technische Anpassungen beho-
ben werden.

Was konnen Griinde fiir »zu wenig« indexierte URLs sein?

Da nur indexierte Dokumente als Suchtreffer infrage kommen, ist
es problematisch, wenn zu wenige Inhalte indexiert wurden. Ana-
log zur Aufzihlung oben folgen hier ein paar Griinde, die die Ursa-
che fiir dieses Problem sein konnen:

Indexierungssteuerung
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* Wurde die Angabe noindex versehentlich zu hiufig eingesetzt?
* Gibt es Probleme mit dem Canonical-Tag?
* Sind Verteilerseiten der Domain per robots.txt blockiert?

* Werden womoglich manche Dokumente gar nicht (intern) ver-
linkt?

* Wurden zu restriktive Einstellungen fiir URL-Parameter in den
Google Webmaster Tools gewiihlt?

* Hat die Domain ein zu niedriges Verhiltnis an Backlinks zur
Anzahl der Inhalte?

¢ Stellt der Inhalt der Seite keinen Mehrwert dar? Ist der Content
eventuell kopiert worden und sowohl Domain-intern als auch
Domain-extern verfligbar?

* Wurde die Domain erst vor Kurzem online gestellt?

Warum eine Kontrolle der Indexierung sinnvoll ist

Besonders bei Websites, die durch eine Vielzahl an Filtern eine
Anpassung der Seiteninhalte erlauben und diese tiber URLs abbil-
den, haben Suchmaschinen eine immens hohe Anzahl an URLs zu
analysieren. Doch nicht jede der auf einem Webauftritt verfugbaren
URLs ist aus SEO-Sicht so relevant, dass sie iiber Suchmaschinen
gefunden werden sollte. Das gilt besonders fiir solche URLs, die fiir
kein eigenes Suchwort optimiert sind, was insbesondere bei Online-
shops hiufig vorkommt. Nehmen wir dazu als Beispiel die Paginie-
rung.

Viele Shops haben das Problem, dass mehr Produkte verfiigbar
sind, als maximal auf einer Seite angezeigt werden sollen. Das fithrt
dazu, dass z. B. die ersten 100 Produkte auf der ersten Seite ange-
zeigt werden und alle weiteren auf folgenden Seiten. Daraus ent-
steht an vielen Stellen das Problem, dass es mehrere URLs gibt, die
als potenzielle Zielseiten fiir ein bestimmtes Suchwort infrage kom-
men. Folglich konkurriert Seite 2 mit Seite 1, wenn diese Seiten
iber den Seitentitel und andere Signale auf dasselbe Keyword opti-
miert sind.

Aus Conversion-Sicht sollte es das Ziel sein, dass ein Nutzer von der
Websuche kommend in die relevanteste Seite des Webaulftritts ein-
steigt. Das ist in der Regel die erste Seite einer paginierten Serie —
denn dort werden meistens die Produkte prisentiert, die eine
besonders hohe Konversionswahrscheinlichkeit besitzen. Fiir Such-
maschinen gibt es — speziell dann, wenn nicht auf die Auszeichnung
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der Paginierung mit rel="prev" und rel="next" (siche Kapitel 6)
zuriickgegriffen wird — mehrere Seiten, die als Suchtreffer infrage
kommen. Die URLs konkurrieren miteinander. Um ein klares Sig-
nal zu senden, dass die erste Seite bevorzugt fur die auf die URL
optimierten Suchanfragen ausgewihlt werden soll, empfiehlt es
sich, die paginierten URLs iiber die Angabe noindex von der Inde-
xierung auszuschliefen.

Tipp Wichtig: Dies ist kein Aufruf dazu, paginierte Seiten immer von
der Indexierung auszuschlieBBen. Sie sollten das nur dann tun,
wenn eine paginierte Seite nicht auf eine eigene Suchanfrage
optimiert werden kann.

Es ist schwierig, pauschale Aussagen dariiber zu treffen, welche
Dokumente nicht indexiert werden sollten. Untersuchen Sie Thren
Webauftritt aber vor allem auf solche Dokumente, die wenig hilf-
reiche Informationen bereitstellen. Wenn Sie beispielsweise Off-
nungszeiten eines Shops unter einer eigenen URL veroffentlichen,
ohne dass weitere Informationen (beispielsweise der Name des
Shops) auf der Seite zu sehen sind, wire das durchaus ein Grund,
die Seite nicht fiir die Indexierung freizugeben.

Inhalte aus dem Google-Index entfernen

Um Inhalte des eigenen Webaulftritts aus dem Google-Index entfer-
nen zu lassen, stehen die folgenden Méglichkeiten zur Verfiigung:

* Ausgabe des HTTP-Statuscodes 404 (»Not Found«) oder 410
(»Gonex) fiir die entsprechende URL,
* permanente Weiterleitung der Adresse,
* Verweis auf eine andere URL iiber den Canonical-Tag,
* Blockieren tiber robots.txt und
* Blockieren mit noindex via Meta Robots oder X-Robots.
Sobald Google aufgrund eines erneuten Crawlings von einer der

genannten Einstellungen erfihrt, wird die Seite zeitnah aus dem
Google-Index entfernt.

Um den Prozess der De-Indexierung zu beschleunigen, stellen die
Google Webmaster Tools die Funktionen Abruf wie durch Google
und URLs entfernen zur Verfiigung.

Uber Abruf wie durch Google kénnen Sie einen Crawling-Vorgang
initileren und auf Wunsch den von Google analysierten Quelltext

»
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»

Abbildung 8-11 V¥

Uber diese Funktion konnen
URLs, Verzeichnisse oder
Hostnamen schnell aus dem Index
geldscht werden.

anzeigen lassen. Dadurch koénnen Sie sicherstellen, dass Google
umgehend von einer geinderten Konfiguration erfihret.

Tipp Wenn Sie sich dazu entscheiden, URLs durch eine Léschung
der Seiten de-indexieren zu lassen, sollten Sie den HTTP-Status-
code 410 verwenden. Durch diese Angabe wird im Vergleich
zum Statuscode 404 die entsprechende URL wesentlich schnel-
ler aus dem Index entfernt.

URLs entfernen erlaubt es hingegen, Loschantrige fiir eigene
Inhalte an Google zu tibermitteln. Das Schone an diesem Tool ist,
dass damit auch komplette Verzeichnisse oder Hostnamen mit
wenig Aufwand entfernt werden konnen.

Im Fall dieser Funktion werden die oben genannten Moglichkeiten
Weiterleitung und Canonical auf andere URL allerdings nicht im
Zuge des Loschantrags herangezogen. Verwenden Sie entsprechend
entweder die HTTP-Statuscodes 404 oder 410 oder alternativ eine
Crawling-Beschrankung tber robots.txt bzw. einen Indexierungs-
ausschluss tiber noindex.

Die unter Crawling zu findende Funktion erlaubt es, folgende Ein-
stellung zu wihlen:

* Seite aus Suchergebnissen und Cache entfernen,

¢ Seite nur aus Cache entfernen oder

¢ Verzeichnis entfernen.

URLs entfernen

Neuen Antrag auf Entfernung stellen
URL

Keine Antrdge auf Entfernung von URLs

Geben Sie mithilfe der robots.txt-Datei an, wie Suchmaschinen lhre Website crawlen sollen, oder beantragen Sie das Entfernen von URLs aus den Google-Suchergebnissen.
Haben Sie bereits unsere Anforderungen zur Entfernung gelesen? Nur Website-Inhaber und MNutzer mit urmfassenden Berechtigungen kinnen das Entfernen von URLs beantragen

Anzeigen:  Ausstehend (0) 3

Status Art der Entfernung Angefordert

Bei der Antragsstellung miissen Sie beachten, dass zwischen GroR-
und Kleinschreibung unterschieden wird. Nachdem ein Antrag auf
Loschung eingereicht wurde, werden die zu léschenden URLs —
zumindest dann, wenn die Seite iiber eine der genannten Moglich-
keiten blockiert wird bzw. nicht mehr erreichbar ist — innerhalb
weniger Stunden aus dem Index entfernt (oder deren Cache-Abbild
entfernt).
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Canonical-Tag

Wie bereits beschrieben, wird jede anders geschriebene URL von
Suchmaschinen als einzigartig angesehen. Kleine Unterschiede bei
der Schreibweise von URLs reichen bereits aus, um eine neue URL
entstehen zu lassen.

Wenn der gleiche oder ein zumindest sehr dhnlicher Inhalt unter
verschiedenen URL-Schreibweisen verfugbar ist, ist es fir Suchma-
schinen nicht direkt ersichtlich, welche der URLs als bevorzugte
Variante angesehen werden soll. Besonders in der Vergangenheit
war es manchmal so, dass sich der Klickpfad des Nutzers in der
URL widerspiegelte. Dies hatte zur Folge, dass ein Artikel, der auf
verschiedenen Wegen erreichbar war, mehrere URLs besafl, with-
rend der Inhalt exakt derselbe war.

Um diesem Problem entgegenzuwirken, haben Suchmaschinen die
Verwendung des sogenannten Canonical-Tags angeregt. Uber die-
sen im <head>-Bereich (oder alternativ iber den HTTP-Header) zu
definierenden Tag kann die »kanonische«, also die bevorzugte
URL-Variante angezeigt werden, wenn derselbe Inhalt oder zumin-
dest sehr dhnliche Inhalte unter verschiedenen URLs zur Verfiigung
stehen. Die Verwendung des Canonical-Tags fiihrt dazu, dass Sig-
nale von den nicht-kanonischen URLs auf die kanonische Variante
tibertragen werden. Das betrifft vor allem interne sowie externe
Links.

Der Canonical-Tag hat folgenden Aufbau: <link rel="canonical"
href="http://www.domain.tld/kanonische-url">. Google wertet die
im Canonical-Tag definierte Angabe als Empfehlung des Webmas-
ters. Deshalb kann es sein, dass Google dieser Angabe folgt — oder
auch nicht.

Tipp Um lhnen die Anzeige der kanonischen URL zu erleichtern,
sollte auf entsprechende Browser-Plugins zurlickgegriffen wer-
den. Fur den Firefox-Browser kann beispielsweise »Searchsta-
tus«  https.//addons.mozilla.org/de/firefox/addon/searchstatus/
(http//seobuch.net/475) verwendet werden. Fir Chrome gibt es
eine Erweiterung mit dem Namen »Canonical« https.//chrome.
google.com/webstore/detail/canonical/dcckfeohihhlbeobohobib-
jbdobjbhbo (http.//seobuch.net/251).

Wenn iiber den Canonical-Tag auf andere URLs verwiesen wird
und Google dieser Empfehlung folgt, fithrt das dazu, dass die nicht-
kanonischen URLs nicht tiber die Google-Suche gefunden werden.

»

Canonical-Tag

141



Es ist tibrigens méglich, den Canonical-Tag »crossdomain« einzu-
setzen, also URLs zu referenzieren, die nicht auf demselben Web-
auftritt liegen.

Der Canonical-Tag stellt ein sehr michtiges Werkzeug fiir die
Suchmaschinenoptimierung dar, da er z. B. dabei hilft, Probleme
mit der Duplizierung von Inhalten zu lindern. Grundsitzlich
bekdmpft der Canonical-Tag allerdings nur Symptome und behebt
nicht das grundsitzliche Problem, das fiir Suchmaschinen besteht:
Inhalte stehen unter verschiedenen URLs zur Verfiigung und miis-
sen gecrawlt und anschlieRend verglichen werden. Eine aus SEO-
Sicht perfekte Informations- und URL-Struktur kommt vollstindig
ohne einen Canonical-Tag aus. Wenn Sie die Moglichkeit haben,
anstelle des Canonical-Tags eine permanente Weiterleitung einzu-
richten, sollten Sie das tun, denn dadurch koénnen Sie definitiv
sicherstellen, dass Signale auf die weitergeleitete URL {ibertragen
werden.

Header Canonical

Wie die Meta-Angabe robots wird auch der Canonical-Tag im
Quelltext definiert und steht somit nur fiir HTML-Dokumente zur
Verfiigung. Allerdings konnen sich auch duplizierte Inhalte erge-
ben, wenn ein Dokument sowohl als HTML-Seite als auch im PDF-
Format angeboten wird. Analog zum X-Robots-Tag gibt es mit dem
Header-Canonical eine Moglichkeit, fiir Nicht-HTML-Dokumente
die kanonische Version auszuzeichnen. Auch in diesem Fall wird
die Angabe tiber den HTTP-Header iibertragen. Die Syntax sieht
etwas anders aus als beim X-Robots-Tag.

Damit die Angabe richtig interpretiert wird, muss sie als Link
<http://adresse-der-kanonischen-url>; rel="canonical" iibertra-
gen werden.

Beispielkonfiguration fiir den Header Canonical

Um den Canonical-Tag innerhalb des HTTP-Headers zu definie-
ren, konnen Sie wieder beispielsweise die Datei .htaccess verwen-
den. In diesem einfachen Fall wiirde fiir .doc- oder .pdf-Dokumente
die kanonische URL so definiert:

<FilesMatch ".(doc|pdf)s$">

Header set Link '<;http://adresse-der kanonischen-url>;;
rel="canonical"'

</FilesMatch>
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Request Header Velue Response Header Value
(Request-Ling) GET/HTTP/11 (Status-Line) HTTP/L12000K

Host www. pokerstars. de Date Sun, 18 May 2014 17:00:08 GMT
User-Agent Mozilla/5.0 (Windows NT 6.1; WOW6; n29.0) Gecko/20100101 Firefox/29.0 Server Apache

Accept text/ntmi, application/xhtmi+xm . application/xmlg=0.9,7":=0.8 Last-Modified Wed, 30 Apr 2014 17:

Accept-Language de-de,en-gbig=0.7 eniq=03 Etag

Accept-Encoding gtip, deflote Accept-Ranges
DNT 1 Vary Accept-Encading
Coolde _ga=GAL 27124187050, 1400432400; _ utma=12124187050.1400432400.1400422400.1400432... | |Content-Encoding gzip

Cache-Contral max-age=0 Content-Length 2888

Keep-Alive timeout=S, max=200

Connection keep-alive Link <http:/ /v pokerstars.com /def

rel="canonical"

w

Die Variante iiber . htaccess stellt eine Moglichkeit dar, die kanonische
URL iiber den HTTP-Header zu definieren. Viele Programmierspra-
chen erlauben allerdings auch, die entsprechende Anweisung ohne
.htaccess iber den HTTP-Header zu senden.

URL-Parameterbehandlung iiber
die Google Webmaster Tools

Wie Sie die auf Threr Website verwendeten URLs gestalten und ob
Sie auf URL-Parameter zuriickgreifen oder ginzlich auf sie verzich-
ten, bleibt vollig Thnen iiberlassen. Die Anforderung von Suchma-
schinen an URLs ist, dass die bekannten URLs moglichst statisch
bleiben — und wenn nicht: weitergeleitet werden — und die Adresse
eines bestimmten Inhalts genau anzeigen. Sprechende URLs sind
zwar erstrebenswert, doch auch mit tiber IDs gestalteten Weba-
dressen und solchen mit Parametern kann man die Spitze der Such-
ergebnisse erklimmen.

Im Kapitel 3 wurde bereits auf das Thema URL-Design eingegan-
gen. Eines der Ziele der Suchmaschinenoptimierung ist, so wenige
URLs wie moglich und so viele wie notig zu erstellen. In diesem
Zusammenhang haben Websites, die mit vielen URL-Parametern
arbeiten, das Problem, dass {iber unterschiedliche Parameterwerte
und Parametersortierungen eine hohe Anzahl an URLs generiert
werden kann. Dabei muss es nicht immer der Fall sein, dass ein
URL-Parameter den auf der Adresse angezeigten Seiteninhalt
dndert — womit wir beim Thema Duplicate Content sind.

Eine Moglichkeit, mit auf mehreren URLs erscheinenden Inhalten
umzugehen, ist, wie gesagt, der Canonical-Tag. Alternativ kann fur
diesen Zweck die URL-Parameterfunktion der Google Webmaster
Tools verwendet werden.

Angenommen, www.trustagents.de/?track=123 und www.trusta-
gents.de/ zeigen denselben Seiteninhalt an. Wenn anstelle des

A Abbildung 8-12

Uber den HTTP-Header definiert die

Website die kanonische URL.
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Abbildung 8-13 ¥
Aufbau und Bezeichnung
einzelner Teile einer URL

Canonical-Tags tber die URL-Parameterbehandlung definiert
wurde, dass der Parameter track den Seiteninhalt nicht dndert,
wiirde Google auf track verweisende Signale auf die URL ohne
Parameter konsolidieren.

Aber Vorsicht: Wihrend die Informationen des Canonical-Tags
aufgrund der nach auflen sichtbaren Konfiguration grundsitzlich
allen Suchmaschinen zur Verfiigung stehen, sind iiber die URL-
Parameterfunktion der Google Webmaster Tools getroffene Ein-
stellungen nur fir Google sichtbar; in den Bing Webmaster Tools
steht mit URL-Parameter ignorieren eine dhnliche Konfigurations-
moglichkeit zur Verfiigung.

Da die Parameter-Konfiguratoren der Webmaster Tools Insellosun-
gen sind, ist der Canonical-Tag vorzuziehen; letzterer hat aufRer-
dem den Vorteil, dass die kanonische Adresse fiir URLs sowohl mit
als auch ohne Parameter definiert werden kann.

Betrachten wir in diesem Zusammenhang nochmals den Aufbau
einer URL mit Parametern (siche Abbildung 8-13):

| i
http://www.trustagents.de/blog/natuerliche-ankertexte-linkaufbau?nc=1

1
L

3

5

4

[
) 7 g 9

2

Die einzelnen Teile der URL sind folgende:
1. Protokoll: http

. Hostname: http://www.trustagents.de

. Subdomain: www

. Domainname: trustagents.de

. Top-Level-Domain (TLD): .de

. Verzeichnis: blog

. Pfad: natuerliche-ankertexte-linkaufbau

0 N O L W N

. Parameter: nc

9. Parameterwert: 1

Nochmals der Hinweis auf das grundsitzliche Problem im Zusam-
menhang mit Parametern: URL-Parameter kénnen den Seiteninhalt
dndern, miissen es allerdings nicht. Auf jeden Fall kénnen URL-
Parameter allerdings zu einer groffen Anzahl einzigartiger URLs
fithren und somit den Crawling-Aufwand fiir Suchmaschinen stei-
gern.
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In einer Priasentation von Google wurde gezeigt, dass die URL-
Parametereinstellungen vor dem Crawling Berticksichtigung fin-
den; somit wiirde — eine entsprechende Konfiguration eines Para-
meters vorausgesetzt — der Crawling-Aufwand sinken.

URL-Parameter ﬁ Doppelte Inhalte
Behandlung eliminiert

\ - Crawler
Scheduler l \

N fM— >
URLs |* Parser *| Indexing ' *| Search
~—

Crawling-Einstellungen iiber die Google Webmaster
Tools vornehmen
Die Funktion URL-Parameter ist in den Google Webmaster Tools
unter dem Punkt »Crawling« zu finden. Auf der erscheinenden
Ubersichtsseite sehen Sie Folgendes:

* welche Parameter Google auf der Website gefunden hat,

* wie viele URLs den Parameter verwenden,

* ob, und wenn ja, wann das Crawling-Verhalten fiir den Para-
meter konfiguriert wurde,

* den angegebenen Effekt des Parameters auf den Seiteninhalt,
* die exakte Crawling-Anweisung sowie

* die Moglichkeit, die Konfiguration zu dandern.

Oberhalb der Auflistung haben Sie zudem die Méglichkeit, die
angezeigten Daten zu exportieren. Dem Standard der Google Web-
master Tools entsprechend, steht dazu die Wahl zwischen .csv und
Google-Docs. Zusitzlich kénnen Sie einen bisher Google nicht
bekannten Parameter hinzufiigen. Das ist zum Beispiel dann sinn-
voll, wenn Sie Threm Webaufritt einen neuen Parameter hinzufiigen
und von vornherein konfigurieren mochten, wie Google mit diesem
umgehen soll.

A Abbildung 8-14

Die iiber die Google Webmaster
Tools definierten Parameter-
Einstellungen greifen vor dem
Crawling.
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URL-Parameter

Helfen Sie Google dabei, Ihre Website effizienter zu crawlen, indemn Sie angeben, wie Parameter in lhren URLs gehandhabt werden sollen. Weitere

Infarmationen

Yerwenden Sie diese Funktion nur, wenn Sie mit der Funktionsweise von Parametem vertraut sind. Yenn Sie URLs falschlicherweise
ausschlieten, kann dies dazu fithren, dass viele Seiten aus der Suche verschwinden.

Diese Tabelle herunterladen

Parameter

replytocom

utr_source

utrr_rediurn

Parameter hinzufiigen Anzeigen 25 Zeilen v 1-12von 12
Uberwachte URLs Konfiguriert Effekt Crawling
101 2082013 Keing URLs Bearbsien /
Zuricksetzen
9 Entscheidung dem Bearbeiten /

Googlebot dberlassen Zuriicksetzen

o Entscheidung dem Bearbeiten /
Goaoglebot Gbedassen Zuriicksetzen

Abbildung 8-15 A

Die Tabelle bietet einen Uberblick
{iber die auf der Website verwende-

ten Parameter.

Wie in der Einleitung beschrieben, muss zwischen Parametern
unterschieden werden, die den Seiteninhalt indern, und solchen,
die ihn nicht dndern. Aus diesem Grund sollten Sie unbedingt wis-
sen, wie sich ein Parameter auf den Seiteninhalt auswirkt. Eine fal-
sche Konfiguration kann nidmlich dazu fithren, dass eine groRe
Anzahl von Seiten nicht mehr gecrawlt und nicht mehr tber die
Google-Suche gefunden wird. Uberlegen Sie vor der Konfiguration
auch, ob das Verhalten des Parameters auf dem gesamten Hostna-
men konsistent ist. Wenn ein Parameter je nach Seitentyp eine
andere Funktion hat, sollten Sie die URL-Parameterbehandlung fiir
diesen Parameter besser nicht vornehmen. Ein Beispiel: Wenn der
Parameter page an manchen Stellen fiir die Paginierung verwendet
wird und an anderer Stelle fiir die Sortierung, sollten Sie keine Ein-
stellung vornehmen.

StandardmifRig ist fiir alle Parameter das Crawling-Verhalten auf
»Entscheidung dem Googlebot tiberlassen« eingestellt. Dies kann
dazu fihren, dass entweder zu viele oder zu wenige URLs gecrawlt
werden. Um den Konfigurationsprozess einzuleiten, miissen Sie auf
»Bearbeiten« klicken. Im erscheinenden Fenster kénnen Sie sich URLs
anzeigen lassen, die den zu konfigurierenden Parameter enthalten.

Im Drop-down-Menii miissen Sie auswihlen, ob der Parameter
Einfluss auf den Seiteninhalt nimmt. Zur Auswahl stehen folgende
Optionen:

* Nein, hat keinen Einfluss auf den Seiteninhalt (Beispiel: Nut-
zungsverfolgung).

* Ja, andert oder sortiert den Seiteninhalt oder grenzt ihn ein.
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Parameter. utm_source

Andert dieser Parameter den Seiteninhalt, der dem Nutzer angezeigt wird?
Wahlen -

- Beispie-URLs anzeigen
Beispiele fiir kiirzlich gecrawlte URLs

uffer%253A%2520%2540ahmetdingil%25200n %252 0twitter
blogflinkhuilding-trends? =twitterfeed &utm_medium=twitter

eutschland+{13+5EOQ-Blogs+{Deutsch)++SEO+Post)

Abbrechen

bloghacklinktools-im-vergleich?buffer_share=3303c& =hufer&utm_medium=twitter&utm_campaign=8

hlog/so-war-die-seokomm-20127% =feedhurner&utm_medium=twitter&utm_campaign=Feed%3A+se0-d

Parameter ohne Einfluss auf den Seiteninhalt

Wenn ein URL-Parameter den Seiteninhalt nicht dndert, ist die
Konfiguration schnell abgeschlossen, denn an diese Auswahl
schlieRt sich keine weitere Frage an und nach der Bestitigung setzt
Google die Crawling-Einstellung automatisch auf »Eine stellvertre-
tende URL«.

Parameter mit Einfluss auf den Seiteninhalt

Wesentlich umfangreicher ist der Konfigurationsprozess von Para-
metern, die Einfluss auf den Seiteninhalt nehmen. In solchen Fillen
fragt Google, inwiefern sich der Seiteninhalt durch den Parameter
andert. Diese optionalen Angaben sollen aber dazu beitragen, vor-
schnelle und falsche Konfigurationen und somit einen negativen
Einfluss auf die Zugriffe iiber die organische Websuche zu vermei-
den. Machen Sie deshalb auch diese Angabe. Es ist allerdings auch
vorstellbar, dass Google die Informationen nutzt, um die Bedeu-
tung von Parametern im Web besser zu verstehen.

Zur Auswahl stehen folgende Optionen:

Sortierung
Die Reihenfolge der Informationsansicht wird geindert (z. B.
sortby=activation-date).

Eingrenzung
Durch Eingrenzungen werden auf der Seite angezeigte Informa-
tionen gefiltert (z. B. size=M).

A Abbildung 8-16

Bei Klick auf »Beispiel-URLs anzei-
gen« zeigt Google URL, die den
Parameter enthalten.

URL-Parameterbehandlung iiber die Google Webmaster Tools
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Prazisierung
In diesem Fall wird die angezeigte Gruppe von Inhalten
bestimmt, beispielsweise gender=women.

Ubersetzung
In der Google-Suche wird der Parameter hl verwendet, um die
Sprache der Webseite zu beeinflussen. Fiir diesen Parameter
wire auf der Google-Website die Wahl »Ubersetzung« korrekt.

Seitenauswahl
Durch Angaben wie page=2 wird auf eine bestimmte Seite ver-
wiesen.

Sonstiges
Diese Auswahl sollte getroffen werden, wenn die obigen Ein-
stellungen nicht passen.

Nachdem Sie Thre Auswahl getroffen haben, zeigt Google noch
einen kurzen Text zur Auswahl an. Im Falle von Prdzisierung ist die
von Google genannte Beschreibung Sortiert Inhalte entsprechend
dem Parameterwert. Zum Beispiel konnen Produkteintrige nach
Name, Marke oder Preis sortiert angezeigt werden.

Im folgenden Schritt wird definiert, wie sich die getitigte Auswahl
auf das Crawling-Verhalten auswirken soll.

Zur Auswahl stehen folgende Optionen:

* Entscheidung dem Googlebot tiberlassen,
¢ Jede URL,

* Nur URLs mit Wert=x und

¢ Keine URLs.

Was bedeuten diese Konfigurationen?

Entscheidung dem Googlebot iiberlassen

Diese Einstellung sollten Sie wihlen, wenn Sie das Verhalten
des Parameters nicht genau kennen oder das Verhalten des Pa-
rameters nicht konsistent ist. So wire es moglich, dass ein Pa-
rameter page= in manchen Bereichen der Website den
Seiteninhalt dndert, in anderen dagegen nicht. Im Fall dieser
Einstellung obliegt es dem Googlebot, das Crawling zu bestim-
men.

Jede URL
Diese Einstellung sollten Sie wihlen, wenn Sie z. B. einen Para-
meter productid verwenden, dessen Wert dafiir sorgt, dass ein
bestimmtes Produkt angezeigt wird.
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Durch diese Einstellung wird Googlebot jede URL, die diesen
Parameter enthilt, auch crawlen. Naheliegenderweise emp-
fiehlt Google, vorab zu kontrollieren, ob der Parameterwert
den Seiteninhalt wirklich dndert.

Nur URLs mit Wert=x
Fuir das Crawling ist in diesem Fall der Parameterwert entschei-
dend. Diesen miissen Sie entsprechend definieren. Achten Sie
dabei auf die genaue Schreibweise.

Angenommen, Sie méchten nur URLs mit dem Parameterwert
»de« crawlen lassen, »de-AT« allerdings nicht, dann sollten Sie
hier »de« eingeben.

Keine URLs
Bei dieser Auswahl crawlt Google keine URLs, die diesen Para-
meter enthalten.

URLs mit mehreren Parametern

Einen Sonderfall stellen URLs dar, die mehrere Parameter enthal-
ten. Uber die Parameter-Behandlung kénnen Sie momentan nicht ¥ Abbildung 8-17

explizit definieren, wie Google mit URLs umgehen soll, die pagsend zur Auswahl zeigt Google,
mehrere Parameter enthalten. In Abbildung 8-17 sind Beispiel-  wiesich die Konfiguration auf die

URLs zu sehen, die aus mehreren Parametern bestehen. Beispiel-URLs auswirkt.

Welche URLs mit diesem Parameter soll der Googlebot crawlen?

Entscheidung dem Googlebat Gberlassen @ (Standardeinstellung)

Jede URL @ (der Seiteninhalt andert sich fir jeden Wert)

Mur URLs mit derm Wert Y@ {kann Inhalte var dern Googlebot verbergen)
@ Keine URLs @ {kann Inhalte vor dern Googlebot verbergen, Gberschreibt Einstellungen fir andere Parameter)

- Beispiel-URLs anzeigen

Beispiele fiir kiirzlich gecrawlte URLs

0 blog/backlinktools-im-vergleich?buffer_share=3303c& =huffer&utm_medium=twitter&utm_campaigh=B
uffer¥%283A%2520%254 Dahmetdingil%25200n %252 0twitter

0 hlogfinkbuilding-trends? =twitterfeed&utrm_medium=twitter

0 hlogfso-war-die-seokomm-20127% =feedburner&utm_medium=twitter&utm_campaign=Feed% 3A+seo-d
eutschland+{1)+SEO-Blogs+{Deutsch)++SEO+Post)

@ Gibt an, dass URLs mit der ausgewahiten Parametereinstellung nicht gecrawlt werden

@ Gibt an, dass URLs gecrawlt werden, sofern dies nicht durch andere Einstellungen dberschrieben wird

URL-Parameterbehandlung iiber die Google Webmaster Tools

149



Angenommen, Sie konfigurieren einen einzelnen Parameter so, dass
keine URL mit diesem Parameter gecrawlt werden darf, dann
betrifft das auch URLs, die diesen Parameter unter anderen enthal-
ten. Restriktive Einstellungen fithren also dazu, dass viele URLs
nicht mehr gecrawlt werden.

Zusammenfassung

Uber die Datei robots.txt kénnen Sie URLs vom Crawling
durch Suchmaschinen ausschliefen. Die Ansprache einzelner
Crawler ist dabei moglich.

In robots.txt kénnen Sie mit dem Platzhalter * arbeiten, der 0
bis unendlich viele Zeichen reprisentiert. Mit der Funktion
robots.txt-Tester der Google Webmaster Tools konnen Sie die
Konfiguration von robots.txt testen und kontrollieren, ob ein-
zelne URLs derzeit blockiert werden.

Mit der Meta-Angabe robots konnen URLs von der Indexie-
rung ausgeschlossen werden. Damit diese Konfiguration gele-
sen werden kann, darf das Crawling der URL nicht tiber die
Datei robots.txt ausgeschlossen sein.

Fir Nicht- HTML-Dokumente wie PDFs kann der X-Robots-
Tag verwendet werden, um Instruktionen an Suchmaschinen
zu tibermitteln.

Der Canonical-Tag hilft Thnen dabei, Signale, die sich aktuell
auf unterschiedliche, aber (fast) identische URLs beziehen, zu
konsolidieren. Die nicht-kanonischen URLs werden dabei mit-
telfristig nicht mehr im Suchmaschinen-Index erscheinen.

Der Canonical-Tag kann wie die X-Robots-Angabe tiber den
HTTP-Header iibergeben werden.

Als Alternative zum Canonical-Tag bietet sich die URL-Parame-
ter-Funktion der Google Webmaster Tools an. Im Gegensatz
zum Canonical-Tag sind iiber dieses Tool nur Konfigurationen
von URL-Parametern méglich. Zudem steht die vorgenommene
Konfiguration nur Google zur Verfiigung. Andere Suchmaschi-
nen wie Bing bieten in ihren Webmaster-Tools dhnliche Funk-
tionen an.

Uber das Tool kénnen Sie Einfluss auf das Crawling und somit
auch die Indexierung von Inhalten nehmen.

150

Kapitel 8: Crawling- & Indexierungssteuerung



