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Making of

,Hallo, Martina, ruf mich zurtck, wenn du Zeit hast”,
Peter Lindberghs angenehme Stimme mit rheinlan-
discher Sprachfarbung auf meiner Mailbox — nie
hatte ich gedacht, dass Fotolegenden so herzlich
und unkompliziert sein kénnen.

Kin Buchprojekt ist wie eine Familie. Man lebt und
arbeitet zusammen, das Werk entwickelt sich und wir
uns mit ihm. , Fashion Germany” — ein Bildband mit
vielen Hohen und gelegentlichen Tiefen. Im Rahmen
des Projekts habe ich wundervolle Menschen ken-
nengelernt, viele von ihnen wurden mit ihren Beitragen
Teil dieses Bildbands: eine Auswahl der faszinierend-
sten und wegweisendsten Modepersonlichkeiten, die
Deutschland national und international zu bieten hat.
Neben etablierten GroBen der Fashion-Welt finden sich
auch junge, aufstrebende Talente aus allen Bereichen
der Mode. Sie vereint das gleiche Streben nach neuem
Ausdruck, Meisterschaft und Perfektion.

Hs gibt zahlreiche Menschen mehr, die ich gerne vor-
gestellt hatte, die aber aus verschiedenen Grunden nicht
dabei sein konnen — darunter hochkaratige Personlich-
keiten wie der legendare Helmut Newton, der leider
2004 verstarb. Alle anderen kreativen Kopfe wissen,
dass sie hier mit diesen Zeilen gemeint sind!

Milestones

Dass ich Peter Lindbergh in Berlin dank Markus Mahren
kennenlernen durfte, war eine einzigartige krfahrung,
die mich noch heute mit Dankbarkeit erfillt. Beim
MCM Pop-up-Store Opening Event in Minchen haben
Adrian J. Margelist und ich uns dank Chris Haberlein
getroffen und auf Anhieb verstanden. Mit Adrian und
Daniela Armbruster entwarfen wir gemeinsam mit

der groBartigen lllustratorin Jasmin Khezri eine MCM-
Buchtasche als Limited Edition. kin Traum wird wahr!
Ich sehe Blicher als Must-have-Objekte, genauso wie
MCM-Accessoires auch. Genau das verbindet uns und
verkorpert diese so besondere Kooperation zwischen
uns allen.

Die Starvisagistin Yasmin Heinz hat mir in schweren
Stunden einfach ungeschminkt die Wahrheit gesagt,
und durch diese Ehrlichkeit hat sich eine pure und
authentische Freundschaft entwickelt.

Menschen wie Josef Voelk und Emmanuel de Bayser
glaubten schon bei meinem Vorgangerprojekt, einem
Buch tber Isabella Blow, bedingungslos an mich. Sie
starken mir seitdem den Rucken und erlauben mir,
meine Werke in einem sehr besonderen Rahmen, der
Kultinstitution The Corner in Berlin, zu prasentieren.

_ /MARTINA RINK/ EINLEITUNG

Fin ideales Umfeld bietet auch Prestel fur mich. Es

ist eine Ehre, mit diesem Verlag zu arbeiten, bei dem
einfach alles passt, besonders das Team, in das ich
dank Andrew Hansen herzlich aufgenommen wurde
und mit dem ich die gemeinsame Leidenschaft, Blicher
zu kreieren, teile. Als Vertrauensbeweis durfte ich den
Gestalter und Artdirector selbst wahlen: Paul Sloman,
der schon mein erstes Buch erfolgreich gestaltet hatte.
Ich sehe Paul und sein Talent als festen Bestandtell,
um erfolgreiche Bucher zu schaffen. Wer mich immer
wieder zu Staunen und Bewunderung veranlasst, ist
Prestel-Programmleiterin Claudia Stduble, das grofite
Organisationstalent, das ich je erlebt habe.

Making pictures

Das eine ganz bestimmte Bild von Andreas Ortner.
Einmal gesehen und sofort war klar: das ist es, das
Cover! Seit Monaten kénnen wir uns nicht sattsehen

an diesem Foto, und der Verlag ist absolut gleicher
Meinung. Das Besondere an diesem Bild ist, dass man
viel hineininterpretieren kann: Es passt zu Deutschland,
die blonde Frau kénnte jede Frau sein, die uns national
und international verkorpert. Als Kronung der Abschluss
mit Bildern von Peter Lindbergh; Anna Bauer, die mit
Polaroids auBBergewohnliche Momente des , Who's who"
in der Branche festhéalt, und hochtalentierte Fotografen
wie Felix Lammmers, Vincent Peter und viele andere.
Wenn ich E-Mails von meinen Gastautoren bekomme
und die angehangten Bilder 6fine, kribbelt es wie beim
Weihnachtsgeschenke auspacken.

Challenge

Mein Anliegen ist es, deutsche Mode und die Men-
schen dahinter aus einer anderen Perspektive zu
sehen: Wer hat sie schon im Blick, all die erfolgreichen
Designer, Fotografen, Hair- & Make-up-Kunstler, Models,
PR-Agenten, Einkaufer, Booker, Artdirectors, Creative
Directors, [llustratoren und anderen herausragenden
Personlichkeiten, die weltweit agieren, im und auler-
halb des Rampenlichts. Deutschland wird beim Thema
Fashion oftmals unterschatzt. Hierzulande gibt es un-
glaublich begabte Menschen, die international erfolg-
reich sind und jahrelang ganz oben mitarbeiten, ohne viel
offentliche Aufmerksamkeit zu erfahren. Ich mochte
mithelfen, Deutschland von seinem bescheidenen
Undercover-Image zu befreien und den Pool der indivi-
duellen Kreativitat offenzulegen. Wir sind anerkannt fur
Figenschaften wie Punktlichkeit, Prazision, Genauigkeit.
Immer offensichtlicher wird die Befahigung, in
fuhrenden Positionen mitzuspielen.

Deutsche Unternehmen, so sagt man, seien nicht
modeaffin. Es gibt Ausnahmen. Der Vorzeigekonzern
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Was kommt dir als Erstes in den Sinn, wenn du
diese Begriffe horst: Mode, Lifestyle, Luxus,
Deutschland?

Br sich genommen haben diese Worter verschiedene
Bedeutungen, die nicht zwangslaufig miteinander in
Verbindung stehen. Wenn ich an Mode denke, dann an
etwas, das fur andere gedacht ist, wohingegen Luxus
Tur mich privat und personlich ist. Deutschland ist mein
Ursprungsland und ein Ort, der zu groBer Wurdigung
von Natur, Handwerk und Design inspiriert.

Wer oder was inspiriert dich?

Ich ziehe meine Inspiration aus einer ganzen Menge
von Quellen. Ich besuche Galerien, Museen und
interessante Gebdude und widme dadurch der
Auseinandersetzung mit Kunst und Architektur viel
Zeit —und bin immer von dem inspiriert, was ich
sehe. Die Natur pragt meine Arbeit vor allem hin-
sichtlich der Farben. Aber ich lasse mich auch vom
Alltag inspirieren, umgeben von Menschen und von
Kultur. Ich denke, die Sache ist einfach die, dass man
die Augen offen halten muss. Fiir mich ist es wichtig,
dass ich die alltaglichen Bedtirfnisse der Kunden von
Bottega Veneta verstehe, und so beobachte ich Tag fir
Tag, wie Manner und Frauen leben und arbeiten.

Von welchen Kompetenzen profitieren die
Deutschen in der internationalen Modebranche?
Ich habe in mir die angeborene Liebe eines Deutschen
zu Natur und Handwerk, die beide in der Waldorf-
schule, die ich als Kind besuchte, gestarkt wurden.

Die Natur dient mir als unendlicher Quell der Inspiration
und das Handwerk ist essenziell fiir das Ethos

von Bottega Veneta. Nichtsdestotrotz: Eine Branche, die
stark von Italienern, Franzosen und auch immer

mehr von Briten und Amerikanermn dominiert wird, eig-
net sich meiner Meinung nach fir eine schwache
Outsiderposition eines Deutschen.

Wie wichtig ist handwerkliches Kénnen — in
deinem Leben wie auch fiir Bottega Veneta?
Handwerkskunst ist fir Bottega Veneta entscheidend:
Sie ist das Herz der Marke. Alles, was wir produzieren,
wird von Handwerkern gefertigt, die tiber Geschick,
Ubung und Hingabe verfiigen. Personlich glaube

ich, dass Handwerkskunst eine wichtige Verbindung
schafft: zu Geschichte und Tradition, zu Orten und
zueinander.

__ /TOMAS MAIER/ CREATIVE DIRECTOR/ BOTTEGA VENETA

Arbeitest du immer noch mit Firmen in
Deutschland zusammen? Falls ja, mit welchen
und fiir welche Produkte?

Kooperationen sind flir unsere Marke sehr wichtig und
in der Tat werden einige unserer Produkte in Zusam-
menarbeit mit namhaften Partnern hergestellt, wie
beispielsweise die Kénigliche Porzellan-Manufaktur Ber-
lin. AuBerdem kooperieren wir im Bereich Schmuck mit
Victor Mayer, einem kleinen renommierten Hersteller.
Als sich Bottega Veneta zu einer echten Luxusmarke
entwickelte, suchten wir Partner, die Fachleute auf
ihrem Gebiet sind und unsere Wertvorstellungen teilen.
So lasst sich die Vision, die ich von einer neuen Produkt-
kategorie habe, wirkungsvoll mit dem Know-how des
Partners verbinden. Der Partner stammt ebenfalls aus
Deutschland, das Wichtigste an der Zusammenarbeit
war jedoch das Entstehen von Produkten, die unseren
Anspriichen an Qualitat, Handwerkskunst, Funktionalitat
und Zeitlosigkeit Gentige leisten.

Was sind deine personlichen Ziele fiir die
Zukunft?

Ich versuche das Portfolio von Bottega Veneta durch
neue oder erweiterte Produktlinien immer mehr zu ver-
groBern. Das richtet sich selbstverstandlich nach den
Bedurinissen und Wunschen unserer Kunden.

Was ist dein Geheimtipp, wie man in der
Modewelt tiberlebt?

Darauf gibt es nicht wirklich eine Antwort, wenngleich
es wichtig ist, dass man fir eine Sache steht und dann
dieser Identitat treu bleibt.

Was bedeutet Luxus fir dich?

Ich war immer der Auffassung, dass jeder Einzelne
Luxus fur sich selbst definiert. Fur mich ist etwas dann
luxurios, wenn es schwer fassbar, von hochster Qualitat
und personlich bedeutsam ist.

Fir welches Projekt oder zu welchem Event wirst
du das nachste Mal nach Deutschland kommen?
Gegenwartig habe ich noch nichts geplant, aber ich
hoffe, ich werde bald zuruck sein.

Rechte Seite oben: Handwerkskunst bei Bottega Veneta; unten
Tomas Maier und Nine D'Urso hinter den Kulissen des Shootings
mit Bruce Weber fur die Werbekampagne des Damendufts von
Bottega Venete







Marko ist ein Original, eine echte Bereicherung der
Modewelt. Br ist nicht nur als Schopfer zauberhafter
Kleider und skurriler Requisiten groBartig, sondern auch
als Dokumentarist in Wort und Bildern. Seine Buicher sind
lebhafte Momentaufnahmen.

Hamish Bowles (Editor-at-Large der amerikanischen Vogue),
World of Interiors, Mai 2011

_ /MARKO MATYSIK/ KUNSTLER
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Schonheit entsteht aus Ehrlichkeit und definiert sich
permanent neu. Sie kommt von innen, fir auBlen bin ich
ja zustandig. Schénheit bedeutet aber nicht Perfektion,
denn die kann schnell langweilen und darauf achte ich.
Kreativ sein ist die stdndige Suche nach Ausdruck und
Visionen sowie deren Umsetzung. Inspiration finde

ich Uberall.

_ /YASMIN HEINZ/ MAKE-UP ARTIST
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Die wichtigsten Mode-Personlichkeiten Deutschlands

Fashion Germany préasentiert die deutschen Stars vor und hinter den Kulissen der
internationalen Fashion-Welt. Personliche Beitrage, exklusive Statements und atemberaubendes
Bildmaterial ergeben einen einzigartigen Einblick in die Modewelt.

Die Zeiten, in denen der Mode-Prophet im eigenen Land ebenso wenig galt wie im Ausland, sind
langst vorbei: Modeschaffen mit dem Giitesiegel ,deutsch” ist in den letzten Jahren zunehmend
begehrter geworden. Labels wie Kaviar Gauche und Lala Berlin sind auf dem heimischen

wie auf dem internationalen Markt erfolgreich, und nicht erst mit der Etablierung der beiden
Modemessen Berlin Fashion Week und Bread and Butter hat sich Berlin als europaischer
Modehotspot durchgesetzt. Fashion Germany stellt die bekanntesten deutschen Mode-
Persdnlichkeiten vor: Designer, Stylisten, Fotografen, Mode- Ikonen, Hair & Make-up-Experten,
Models, Grafiker, Journalisten, PR-Agenten — Protagonisten der Szene, die, egal ob ,zu Hause"
oder im Ausland, erfolgreich tatig sind und dabei die Strahlkraft des Labels ,Deutschland”
starken, wie Peter Lindbergh, Michael Sontag, Armin Morbach und Angelica Blechschmidt.
Fashion Germany ist ein Bildband der besonderen Art: exklusive Interviews, handschriftliche
Beitrage, personlich ausgewahltes Material, eigens fir das Buch geschriebene Texte und
Statements sowie hochkaratige Fotografien von Mode-lkonen wie Wolfgang Joop, Bernhard
Wilhelm, Veruschka oder Claudia Schiffer ergeben ein faszinierendes Bild der Modelandschaft
Deutschland.
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