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Mit Farben
kommunizieren

Farben gehéren zu den stérksten visuellen Reizen berhaupt. Sie erregen un-
sere Aufmerksamkeit und beeinflussen uns auf emotionaler Ebene, ob wir uns
dessen nun bewusst sind oder nicht. Mit Farben kénnen Sie Aufmerksamkeit
erwecken, Blicke lenken, kategorisieren, Ordnung schaffen und Emotionen oder
eine bestimmte Stimmung ausldsen. In der Prasentationswelt werden Farben
als direktes, von der Leinwand oder vom Monitor abgestrahltes Licht wahrge-
nommen. (Im Gegensatz dazu sehen wir bei einer bedruckten Seite reflektier-
tes Licht als Farben.) Wir sehen Farben mit unseren Augen; die Wahrnehmung
geschieht jedoch in unserem Gehirn. Oftmals sind wir uns einer Wahrnehmung
nicht bewusst, aber sie kann dennoch tiefgreifende Auswirkungen haben. Das
menschliche Auge kann Millionen von Farben unterscheiden und die moderne
Technologie kann sie fast alle erzeugen. Mit den heutigen Software-Werkzeu-
gen lassen sich Folien mit fast unbeschrankter Farbanzahl erstellen — und doch
mussen wir dabei daran denken, dass Zuriickhaltung und Einfachheit unsere
Leitprinzipien sind.
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Von Sumi-e lernen

Sumi-e (£#z), die alte japanische Kunst der Tuschemalerei, lehrt uns eine
wichtige Lektion zur Verwendung von Farbe, zur Kommunikation und Zurick-
haltung. Sumi-e gelangte urspriinglich tiber China nach Japan und ist tief im
Zen verwurzelt. Es verkdrpert zahlreiche Zen-Grundsatze, darunter Einfachheit
und das Abzielen auf die groBtmogliche Wirkung mit méglichst bescheidenen
Mitteln. GroBe Werke des Sumi-e kommen nur mit schwarzer Tinte auf Washi
(Reispapier) oder Seidenrollen aus. Der Einsatz von schwarzer Tinte fir unter-
schiedliche Farbschattierungen belegt, dass aussagekraftige visuelle Botschaf-
ten in Form unterschiedlicher Schattierungen und Téne aus einer einzigen
Farbe erzeugt werden kénnen. Wie die Zen-Kiinste verkdrpert auch Sumi-e

im Allgemeinen die Maxime, niemals mehr einzusetzen, wenn auch weniger
genugt.

In Sumi-e driickt bereits die Kombination von leeren Flachen und einfarbi-
gen, von sehr hellem Grau bis hin zu Schwarz reichenden Pinselstrichen eine
Menge aus. In der fertigen Arbeit wird ein rotes Siegel platziert, das auch noch
zur Ausgewogenheit des Bilds beitrégt. Rot hebt sich natiirlich aus einem Meer
von Schwarz, Grau und weiBen Flachen besonders hervor und zieht die Auf-
merksamkeit an. (Eigentlich handelt es sich eher um einen rétlichen Hautton
namens Shuniku.) Der Stempel in Sumi-e-Bildern ist klein und tritt auf har-
monische Weise hervor, er verankert den Fluss der Komposition. Die Botschaft
flr uns ist klar: Effektiver ist es, wenige und sorgfaltig ausgewahlte Farben zu
verwenden, als achtlos viele Farben einzusetzen.

Nétan (&:%) ist ein japanisches Prinzip, das die harmonische Verwendung
heller und dunkler Gestaltungselemente beschreibt. Egal, ob Sie viele Farben
oder nur Grauténe fir lhre gestalterische Arbeit einsetzen — eine Kombination
von hellen und dunklen Elementen ist wesentlich fir ihre Aussagekraft. Stel-
len Sie sich als Beispiel ein farbenprachtiges Bild vor, das sogar unter sehr
schlechten Beleuchtungsbedingungen kaum etwas von seiner Klarheit einbiift.
Der wohltiberlegte Einsatz von Hell und Dunkel tragt zur Spannung und zur
Ausdrucksstarke des Bilds bei, selbst wenn die Farbtone kaum noch wahrzu-
nehmen sind. Sumi (die Tinte) ist zwar schwarz, der Kiinstler kann daraus aber
mehrere Grauténe oder ,Farben” erzeugen. Dieser Einsatz von Farben und
diese Anordnung von Hell und Dunkel eignet sich zum Erzeugen von Tiefe und
Bewegung innerhalb einer Komposition. Die Farblektion aus Sumi-e ist einfach:
Nur mit weniger erreichen Sie mehr.
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Driicken Sie das Wesentliche

mit weniger aus

Bei Sumi-e geht es nicht darum, ein Motiv mog-
lichst originalgetreu abzubilden. Vielmehr soll das
Wesen des Motivs erfasst und ausgedriickt werden.
Das gelingt durch ein Weniger, nicht durch ein
Mehr. Unnoétige Details werden daher weggelassen,
jeder Pinselstrich hat Sinn und Zweck. Méglichst
wenige Pinselstriche vermitteln die Bedeutung. Es
gibt keinen Pfusch, keine Korrekturen. Die Tinte
ist unausléschlich und der Maler hat nur einen
Versuch. Die Pinselstriche werden als Metapher fiir
das Leben selbst verstanden: Es gibt auBer diesem
einen Moment keine weiteren Momente. Sie kon-
nen nicht zuriick — es gibt nur das Jetzt.

Sumi-e ist ein weiteres Beispiel fir eine Kunst,
die Einfachheit verkérpert, die aber in ihrer Aus-
fuhrung komplex ist und deren Meisterschaft man
nur durch lebenslanges Lernen erlangt. Auch dieser

Aspekt von Sumi-e ist eine Metapher fiir das Leben:

Niemals gelingt es, die Kunst des Lebens vollstan-
dig zu meistern oder die Perfektion zu erlangen.
Das Streben nach Perfektion ist der Weg und der
Weg ist das Ziel.

Acht Grundlehren aus Sumi-e:

1. Mit weniger kdnnen Sie mehr ausdrlicken.

2. Nehmen Sie nie mehr (Farbe), wenn auch
weniger genligt.

3. Bewusster Einsatz von Hell und Dunkel ist
wichtig, um Klarheit und Kontrast zu schaffen.

4. Verwenden Sie Farben mit Sachkunde und
klarer Zielsetzung.

5. Deutlicher Kontrast, visuelle Hinweise und
Raffinesse kénnen alle zusammen harmonie-
ren.

6. Vermeiden Sie unniitze Details und stellen Sie
so das Wesentliche dar.

7. In allen Dingen: Ausgewogenheit, Klarheit,
Harmonie und Einfachheit.

8. Was schwierig aussieht, ist schwierig (aber die
Miihe wert).

Sumi-e-Bild von Kathleen Scott,
Kansai Gaidai University, Osaka, Japan.
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Mit Farben Harmonie schaffen

Wie alles im Design wahlen wir auch Farben aus einem bestimmten Grund aus.
Eine gute Faustregel zur Verwendung von Farben lautet, sie méglichst einfach
zu halten. Je gréBer die Anzahl der Farben und der farbigen Elemente in einem
Design, desto schwieriger wird es, diese Farben effektiv und auf harmonische
Weise zu organisieren. Denken Sie immer daran, aus welchem Grund Sie
gerade eben Farben verwenden. Méchten Sie etwas betonen oder von etwas
ablenken? Méchten Sie einen diskreten — oder weniger diskreten — roten Faden
in das Prasentationslayout bringen? Mochten Sie einen glatten Ablauf und

eine Hierarchie erzeugen und so den Betrachtern das Versténdnis erleichtern?
Zielen Sie nur auf eine emotionale Reaktion des Betrachters ab? Beim Einsatz
von Farben gibt es viel zu bedenken.

Die meisten Menschen verfligen ber ein grundlegendes Farbverstandnis.
Viele haben jedoch Schwierigkeiten, das Thema in Worte zu fassen, besonders
wenn es darum geht, welche farblichen Aspekte gut funktionieren und welche
nicht. Der Umfang dieses Buchs erlaubt keine tiefgriindige oder technische
Diskussion Uber Farbe. Das Verstandnis der Grundlagen und der Unterschiede
zwischen Farbton, Wert und Sattigung ist aber wichtig und ermdglicht lhnen
eine andere Wahrnehmung von Grafiken in lhrer Umgebung. Wenn Sie die
Grundbegrifflichkeiten lernen, kénnen Sie besser mit Farben arbeiten und sie
wirkungsvoller mit in lhre Prasentationen einbeziehen.

Farbtone erkennen

Die Farbe ist die wahre oder reine Farbe, unabhéngig von ihrem Farbton oder
ihrer Sattigung. Der Farbton ist die Identitat der Farbe. Wenn wir sagen, eine
Farbe sei orange, orangerot, griin oder gelbgriin und so weiter, dann beschrei-
ben wir ihren Farbton. Stellen Sie sich den Farbton als die Position der Farbe
auf dem Farbkreis vor.

In der Malerei ist der Farbkreis schon seit Jahrhunderten im Einsatz. In
der digitalen Prasentationswelt verwenden wir zwar das RGB-Farbschema mit
seinen Primarfarben Rot, Griin und Blau; aber es ist nach wie vor hilfreich, den
grundlegenden Farbkreis zu kennen. In dem hier gezeigten einfachen Farb-
kreis erkennen Sie zwolf Farbténe — drei Primar-, drei Sekundar- und sechs
Terziarfarben —, die als Grundténe dienen. Die zwdlf Grundténe im Farbkreis
mischen sich tatsachlich stufenlos und ergeben damit Tausende von mdglichen
unterschiedlichen Farbtdnen (die meisten Menschen kdnnen allerdings vielleicht
gerade einmal 12 bis 20 verschiedene Farbtdne benennen).

66 ZEN oder die Kunst des guten Prasentationsdesigns



Farbténe }
Farbe I

— Schattierungen .

Farbe

Farbe

Diese Farbkreisvariante enthalt Sie die Farbténe oder reinen Farben in vier Schritten
von auBen (oder von innen). Nach auBen hin wird der Farbe immer mehr Weif3
hinzugeftigt. Nach innen hin wird ihr immer mehr Schwarz hinzugefuigt.

Die in PowerPoint, Keynote und anderen An-
wendungen eingesetzten Farbkreise sind grob
vom urspriinglichen Farbkreis abgeleitet. Die
reinen Farben befinden sich in Prasentations-
programmen ganz auBen auf dem Farbkreis.
Durch Bewegen des Mauszeigers im Farbkreis
kdnnen Sie praktisch aus einer unbegrenzten
Farbanzahl wahlen. Sie kdnnen den Punkt im
Kreis naher zur Mitte bewegen, das ergibt einen
helleren Farbton. Mit dem Regler rechts vom
Farbkreis kénnen Sie auch eine dunklere Schat-
tierung der Farbe einstellen. Sie sehen hier ein
Farbwahlfenster am Mac; auf einem PC funktio-
nieren die Farbwahlwerkzeuge genauso und Sie
konnen Farbton, Sattigung und Helligkeit (HSB)
anpassen.

206 Colors e
e~
Q [

Opacity
I
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£

~ |
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Treffen Sie den rechten Ton

Der Farbton (auch als Luminanz bezeichnet) ist unabhangig von der Farbe und
bezieht sich auf die relative Helligkeit oder Dunkelheit der Farbe. Wenn Sie ein
Farbbild in SchwarzweiB konvertieren, entfernen Sie die Farben, die tonalen
Abstufungen bleiben jedoch erhalten. Wenn Sie die Séttigung verringern, fligen
Sie der Farbe mehr Weif3 hinzu, wodurch sie heller wird. Wenn Sie die Hellig-
keit verringern, fligen Sie der Farbe mehr Schwarz hinzu, wodurch sie dunkler
wird.

Zur Anfangszeit des Grafikdesigns waren Farbkenntnisse nicht so wichtig wie
heute. Es ging damals eher darum, mit Schattierungen umgehen zu kénnen
und nur unter Verwendung von Schwarz, Weil3 und Grau Klarheit zu erzielen.
Farbe war ein Luxus, den sich nicht jeder leisten konnte. Kiinstler und Desig-
ner konnten jedoch auch durch den alleinigen Einsatz unterschiedlicher Farb-
téne klare und optisch reichhaltige Designs erstellen.

Aliquam interdum
fermentum nunc 64%

64%

L Die linke Folie zeigt einen wohlvertrauten,

vollflachig blauen Hintergrund. In den
darunterliegenden Folien wurde der Farbton
des Hintergrunds verandert.

Integer  Dictumst  Phasellus  Nulla Allquam  Suspendisss

Shzelun or oget et

Aliquam interdum Aliquam interdum
fermentum nunc 64% fermentum nunc 64%

S 64%

16% 16%

Integer Dictumst  Phassllus Nulla Aliguam  Suspendisse Integer Dictumst  Phasellus Nulla Aliquam  Suspendisse

Prizsels Telastia door o3 et sl retestia dofor aget burpl fausbus s amet

Die Hintergrundfarbe ist ein dunkler Farbton der Die Hintergrundfarbe ist ein hellerer Farbton des
Originalfarbe. Originals.
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Wie gut farbige Elemente in einem Design wirken, hangt teilweise auch von

der Helligkeit oder Dunkelheit Ihres Hintergrunds ab. Farbténe mit verringerter
Helligkeit heben sich gut vor weilen Hintergriinden ab und Farbténe mit verrin-
gerter Sattigung eignen sich gut zur Verwendung vor sehr dunklen Hintergriin-
den. Seien Sie jedoch vorsichtig mit Hintergriinden im Mitteltonbereich. Wie
gut heben sich die Farbténe in den gezeigten Beispielen ab?

Helle Téne mit Helle Téne mit
weiiem Hintergrund hellgrauem Hintergrund
T T T T T 1 I L T T | | |

Die Farbténe der Balken in diesem Diagramm sind in allen Folien gleich. Achten Sie aber auf die Helligkeits-
unterschiede je nach Hintergrund. Helle Farbtone heben sich besser von dunklen Hintergriinden ab.

Dunkle Téne mit Dunkle Téne mit
dunkelgrauem Hintergrund schw em Hintergrund

Die hier verwendeten Farbtone sind ebenfalls auf allen drei Folien gleich. Alle Balken heben sich gut vor einem weien
Hintergrund ab, aber auf dunklen Hintergriinden gibt es Unterschiede zwischen den Farbténen.

in einigen

landlichen
Gegenden
Japans

Die erste Folie ist nicht schlecht, aber wie lassen sich die beiden anderen Versionen verbessern, damit der Text auf
ihnen deutlicher hervortritt?
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Sattigen Sie die Farbe

Séttigung ist die relative Reinheit oder Helligkeit einer Farbe. Die Sattigung verandert die
Tiefe oder Intensitat der Farbe. Starker gesattigte Farben wirken voller und treten besser
hervor. Eine schwachere Version einer Farbe reicht ndher an neutrales Grau heran. Am
einfachsten lasst sich die Sattigung mit Hilfe von Beispielfotos verdeutlichen.

Das Originalbild (ganz links) ist relativ stark geséattigt. Nach rechts hin weisen die Bilder verglichen
mit dem Original eine zusehends geringere Farbséattigung auf. (Bild von iStockphoto.com)

Im folgenden Beispiel habe ich dieselbe Folie mit dem blauen Hintergrund
verwendet und die Sattigung verringert. Der Farbton blieb derselbe. Die Farbe
wird nicht nur dunkler — als wenn Sie Schwarz hinzufiigen wiirden —, sie ten-
diert nun vielmehr in Richtung Grau.

Aliquam interdum
fermentum nunc 64%

64%

Aliquam interdum
fermentum nunc 64%

64%

16%

16%

Integer Dictumst  Phasellus Nulla Aliquam  Suspendisse

Integer Dictumst  Phasellus

Prsszius

Das Original, ein einfacher, blauer Hintergrund. Hier wurde die Sattigung der Hintergrundfarbe
verringert.
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¥ 2,8 Millionen
Snowboards
VERKAUFT

— in 1998, dem Jahr der

Olympischen Spiele
in Nagano

Diese Folie enthalt ein aussagekréaftiges Bild mit
intensiven, gut gesattigten Farben.

¥ 2,8 Millionen
Snowboards
VERKAUFT

— in 1998, dem Jahr der

Olympischen Spicle
in Nagano

Hier wurde das Bild bis auf die Jacke des
Snowboarders vollstandig entsattigt.

¥ 2,8 Millionen
Snowboards
VERKAUFT

— in 1998, dem Jahr der
Olympischen Spiele

in Nagano

Snowboards
VERKAUFT

— in 1998, dem Jahr der

Olympischen Spiele
in Nagano

Das Bild enthalt Uberhaupt keine Farbe mehr. Jetzt
ist nur noch der obere Text farbig.
(Verwendetes Bild von iStockphoto.com.)
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Welche Farbe hat der Wind?

- Zen Koan



Einfache Farbkombinationen

Als Prasentator konnen Sie lhre Materialien haufig mit Hilfe von drei grundle-
genden, auf dem Farbkreis basierenden Farbkombinationen verbessern: mo-
nochromatisch, analog und komplementér. Als vierte Kombination setze ich
zudem gerne ein einfaches achromatisches Schema (nur Schattierungen von
Schwarz und WeiB) mit einer zuséatzlichen Farbe zur Akzentuierung ein.

— .
\\ \
1
] I |
V / /
;\\\ P - N s -
Monochromatisch Analog Komplementéar

Monochromatische Schemata

Ein monochromatisches Farbschema enthalt nur eine Farbe, allerdings in
verschiedenen Helligkeits- oder Sattigungsgraden. So lasst sich sehr einfach
Harmonie erzielen. Bei Verwendung von nur einer Farbe erhalten lhre Folien ein
insgesamt einheitliches, professionelles Aussehen.

Phasellus interdum Aliquam interdum
fermentum nunc 31% fermentum nunc 64%

4%

%

Jede Folie kommt mit einer

einzigen Farbe (plus WeiB) in drei

s ; Visgee  Dicumat  Fassiua  fesla unterschiedlichen Schattierungen
aus.

Phasellus interdum Aliquam interdum
fermentum nunc 31% fermentum nunc 64%

645

%

e Dcnmat Prasna eger Dcnmat Dieselben einfachen Diagramme nun
vor einem schwarzen Hintergrund
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Analoge Beziehungen

Wenn Sie auf dem Farbkreis benachbarte Farben wahlen, wird deren Beziehung
zueinander als analog bezeichnet. Die Verwendung von Analogfarben stellt eine
effektive, viel zu selten benutzte Méglichkeit zur Auswahl eines Farbschemas
flr Folienelemente dar, mit der sich harmonische Farbkombinationen erreichen
lassen. Wenn eine oder mehrere der Farben fiir Ihre Zwecke deutlich hervor-
stechen missen (um zum Beispiel einen Hauptpunkt Ihrer Ausfiihrungen zu
unterstreichen), dann missen Sie gegebenenfalls den Farbton oder die Satti-
gung anpassen.

Aliquam interdum
fermentum nunc 64%

Aliquam interdum
fermentum nunc 64%

[E7

168% 16%

Integer Dictumst  Phasallus Nulla Aliquam  Suspendisse Integer Dictumst  Phaselius Mulla Aliqguam  Suspendisse

Phssslius molestis dofor sget turpls fsuskus st et Pzl molestin dolor aget i tamet

Komplementarfarben

Komplementarfarben sind im Grunde Gegenséatze. Auf dem Farbkreis liegen
sie einander unmittelbar gegentiber. Weil sie so verschieden sind, passen sie
meist gut zusammen. Haufig sind zusammen eingesetzte Komplementérfarben
jedoch zu kréaftig. Fir eine harmonischere und weiterhin kontrastreiche Kombi-
nation sollten Sie daher gegebenenfalls die Helligkeit oder die Sattigung einer
oder beider Farben verandern.

Nulla interdum
fermentum nunc 49%

64%

Nulla interdum
fermentum nunc 49%

16% 16%

Integer  Dictumst Phassllus  Nulla Aliquam  Suspendisse Integer  Dictumst Phassllus  Nulla Aliquam  Suspendisse

Priasalls Tolasti dalor ege Priasalls okt dior eget turpls faucbus st amet
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Schema Achromatisch (+ 1)

In einem achromatischen Farbschema gibt es keine Farben — nur Schwarz, Wei3 und Grau-
schattierungen. Wie wir aber von der Kunst des Sumi-e gelernt haben, I&sst sich mit Schwarz
und WeiB eine Menge erreichen. Ein Vorteil bei der Verwendung eines achromatischen
Farbschemas ist, dass Sie sie sich auch vorstellen kénnen, wie eine farbenblinde Person lhre
Materialien wahrnimmt. Beim Einsatz von Farbe ist es sehr wichtig, auf klare Unterschiede
im Farbton oder in der Sattigung zu achten, nicht nur auf verschiedene Farben. Eine Technik
bezeichne ich als ,,Achromatisch + 1“. Das heif3t nichts weiter, als dass ich ein achroma-
tisches Schema mit SchwarzweiBfotos oder -darstellungen zusammen mit einem einzigen
Farbton einsetze. Diese Farbe dient zur Betonung und eventuell auch als wiederkehrendes
Element, das zur Einheitlichkeit der Folien beitragt.

Phasellus interdum Phasellus interdum
fermentum nunc 31% fermentum nunc 31%

64%

3%
25%
m 18%

Integer  Dictumst Phasellus  Nulla  Aliquam  Suspendisse Integer  Diclumst Phaselius  Nula  Aliquam Suspendisse

Brzcalls Toleste daor o sobus it Phasalius rcdestia dalor sget burph faustus o amet

Die Diagramme enthalten nur eine Farbe zur Hervorhebung.

Beunruhigt Sie lhre
berufliche Zukunft?

SchwarzweiBfotos mit nur einem wiederkehrenden Element in Rot. (Bilder in den Folien von
iStockphoto.com.)
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www.stonesc.com

Maureen C. Stone

Designerin, Wissenschaftlerin, Lehrerin und Autorin von A Field Guide to Digital
Color. Grinderin von StoneSoup Consulting und Assistenzprofessorin an der Simon
Fraser University School of Interactive Arts and Technology.

Die Farb- und Visualisierungsexpertin Maureen Stone erldutert, wie Sie durch das
Verstédndnis von Farben und ihren Wirkungen ein Farbchaos vermeiden kénnen.

Farben gezielt fuir funktionelle und schone Ergebnisse einsetzen

Funktionelle Farbgestaltung verfolgt einen
Zweck. Die Asthetik dieser Farben hat einen
unmittelbaren Bezug zu ihrer Verwendung oder
ihrem Zweck, etwa bei einer Farbe in einer
Prasentation oder lllustration. Wir alle haben
schon Folien, Webseiten, Diagramme und
[llustrationen gesehen (vor allem am Computer
erstellte), deren Farben zu hell oder zu dunkel
oder so verschwenderisch eingesetzt waren,
dass das Ergebnis nur noch die Bezeichnung
»Farbchaos" verdient hatte. Gute funktionelle
Farbgestaltung verhindert diese Probleme mit
gut erkennbaren, aufwertenden Farben, die ein
informatives und zugleich optisch ansprechen-
des Ergebnis liefern.

Farbe als Identitait

Anhand von Farbe unterscheiden wir grundle-
gend die Objekte in unserer AuBenwelt. Unsere
optische Wahrnehmung erkennt unterschiedli-
che Farben sofort, ganz besonders solche, die
sich von ihrem Hintergrund abheben — wie etwa
reifes Obst an einem Baum. Diese Fahigkeit ist
nicht angelernt, sondern , praattentiv®, wortlich
also ,,vorbewusst".

Betrachten Sie die Karte des Point Reyes
Nationalparks und seiner Umgebung. Wie die
meisten gut gestalteten Karten ist auch diese
ein hervorragendes Beispiel fiir funktionellen
Farbeinsatz. Die unterschiedlichen Regionen
(Wasser, Land, Parkgebiet) und die verschie-
denen StraBentypen sind systematisch farblich

gekennzeichnet. Farben lassen sich besonders
effektiv zur Kennzeichnung einsetzen und die
entsprechende Zuordnung sollte moglichst
aussagekraftig sein. In der Karte wurden die
Farben gemaB einfacher und géngiger Verein-
barungen gewahlt: Blau fiir Wasser, Grin fir
Parks, Rot fir StraBen.

~ POINT REYES
NATIONAL '
SEASHORE

PACIFIC OCEAN

0 10 Kilometers
aQ 10 Mites San Francisco{
Farbkontrast

Unsere grundlegende Wahrnehmung von der
Welt beruht auf Farbunterschieden, den soge-
nannten Kontrasten. Kiinstler und Wahrneh-
mungsforscher beschreiben Farben anhand
ihres Farbtons (Rot, Blau, Violett und so weiter)
und ihrer Helligkeit. Dazu kommt eine dritte
Dimension, die als Sattigung, Chroma oder
»Buntheit” bezeichnet wird. Unterschiedliche
Farbtone erzeugen sinnstiftende Elemente.
Unterschiedliche Helligkeiten definieren For-
men. Die Aufmerksamkeit wird immer zuerst
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auf Regionen mit hohem Kontrast gelenkt. Die
rote StraBe bildet sowohl in der Farbe als auch
in der Helligkeit einen Kontrast zu den hellen
Hintergriinden. Die HauptstraBen sind schwarz
umrandet, dadurch erscheint die Farbe dunkler
und der Kontrast steigt. Das rote StraBennetz
bildet die vorderste visuelle Ebene dieser Karte,
die sich an Kraftfahrer richtet. Die StraBen sind
schwarz beschriftet, das erhéht Kontrast und
Lesbarkeit.

Der Text zur Beschriftung der hellblauen
Gewasser ist in einem etwas dunkleren, starker
gesattigten Blauton gehalten. So entsteht eine
,blaue Ebene”, die gut lesbar, aber unaufdring-
lich ist. Ebenso ist Point Reyes in Griin be-
schriftet, um die Assoziation zum Nationalpark-
gebiet herzustellen und es als Ziel dieser Karte
herauszustellen.

Priifen Sie in Schwarzwei3

Die wahrgenommene Helligkeit einer Farbe
wird als Luminanz oder Farbton bezeichnet.
Die Luminanz lasst sich messen, technisch
etwa durch eine SchwarzweiBkamera erfassen
oder berechnen. Indem wir Farben auf ihre
Luminanzwerte reduzieren, kdnnen wir den
Kontrast und die rdumlichen Gegebenheiten in
einem Design ohne Ablenkung durch Farbténe
beurteilen.

Petaluma

POINT REYES
NATIONAL

SEASHORE
0 10 Kilometers
0 10 Miles San Francisco

Betrachten Sie die Karte in dieser reinen Lu-
minanzansicht, die mit der Graustufenfunktion
von Adobe Photoshop erzeugt wurde. Alle Ein-
zelheiten sind weiterhin lesbar und nitzlich. Die
StraBen bilden die optisch dominante Ebene,
weil sie sich stark von dem hellgrauen Gelédnde
abheben. Der Unterschied zwischen Point Reyes
und dem umgebenden Meer ist schwacher als
in Farbe, aber immer noch gut auszumachen.
Jetzt ist leicht zu erkennen, dass die Beschrif-
tung von Point Reyes dunkler (kontrastreicher)
ist als die Beschriftung des Pazifischen Ozeans.
Dadurch kommt ihr starkere Bedeutung zu. Der
Luminanzkontrast zeichnet Formen und Kanten,
er zieht unsere Aufmerksamkeit an und markiert
Wichtiges. Das MaB fiir die Lesbarkeit von Text
basiert auf dem Luminanzkontrast. Zusatzliche
Farbe hilft nichts bei einem schlecht organisier-
ten Design ohne klare Informationshierarchie.
Designer aus vielen Gebieten kennen die Not-
wendigkeit, sich mehr auf Kontrast als auf Farbe
zu konzentrieren.

Richten Sie keinen Schaden an

Edward Tufte beginnt das Farbkapitel in seinem
Klassiker Information gestalten mit einer War-
nung: ,,Richten Sie vor allem keinen Schaden
an.” Gut eingesetzte Farben kdnnen verbessern
und verschoénern, schlecht eingesetzte Farben
kdnnen aber schlimmer sein als gar keine Farbe.

Wunderschon eingefarbte, aber unleserliche
Informationen bringen niemanden weiter. Beim
Einfarben von Text missen Sie besonders
darauf achten, einen ausreichenden Luminanz-
kontrast fir die Lesbarkeit beizubehalten. Wenn
der Text vor einem Hintergrund mit Helligkeits-
oder Farbverlaufen platziert wird (wie es in gar
zu vielen PowerPoint-Vorlagen vorgeschlagen
wird), dann veréndern sich seine Wirkung und
die Lesbarkeit je nach Platzierung. Achten Sie
beim Einfarben einzelner Worter zu Betonungs-
zwecken darauf, dass diese immer noch lesbar
sind — und farben Sie niemals wahllos einzelne
Worter oder Buchstaben ein, es sei denn, Sie
wollen gezielt Verwirrung stiften.
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Wenn Sie
kdnnen

einsetzen
Sie besser

Wenn Sie Fa
kénnen, dann
ganz darauf.
keinen Schaden

Wenn Sie Farbe nicht sinnvoll einsetzen
kénnen, dann verzichten Sie besser
ganz darauf. Richten Sie vor allem
keinen Schaden an.

Wenn Sie Farben zur Kennzeichnung ver-
wenden, achten Sie auf gleichbleibenden und
gezielten Einsatz. Denken Sie daran, dass in
derselben oder einer ahnlichen Farbe darge-
stellte Texte und Symbole als zusammengehoérig
erscheinen werden. Achten Sie also darauf,
dass sie dies auch tatsachlich sind. Legen Sie
fest, woflir jede Farbe steht und legen Sie sich
eine Farbpalette fir Ihr Design an. Wichtige
Informationen sollten durch Position, GréBe und
Kontrast angezeigt werden, nicht durch grelle
Farben.

Falsch

.
Korttex

Richtig

Dringend

Noermal

Zwischen 8 und 10 Prozent der Manner und
etwa 1 Prozent der Frauen leiden unter einer
Form von Farbsehschwéche oder Farbenblind-
heit. Die meisten von ihnen kénnen nur schwer
zwischen Rot und Griin unterscheiden und
haben zudem Probleme, diese beiden Farben
von Orange-Gelb zu unterscheiden. Dichro-

maten sehen nur zwei Farben, meist Blau und
Orange (plus Grau). Menschen mit leichten
Farbsehschwachen erkennen kraftige Farben,
jedoch keine Pastelltone. Sie haben auBerdem
Schwierigkeiten, Farben, die nur durch ihren
Griin- oder Rotanteil voneinander abweichen,
zu unterscheiden, etwa Blau und Violett, Braun
und Grau oder die zahlreichen Blaugriinténe.
Luminanzunterschiede kénnen diese Men-
schen jedoch problemlos deuten — ein weiteres
Argument fir die Kontrolle lhres Designs in
SchwarzweiB. Programme wie Vischeck (www.
vischeck.com) simulieren die géngigen For-
men von Farbsehschwéache. Die nachfolgende
Abbildung verdeutlicht zum Beispiel, wie ein
Deuteranop den oberen farbigen Text sehen
wirde. Solange Sie nicht genau wissen, dass all
Ihre Zuschauer eine normale Farbwahrnehmung
haben, gehen Sie sicher, dass jeder lhren Text
lesen kann.

Farbe
, dann verzichten

ganz darauf. Richten
Schaden

Schlussfolgerungen

Farbe ist wunderbar und in digitalen Medien
lasst sie sich sehr einfach in alle Arten von
Prasentationen und Designs einbeziehen. Ein
gekonnter Einsatz von Farbe ergibt sich je-
doch nur aus der Kombination von Regeln und
Praxis. Denken Sie daran, die meisten Gedan-
ken lassen sich gut in Schwarzweil3 vermitteln.
Setzen Sie Farbe vorsichtig und zielgerichtet ein
und Sie werden ebenso schéne wie funktionale
Ergebnisse erhalten.
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Emotionale Verbindungen schaffen

Farbe kann unter anderem zur Betonung, zur Erregung von Aufmerksamkeit
oder als Wegweiser dienen. Farbe spricht jedoch immer auch die Gefiihlsebene
an. Wir sollten das nicht zu sehr ausdehnen, denn es ist unméglich, alle Be-
deutungen von Farben aufzuzahlen. Diese Assoziationen und Geflihle kénnen
sehr kulturspezifisch sein, die Interpretationen kénnen also je nach Publikum
abweichen. Es gibt aber dennoch einige allgemeingiiltige Assoziationen, sowohl
positive als auch negative. Fiir den richtigen Einsatz missen Sie |hr Publikum
kennen und gegebenenfalls gewisse Farben weglassen, betonen und so weiter.

Rot: bestimmt, kraftig, auffallend, dringend, Intensitat, heiBe Ge-
flhle, Liebe und Leidenschaft — aber auch Stopp, Gefahr, Boses,
Mord und so weiter. Je nach Ihrer Botschaft kann eine Assozia-
tion mit einem ,,Blutrot” etwa in einer Prasentation zum Thema
Blutspenden positiv, im Fall von Krieg und Verderben jedoch eher
negativ aufgefasst werden.

Rosa: romantisch, sanft, ruhig, passiv, feminin, Gesundheit, Liebe,
Schwarmerei, Freude und Zuckerwatte.

Orange: Warme, Mitgefiihl, Erregung, Enthusiasmus, spirituell, ener-
giegeladen, Verspieltheit, SpaB, Herbst und Halloween. Orange wird
wegen seiner Energie haufig fir Sportmannschaften verwendet,
etwa flir die OSU Beavers, die Syracuse Orangemen, die University
of Tennessee Volunteers und die Denver Broncos.

Griin: natdrlich, Ausgeglichenheit, Harmonie, die Umwelt, erdig,
gesund, bestéandig, ruhig, gliicksbringend, Wiedergeburt, ,los" (an

der Ampel) und Frithling — aber auch die Farbe des Neids.

Blau: wirdevoll, professionell, erfolgreich, loyal, ruhig, friedlich, ab-
geklart, positiv, autoritér (Dunkelblau) — aber auch melancholisch.
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Gelb: optimistisch, frohlich, gliicklich, energiereich, SpaB3, Sonne,
Inspiration, Sommer, Gold — aber auch vorsichtig (haufig in Warn-
signalen verwendet, weil Gelb Aufmerksamkeit erregt).

Violett: meditativ, koniglich, Luxus, Weisheit, spirituell, exotisch,
Kreativitat, kiinstlerisch, Inspiration, Spiritualitat.

Braun: natirlich, erdig, bestandig, verlasslich, stark, gemitlich,
rustikal — aber auch fade, konservativ, gewéhnlich.

Schwarz: nobel, formlich, kiinstlerisch, Einfachheit, Autoritét,
Macht — aber auch negative Bedeutungen wie Tod, Angst, Verlust,
Kimmernisse, Trauer.

WeiB: rein, unschuldig, sauber, neu, einfach, geraumig, kihl, Winter
(Schnee) — aber auch fade, gewdhnlich, steril (gut, wenn Sie Medi-
ziner sind). Wird in einigen Kulturen mit dem Tod verbunden.

Grau: neutral, Respekt, Bescheidenheit, stabil, weise, einfach —
aber auch unentschlossen, bewdlkt, trilbe, Depression oder ein
insgesamt negativer ,,Mangel an Farbe".

,,Die Natur ist ein Farbkiinstler.*
— James 8¢ Sandra Crowley
Wiabi Saabi Seyle

.
&
.

Bilder von iStockphoto.com.
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Fiihlen Sie sich warm und bleiben Sie cool

Es ist eine hilfreiche Vorstellung, Farben grob anhand ihrer relativen Warme
oder Kihle einzuordnen. Eher zu Rot, Orange, Gelb und Braun tendierende Far-
ben sind warm und néher bei Blau, Griin und Violett angesiedelte Farben sind
kiihl. Warme Farben treten meist etwas stérker hervor. Kithle Farben riicken
eher in den Hintergrund. Aus diesem Grund werden kiihle Farben oft fiir Hin-
tergriinde eingesetzt und warme Farben haufig fiir Vordergrundelemente.

Maler erzeugen in Gemalden mit warmen Farben Tiefe und Substanz. Das-
selbe kénnen wir auch tun, wenn wir in einem Design auf das Verhaltnis von
warmen und kithlen Farben achten. Sie kdnnen warme Farben fiir Hintergriinde
einsetzen, solange Sie den Farbton und die S&ttigung entsprechend anpassen.
Denken Sie aber insgesamt daran, dass warme Farben in den Vordergrund
treten. Diese Farben eignen sich daher meist zur Betonung.

Abgesehen davon entwickeln Menschen bestimmte Gefiihle zu warmen und
kiihlen Farben. Viele unserer Farbeindriicke mégen angelernt sein (die Lekti-
re der vorangegangenen Informationen lber die mit den Farben verkniipften
Gefiihle kdnnte etwa Ihre Auffassung von den Farben beeinflusst haben).
Trotzdem sind unsere Gefiihle und Assoziationen bezliglich Farben authentisch.
Manche Menschen bringen zum Beispiel Blau- und Griinténe mit kithlen Natur-
elementen wie Gras, Baumen und dem klaren blauen Himmel in Verbindung.
Warme Orange- und Gelbténe werden der Hitze der Sonne zugeordnet. Rot wird
mit heiBen Dingen aus der Natur verknlipft, etwa mit Lava, Feuer und feurigen
Chillischoten (zwar sind in Wirklichkeit die scharfsten nicht rot, aber lhr Gesicht
|auft nach ihrem Genuss rot an). Sie kénnen diese emotionalen Gesichtspunkte
von Farben in lhre Foliengestaltung mit einbeziehen, wenn sie sinnvoll sind und
Ihre Botschaft stitzen.

Folienhintergriinde

In dieser Folie habe ich zwei
Naturaufnahmen unterschiedlich

Folie hervortreten.
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Ubereinandergelegt — eine kiihle, blaue
und eine orangefarbene, warme. Sie
Kihler Hintergrund Warmer Hintergrund erkennen, wie blaue Farben in den
Hintergrund riicken und warme Farben
unabhéngig von ihrer Platzierung auf der
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Licht an oder aus?

Wenn Sie einen hellen Projektor oder einen groBen Flachbildschirm verwenden,
dann gibt es kaum Grund, den Raum abzudunkeln. Lassen Sie das Licht wann
immer moglich eingeschaltet. Es verbessert die Kommunikation, wenn das
Publikum sowohl die Folien als auch |hr Gesicht deutlich erkennen kann. (Und
ganz sicher hebt es die Qualitat der Lehre, wenn Schiler ihren Lehrer sehen

kénnen.)

Hintergrundfarbe fiir Folien: hell oder dunkel?

Fur groBe Eréffnungsprasentationen bei Konferenzen, dunklere Veranstaltungs-
orte (zum Beispiel bei Pecha Kucha Nights oder bei Ignite-Events) und fiir
groBere Sale verwenden Sie einen dunkleren Folienhintergrund. WeiBes Licht
im Hintergrund kann in einem sonst abgedunkelten Raum eine Blendwirkung
ausiiben. In den meisten Situationen, etwa in Unihdrsalen oder Klassenzim-
mern, ist das Umgebungslicht jedoch fiir den Einsatz weiBer oder heller Hin-

tergriinde ausreichend.

Der Vorteil beim Einsatz weiBer Hintergriinde ist, dass Sie Agenturbilder
direkt einsetzen konnen, ohne zuvor die weiBen Hintergriinde entfernen zu
mussen. (PowerPoint und Keynote verfligen iber Werkzeuge zum Entfernen ei-
ner ausgewahlten Farbe aus einem Bild, zum Beispiel auch des weien Hinter-
grunds. Diese Werkzeuge arbeiten jedoch nicht so exakt wie in professionelle-
rer Bildbearbeitungssoftware.) Egal, was fir einen Hintergrund Sie wahlen, am
wichtigsten ist es, auf einen deutlichen Kontrast zu den Vordergrundelementen

zu achten.

verkaufte Boards

Nathan's

Jiri's Skates

Shakers

ACC.J Board

Mike's Skates 1,700

Uber 10.000 verkaufte Boards

— m
-
-

Mike's Skates [RFr{v1]

Bilder in den Folien auf dieser und der gegeniiberliegenden Seite von iStockphoto.com.
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Uber verkaufte Boards Uber verkaufte Boards

Asteam ), Actaam 10,456
Fur einen groBen Bildschirm ist
das linke Diagramm geeignet, auch
wenn der Kontrast der grauen

B ; 3 Balken nicht so stark ausfallt. Das
accibord 3 e Hintergrundmuster in der rechten
Mika Satos 1,70 > 4y Folie erschwert die Wahrnehmung
] der grauen Balken.

Nathan's &, Nathars

Jul's Skates 55 JeTs Bkates.

verkaufte Boards U verkaufte Boards

10,456 10,456
Der Hintergrund der linken Folie
ist in einem mittleren Grauton
gehalten. Dadurch sind die grauen
Balken kaum noch zu erkennen.
Der Hintergrund der rechten Folie
bildet einen guten Kontrast zu den
dunkleren Balken.

Sie bemerken sicher sofort, dass
die Helligkeit der Hintergriinde
dieser Folien in dieser speziellen
Grafik bei langerer Betrachtung
weder ansprechend noch angenehm
ist.

76 8%
- der %produkhnn
Kernkraft

Die Textfarbe in der Folie ganz
links entspricht der Farbe der am
Horizont sichtbaren Hugel. Der Text
ist lesbar, tritt aber in Weil3 viel
besser hervor.

16,8% 2 76,8%

- der Ener ieproduktion ] der Enar ieproduktion i i
Frankreichs beruht auf Frankre?cns beruht auf Ganz links wurde der Text mit

Kernkraﬂ P Kel'l'lkl'a" einem zusétzlichen Schatten
B - & versehen, was ihm Tiefe verleiht

und ihn besser hervortreten lasst.
Ein Textrahmen mit dunklerem
Hintergrund erzeugt noch starkeren
Kontrast.
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Mit Farben arbeiten

Prasentationsprogramme enthalten eine groBe Auswahl Vorlagen und vorein-
gestellte Farbpaletten. Zudem kénnen Sie auch selbst einfache Farbpaletten
anlegen. Eine einfache, aber zu selten verwendete Methode besteht darin,
eine individuelle Farbpalette aus einigen Farben eines Ihrer Fotos anzuferti-
gen. Wahlen Sie Farben, die lhrer Meinung nach die richtige Stimmung fir die
visuelle Prasentation erzeugen. Klicken Sie dazu mit dem Farbwahler oder der
Pipette auf die gewiinschten Bildbereiche. Wenn Sie zum Beispiel keine Unter-
nehmensvorlage verwenden missen, jedoch trotzdem gerne eine Farbpalette
zusammenstellen méchten, die gut mit den Farben des Firmenlogos oder an-
deren Elementen der Markenidentitat zusammenpassen, dann kdnnen Sie die
Farben problemlos aus dem Logo entnehmen und sie Ihrer Prasentationspalet-
te hinzuflgen.

Nehmen Sie Farben aus lhren Bildern

Angenommen, ich halte eine Prasentation tber die Vorteile der traditionellen
japanischen Ernahrung ab. Ich beginne vielleicht mit dem Bild eines Lachses,
denn dieses ahnelt in Aussehen und Wirkung den anderen Bildern, die ich
auBerdem fiir den Vortrag verwende. Fir eine geeignete Palette kann ich den
Lachs anklicken, das Griinzeug, die Zitrone und neutralere Bildbereiche wie die
Schissel, den Teller oder den Tisch.

000 Colors =
[CE | [Falpy | [w— e

o — e |
alette: "washoku_salm(‘-e'] £ 24

Lachs
Omega 3

L A washoku_salmon yellow

N washoku_salmon off white
- washoku_salmon dark gray
- washoku_salmon earthy gra
- washoku_salmon 1
- washoku_salmon 2

285 Kalorien
(2204)

Opacity n —_—
- 0 100 %

- A
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Lachs

Reich an

Omega 3

tsduren

Unter Verwendung von Farben aus dem
Lachsfoto (plus WeiB) erstellte ich ein
einfaches Farbschema, das mit anderen,
ahnlichen Fotos in der Prasentation
harmoniert. (Bilder in den Folien von
iStockphoto.com.)

Omega-3-Gehalt

in Gramm pro Portion (85 g)

Zuchtlachs.
(gehocht)

Wildlachs
(gekocht) 1.5
Thunfisch |
(welfs, im eigenen Sart) |
0.4 ;

1.8
’
Wildlachs ! w Af.
{gorauchert) -

Flunder
(gebacken)

Katzenwels |0
(Zucht, gehocht) [

80 Kalarien
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Erstellen Sie Farbschemata mit coolen Online-Ressourcen

Es gibt tolle Blicher zur Farbtheorie, sowohl fiir ausgebildete Designer als auch fiir solche
mit kaum oder ganz ohne Erfahrung. Aber seien wir doch ehrlich. Die meisten Berufstati-
gen haben keine Zeit, ausgiebig die Komplexitaten der Farbverwendung zu studieren. Die
gute Nachricht ist, dass Sie mit Hilfe von Onlineressourcen harmonische Farbschemata
erzeugen kénnen — auch ohne fortgeschrittene Kenntnisse in Farbtheorie.

Es gibt einige wirklich gute Onlineressourcen wie ColorSchemer (www.colorschemer.com)
und COLOURIovers (colourlovers.com). Mein personlicher Favorit ist jedoch Kuler (http:/
kuler.adobe.com). Kuler ist ein webbasiertes Farbwerkzeug von Adobe mit Tausenden von
der Nutzergemeinschaft bereitgestellten Farbschemata, die Sie durchsuchen kénnen. Das
Beste an Kuler ist jedoch, dass Sie sehr einfach lhre eigenen Schemata erzeugen kénnen.
Sobald Sie sich bei Kuler registriert haben, kénnen Sie lhre eigenen Farbpaletten anlegen
und all Ihre gespeicherten Schemata in Ihrem personlichen Mykuler-Bereich speichern,
betrachten und abrufen.

Sie kdnnen mit Kuler auch aus den Farben eines Schlisselbilds Ihrer Présentation eine
Farbpalette erzeugen. Das geht zwar auch mit einer Prasentationssoftware, Kuler bietet
aber Zusatzfunktionen und die Moglichkeit, die Farben zu optimieren. Hier sind die grund-
legenden Schritte:

1. Klicken Sie auf ,,Create” und auf der nachsten Seite auf ,,From an Image". Sie kén-
nen entweder auf ,,Upload” oder auf , Flickr* klicken, um lhr Bild hochzuladen.

2. Kuler entnimmt dem Bild automatisch Farben und erzeugt ein Schema aus flinf
Farben.

3. Passen Sie das Farbschema durch Verandern der ,, Stimmung" (Mood) an. Basierend
auf den Bildfarben stehen Ihnen die Optionen Colorful, Bright, Muted, Deep und Dark
zur Verfligung.

4. Speichern Sie das Farbschema in lhrem Benutzerkonto. Wenn Sie méchten, kénnen Sie
es der Benutzergemeinschaft zur Verfligung stellen. Und Sie kénnen es sogar auch als
Adobe Swatch Exchange-Datei herunterladen.

5. Um das Schema in lhr Prasentationsprogramm zu bekommen, schreiben Sie sich die
Farbwerte aus Kuler ab. (Zu denen gelangen Sie, wenn Sie das kleine Schiebersymbol
in Kuler anklicken.) Legen Sie dann diese Farben in Ihrem Programm an, indem Sie
die entsprechenden RGB-Werte eingeben. Sie kénnen auch einen Screenshot von dem
Schema machen und dann das Pipettenwerkzeug fir Ihre Prasentation verwenden.
Das funktioniert jedoch nicht ganz so exakt.
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In Kuler Farbschemata aus einem Bild erzeugen

Es heiBt, die Natur sei der beste Farbkiinstler. Warum also nicht ein einzigarti-
ges Farbschema aus einem Naturfoto erzeugen?

Dieses Bild stammt aus einer Videoaufnahme von einem Strandausflug im
letzten Sommer. Die sandigen, bréunlichen Grauténe und die Blauténe eines
(sonnigen) Sommertags in Cannon Beach, Oregon ergeben eine einfache und
erfrischende Palette.

Nach dem Speichern der Originalpalette wahlte ich die Funktion "Make Changes/
View Color Values" (klicken Sie dazu auf das Farbschiebersymbol). Diese bietet
lhnen zahlreiche Moglichkeiten zur Anpassung lhres Farbschemas. Hier wahlte
ich ganz rechts eine neue Grundfarbe.
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Hier wahlte ich Monochromatic. Dadurch werden Farb- und Sattigungswerte der anderen
vier Farben angepasst — der Farbton bleibt jedoch der gleiche (wie Sie im Farbkreis
erkennen konnen). Die Grundfarbe "Grau" enthielt etwas Gelb/Braun aus dem Felsen.

Aliqguam interdum Aliquam interdum
fermentum nunc 64% fermentum nunc 64%

Suspendisse 7% Suspendisse |7 1%
ey e [
Nulla 49% Nulla
Phaselius Phasallus

Dictumnst o Dictumst

Integer 16% Integer 16%

[— - e

Die Beispielfolien verwenden Farben aus den beiden oben gezeigten, in Kuler erstellten
Schemata (zuziiglich WeiB3 fir die Beschriftung). In der zweiten Folie wurde der
Hintergrundfarbe noch mehr Schwarz hinzugeftigt, um den Kontrast zum Vordergrund
zu steigern.
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Erstellen Sie Schemata aus einer Farbe und wenden
Sie Harmoniegesetze an

Auf der Kuler-Website kénnen
Sie eine Farbe wéhlen und
dann Harmoniegesetze wie
Analog, Monochromatisch,
Triade, Komplementar, Ver-
bund und Schattierungen
anwenden. Diese basieren
auf den grundlegenden,
altbewahrten Regeln der
zuvor angesprochenen Farb-
theorie. Sie brauchen nur
eine Grundfarbe und eine der
Farbregeln auszuwahlen und
schon erzeugen Sie schnell harmonische Farbschemata. Oder Sie verwenden
die Custom-Regel, um lhre eigenen Farben auszuwahlen. Nachdem Sie sich
flr ein Schema entschieden haben, sollten Sie vielleicht noch einige Farben
heller oder dunkler machen, um einen guten Kontrast sicherzustellen.

Aliquam interdum
fermentum nunc 64% nunc 64%

Suspendisss 7% Suspendisse 7%

- o -

Nulla Nulla 49%

Phasellus Phasellus

Dictumst % Dictumst

Integer Integer

Diese Folie verwendet neben WeiB drei Farben aus dem Schema "Organic". Es ist flir meine
Begriffe kein Hingucker, lieBe sich aber zum Beispiel in einer Prasentation ber biologische
Landwirtschaft einsetzen.
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Eine einfache Methode zum Speichern lhrer
Farben

Sie kénnen in Kuler erzeugte Farbschemata im Adobe Swatch Exchange (.ase)-
Format zur Verwendung mit Adobe-Anwendungen speichern. Von Lithoglyph
gibt es ein tolles Plug-in namens Mondrianum (www.lithoglyph.com/mondria-
num). Damit lassen sich Kuler-Schemata

leicht speichern und direkt aus Power- PR -
Point, Keynote oder jeder anderen An- o I
wendung auf lhrem Mac heraus aufrufen, S fesuisroroar

Nach der Installation funktioniert das I |

kostenlose Plug-in wie ein eingebauter, YRR CoRE
systemweiter Farbwahldialog. Es ist in = ;
jeder Mac-Anwendung verfiigbar, die auf 5%&_3:1‘

View selected theme online

. . . . .. Starbucks Interior 0... ]
diese Funktion zuruckgrelft. garr

Bei bestehender Internetverbindung O s i, o RS
haben Sie Zugriff auf alle 6ffentlichen ———— =
Schemata der gesamten Kuler-Com- Mondrianum (T e |
munity. Hier habe ich durch Eingabe oey - & 0%

meines Benutzernamens alle von mir in
Kuler aus Fotos erstellten Farbschemata
gesucht — Sie kdnnen nach Benutzernamen, Idee oder Konzept suchen und so
weiter. Ich speichere das Schema hier im systemweiten Farbwahler, so dass
ich auch offline darauf zugreifen kann. Es ist einfach, in Kuler Schemata zu
erzeugen und sie dann auf dem Mac zu speichern, so dass Sie diese jederzeit
einsetzen kénnen.

Experimentieren und spielen Sie mit den
Werkzeugen

Mit Kuler kbnnen Sie stundenlang herumspielen. Das ist keine Zeitverschwen-
dung, wenn Sie dabei erkennen, wie sich aus dem Zusammenspiel von Farb-
ton, -wert und -sattigung harmonische Kombinationen ergeben. Tatsachlich in
Prasentationen eingesetzte Farbschemata sollten aus méglichst wenig Farben
bestehen. Das Mantra lautet, Farbe immer begriindet und zuriickhaltend einzu-
setzen. Um mehr Uber das Zusammenspiel von Farben in Erfahrung zu brin-
gen, dirfen Sie aber ruhig manchmal etwas herumspinnen. Kuler hat eine tolle
Nutzergemeinschaft und es ist ein hervorragendes und lehrreiches Onlinewerk-
zeug.
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Auf einen Blick

e Befolgen Sie die asthetischen Lehrséatze des Zen. Achten Sie also auch auf
Einfachheit und maximale Wirkung mit minimalen Mitteln. Mit einer einzi-
gen Farbe beziehungsweise ihren unterschiedlichen Ténen lassen sich starke
visuelle Botschaften erzeugen. Es ist der Farbkontrast, der letztlich den
Vordergrund vom Hintergrund abhebt.

e Sie kbnnen harmonische Beziehungen etwa mit monochromatischen oder
analogen Farbkombinationen erreichen. |hr spezieller Einsatz von Farbe
kann zur Vereinheitlichung lhrer Prasentationen, zur Betonung wichtiger
Punkte und zur Ausgewogenheit der Bestandteile beitragen.

e Sie kdbnnen eine emotionale Bindung zu Ihrem Publikum aufbauen, wenn
Sie spezielle Farben verwenden oder sich auf ein warmes oder kiihles Farb-
schema festlegen. Warme Farben treten etwas besser hervor und kommen
dem Betrachter entgegen; kiihle Farben treten eher in den Hintergrund.
Kihle Farben werden daher haufig fir Hintergriinde eingesetzt, warme
Farben oftmals flr Vordergrundelemente.

e Es gibt tolle Ressourcen zur Erzeugung harmonischer Farbschemata ohne
groBBe Vorkenntnisse in Farbtheorie. Sie konnen direkt im Prasentations-
programm Paletten aus Ihren eigenen Fotos oder Videos erstellen oder Sie
verwenden eines der zahlreichen Onlinewerkzeuge wie etwa Kuler.
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