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Schéne Webseiten bauen
Schonheit liegt immer im Auge des Benutzers

Eine groRe (weite) Welt ... Aber wer ist da drauRen?

Sie haben ein funkelnagelneues HTML- und CSS-Diplom an der Wand hangen,
und die potenziellen Kunden bringen lhr neu angeschafftes Geschéaftstelefon zum
Glihen. Cool, oder? Ja ... bis Sie die erste Beschwerde erhalten: Gber ein schlech-
tes Layout oder ein Logo, das total nach 1998 aussieht. Wie kdnnen Sie also wirk-
lich schone Websites erstellen und darlber hinaus sichergehen, dass Sie auch
die Benutzer zufriedenstellen? Es fangt alles mit guter Planung an. AuRerdem
mussen Sie fiir das Web schreiben, lhre Zielgruppe kennen und vor allem das

richtige Design fiir lhre Benutzer finden, nicht fur sich selbst.
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Konzeption

Papier wickelt Stein ein

Die Nase voll davon, sich an pingeligen Kunden die Zahne
auszubeien? Ja, Sie kennen diese Art von Kunden ... Jedes Mal, wenn Sie
deren letzten verriickten Designvorschlag prasentieren, haben sie sich bereits fiir einen
anderen Look entschieden ... ein anderes Farbschema ... wieder eine ganz andere
Website. Wie gehen Sie mit wankelmiitigen Kunden oder Websites um, die einfach
nicht hinzukriegen sind? Mit Papier, Bleistift und einem grof3en, dicken, rosaroten
Radiergummi. In diesem Kapitel lernen Sie, wie Sie kluge Vorarbeit leisten, bevor Sie
sich auf lhren HTML-Editor stlirzen. Indem Sie eine Designvorlage und eine visuelle
Metapher fir Ihre Website finden, Skizzen mit einem Bleistift zurechtschustern und
Storyboards verwenden, wird aus Ihnen ein geschickter und flexibler Webdesigner.

Also raus mit dem Skizzenblock und rein in die Konzeption!

Thr erster »internationaler« Auftritt ... 38
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Eine klare visuelle Metapher unterstreicht das Thema Ihrer Website 41

Das Thema Ihrer Website 42
Brainstorming: Der Weg zur visuellen Metapher 45
Zielsetzung und visuelle Metapher fir Mark 46
Seitenelemente formen die visuelle Metapher 49
Erstellen Sie ein XHTML-Mock-up fiir Mark 56
Und das CSS ... 57
Entwickeln Sie Ihre Ideen mit Storyboards ohne Code 61
Gestalten Sie nicht fiir sich selbst! 62
Wir erstellen ein Storyboard fir Mark 64

A

[ ]
i

i
E




Inhaltsverzeichnis

Strukturieren Sie [hre Website

»Biegen Sie bei dem griinen Wasserturm
links ab ...«

Ein bisschen wacklig mit der Navigation lhrer Website?

Im Web sind die Benutzer ungeduldig. Sie méchten keine unnétige Zeit darauf
verschwenden, den richtigen Button zu suchen oder durch die drei Ebenen Ihrer
JavaScript-Pull-down-Ments zu waten. Darum muissen Sie viel Zeit darauf verwen-
den, lhre Website richtig zu strukturieren ... bevor Sie sich an Design und Entwick-
lung machen. Im vorigen Kapitel haben Sie sich eine tolle Designvorlage und eine
schone Optik fiir Ihre Website ausgedacht. In diesem Kapitel verpassen Sie dem

] Ganzen eine klare Struktur. Wenn Sie damit fertig sind, wissen die Besucher lhrer
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Layout und Design
Die goldene Regel

Es zahlt sich aus, ein guter Zuhorer zu sein ... und einen

Taschenrechner dabeizuhaben. wir sprechen seit einigen Kapiteln tiber

nutzerorientiertes Design, aber jetzt werden |hre Fahigkeiten als Zuhorer wirklich

auf die Probe gestellt. In diesem Kapitel gehen Sie auf das Feedback Ihrer Benutzer

ein und bauen eine Website, die ihre Bedurfnisse wirklich erflllt. Vom Browser bis zur

BildschirmgroRBe, es geht darum, lhren Benutzern zu geben, was sie wirklich wol-

len. Und als ob das noch nicht genug ware, werden Sie auch in die Geheimnisse der

Drittel-Regel eingeweiht. Finden Sie heraus, wie Sie mit ein paar Klicks mithilfe von

Taschenrechner, Lineal und Rasterlinien aus einer lahmen Website eine Schonheit

zaubern.

Beim Design geht es ums Publikum
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Mit Farbe gestalten
Jenseits des Monochromen

Farbe ist der unbesungene Held des Webdesigns. Eine gute
Farbpalette kann Leser auf lhre Website locken, sie in ein starkes Geflhl eintauchen
lassen und dazu bringen, immer wieder zurtickzukehren. Bei Farben im Webdesign
geht es nicht nur darum, eine gute Farbpalette auszusuchen, sondern es geht auch
um den richtigen Einsatz dieser Farben. Selbst mit der tollsten Farbpalette werden die
Leute Ihre Website meiden wie der Teufel das Weihwasser, wenn Sie diese Farben
nicht wohliiberlegt anwenden. Am Ende dieses Kapitels sind Sie nicht nur mit der
Wirkung von Farben auf Webbenutzer extrem vertraut, sondern auch dazu in der
Lage, eine toll aussehende Farbpalette auszusuchen, die zu nutzerorientierten Web-

sites passt und diese hervorragend erganzt.
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Smarte Navigation
»Klicken Sie in 2 Sekunden auf Home.«

Was ware das Web ohne Navigation? Die Navigation macht das Web
erst zu einem so machtigen Informationsmedium. Aber bei der Navigation geht es um
mehr als nur darum, ein paar cool aussehende Buttons zusammenzuschustern und in lhr
Design zu packen. Eine smarte Navigation fangt mit der Informationsarchitektur (I1A) an
und bleibt wahrend des gesamten Designverfahrens Thema. Aber wie funktioniert das?
Wie sorgen Sie dafiir, dass sich Ihre Besucher nicht »verlaufen«? In diesem Kapitel be-
schaftigen wir uns mit verschiedenen Arten von Navigationen sowie damit, wie die IA Ihre

Links bestimmt und warum Symbole (fiir sich allein) nicht immer so symbolisch sind.

Zuriick auf die Schulbank 194
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Was hat es mit einem Namen iiberhaupt auf sich? 198
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Schreiben Yiir das Web
Los, uberfliegen Sie!

Fur das Web schreibt man genau so wie sonst auch,
oder? Ehrlich gesagt, mussen Sie fir das Web vollkommen anders schreiben
als fur Printmedien. Menschen lesen Texte im Web nicht wie Texte auf einer ge-
druckten Seite. Sie lesen den Text nicht von links nach rechts und von oben nach
unten, sie »scannenc ihn. Alle Texte auf Ihrer Website missen so geschrieben
sein, dass sie schnell tiberflogen werden kénnen und leicht verdaulich sind.
Ansonsten werden die Benutzer keine Zeit auf lhrer Website verbringen und statt-
dessen abwandern. In diesem Kapitel erhalten Sie eine ganze Kiste voller Tipps
und Tricks, wie Sie Texte von Anfang an leicht scannbar schreiben und vorhandene

Texte entsprechend Uberarbeiten kdnnen.

Machen Sie eine bessere Onlinezeitung 233
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Barrieretreiheit
Barrieren storen

Wer muss sich im Moment lhre Website entgehen lassen?
Sie kénnen eine noch so schéne, perfekt gelayoutete und navigierbare Website ha-
ben ... aber das bedeutet noch lange nicht, dass sie auch jeder erleben kann. Ob fir
sehbehinderte Menschen oder einen Benutzer, der Schwierigkeiten hat, Blautone von
Grunténen zu unterscheiden: Ihre Website muss barrierefrei sein. Andernfalls verlie-
ren Sie Benutzer und schaden Ilhrem Geschaft. Aber keine Sorge: Barrierefreiheit ist
nicht schwer! Indem Sie die Reihenfolge Ihres Markups planen, alt- und longdesc-
Attribute verwenden und sich Gedanken iiber Farben machen, vergréf3ern Sie sofort
Ihr Publikum. Und vielleicht werden Sie dabei auch noch WCAG-zertifiziert. Was das

ist? Blattern Sie um und finden Sie es heraus!

Diese Website nervt
total ohne Maus. Niemand
hat an meine Behinderung

gedacht .. Audio2Go: Barrierefreiheit mit Hindernissen 276
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Héren Sie auf Ihre Benutzer
Der Weg zu harmonischem Design

Gutes Design beginnt damit, auf lhre Benutzer zu héren.
Ihre Benutzer konnen lhnen sagen, was schieflauft auf Ihrer Website, was da-
ran gut ist, wie Sie Probleme beheben (falls nétig) und was Sie an Ihrer Website
verbessern kénnen. Es gibt viele Moglichkeiten, auf Ihre Benutzer zu héren. Sie
kénnen ihre Meinung in Gruppen einholen (z.B. mit Umfragen), auch einzeln
(z.B. mit Usability-Tests), oder ihre kollektiven Handlungen auf der Website
erforschen (mit Tools wie Webmetriken und Statistiken). Zu welcher Methode

Sie auch greifen, es geht darum, Ihren Benutzern zuzuhéren. Wenn Sie das tun,
geht Ihre Website auf die Bedlrfnisse Ihres Publikums ein und wird entsprechend

wesentlich besser ankommen.

Probleme bei RPM 320
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Evolutiondres Design
Websites frisch halten

Sie haben eine Menge toller Websites erstellt. Jetzt ist es an der
Zeit, sich zurtickzulehnen, zu entspannen und den Besucherzahlen beim Wachsen

zuzusehen, oder? Hoppla, nicht so schnell. Das Web hért niemals auf, sich zu entwi-
ckeln — und lhre Website muss Schritt halten. Sie kdnnen neue Funktionen hinzufii-
gen, am Design feilen oder sogar ein vollig neues Design entwerfen. Eine standig

wachsende Website spiegelt Ihre wachsenden Fahigkeiten wider — und ist lhr bestes

PR-Tool.
m Ihr bisheriges Portfolio ... 370

Flash Eine frische Website und aktuelle Inhalte lassen Besucher
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Business und Webdesign
Kiimmern Sie sich um lhr Geschaft

Geschaftliches in einem Buch ulber Webdesign? Soll das ein
Witz sein? Sie haben Konzeption, Informationsarchitektur, Navigation, Farben und
sogar Barrierefreiheit gemeistert. Was noch vor lhnen liegt auf dem Weg zur wahren
Meisterschaft des Webdesigns? Nun, Sie miissen die wirtschaftliche Seite des Web-
designs angehen. Sie brauchen zwar keinen MBA aus Harvard, sollten aber mehr wis-
sen, als wie man einen Scheck richtig einldst ... sonst kommen vielleicht keine Schecks
mehr. Werfen wir einen Blick auf die Rechte an lhrem geistigen Eigentum und darauf,
wie Sie gute Kundenbeziehungen herstellen. Wozu das alles? Hohere Gewinne und der
Schutz lhrer harten Arbeit.

PR L Der neueste potenzielle Kunde: die Foo Bar 404
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Anhang: Was iibrig bleibt
Die Top Ten (der unbehandeltenThemen)

Wir haben wirklich eine Menge geschafft in diesem Buch.
Allerdings gibt es noch einige wichtige Themen und Leckerbissen, die nicht in die
bisherigen Kapitel gepasst haben. Wir finden sie trotzdem ziemlich wichtig und
glauben, dass wir Sie schlecht beraten wirden, wenn wir diese Themen nicht
wenigstens anreilen wirden. Daher dieses Kapitel. Nun, kein richtiges Kapitel,

sondern eher ein Anhang (schon gut, es ist ein Anhang). Aber ein toller Anhang mit

den Top Ten jener Leckerbissen, ohne die Sie uns nicht davonkommen.
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Allerdings wurde das Potenzial des Webs fiir
nen im grofen Stil nicht
e G te und kurz uf

rte Anwendungen mit

Das Platzen der Seifenblase des Internet-Hypes im
cinem we d g Herbst 2001 markierte einen Wendepunkt fiir das
der Webd - Web. Viele Leute haben daraus geschlossen, dass
Namen AJAX getauft. der Hype um das Internet iibertrieben war. Dabei
sind solche Blasen und Gesundschrumpfungen ein
hiufiges Phiinomen aller technologischen Revo-
lutionen. Gesundschrumpfungen kennzeichnen
iiblicherweise den Punkt, an dem eine aufstrebende
Technologie bereit fiir die Hauptrolle ist.
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2 Konzeption
*

+ Papier wickelt Stein ein *

Wow, ich kann wirklich
radieren, wenn ich einen Bleistift
statt eines Texteditors verwende.
Wer hdtte das gedacht?!

Die Nase voll davon, sich an pingeligen Kunden die Zahne auszubeillen?
Ja, Sie kennen diese Art von Kunden ... Jedes Mal, wenn Sie deren letzten verriickten Designvorschlag
prasentieren, haben sie sich bereits flr einen anderen Look entschieden ... ein anderes Farbschema ...
wieder eine ganz andere Website. Wie gehen Sie mit wankelmiitigen Kunden oder Websites um,

die einfach nicht hinzukriegen sind? Mit Papier, Bleistift und einem grof3en, dicken, rosaroten
Radiergummi. In diesem Kapitel lernen Sie, wie Sie kluge Vorarbeit leisten, bevor Sie sich auf Ihren
HTML-Editor stiirzen. Indem Sie eine Designvorlage und eine visuelle Metapher fiir Ihre Website
finden, Skizzen mit einem Bleistift zurechtschustern und Storyboards verwenden, wird aus Ihnen ein

geschickter und flexibler Webdesigner. Also raus mit dem Skizzenblock und rein in die Konzeption!

Hier fangt ein neues Kapitel an
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Mark reist nach Japan

lhr erster »internationaler« Auftritt...

Mark liebt es zu reisen. Nach dem Abitur hat er sich Zeit genommen, mit
dem Rucksack durch Japan zu zichen und alles kennenzulernen, was der
Inselstaat zu bieten hat — von Sushi bis zum Samurai. Nun ist er zurtick
und mochte seine Erfahrungen dokumentieren. Es liegt an Thnen, eine
tolle, ansprechende Website fir Mark zu entwickeln, die seine Reise nach
Japan genau darstellt.

U-Bahn—Plan von Tokio

aM. Uyong wap sne Bnzsny uie 1si saig

‘a118gayln wap 16aiu81un Bnzsny Jasaig

‘a
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Speisekarte
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Flip-Videos

Tokyo - Shibuya

T

Konzeption

004120 | sl |

Reisefotos

6002 BeliaA Aj19d.0 ® ‘yoauagaylin wap 16aii81un Bnzsny 1asaiq

Origami

Mark hat tonnenweise Inhalte, und alles was wir wissen, ist, dass er
eine fantastische Website mochte. Wie um alles in der Welt kénnen
wir sichergehen, dass wir fiir Mark etwas basteln, das ihm gefillt, ohne
Unmengen an Zeit zu verschwenden?

Womait wiirden Sie beginnen, wenn Sie Marks Website
entwickeln miissten?

Sie sind hier » 39
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Visuelle Metaphern

Vor dem Programmieren denken

Bei der Konzeption geht es darum, die Dinge richtig zu platzieren, bevor Sie in
XHTML und CSS eintauchen. Es geht darum, das Design Threr Website auf Papier
exakt hinzubekommen. Auf diese Weise wissen Sie genau, was Sie entwickeln, wenn
Sie sich an den Code machen. Wir werden unsere Ideen fiir Marks Website zu Papier
bringen, statt Unmengen von Zeit darauf zu verschwenden, Texte und Bilder in ein
Layoutschema einzupassen, das Mark vielleicht schrecklich findet.

Bei der Konzeption geht es auch darum, Thre Kunden absegnen zu lassen, was Sie

tun — und zwar von Anfang an, solange Sie noch unkompliziert Anderungen vorneh-
men konnen. Es gibt nichts Schlimmeres, als Tage oder sogar Wochen in ein Design zu
investieren und dann erst herauszufinden, dass es dem Kunden iiberhaupt nicht gefillt.

Beginnen Sie mit einer visuellen Metapher

Eine sichere Moglichkeit, Threr Website das richtige Aussehen zu verpassen, besteht
darin, herauszufinden, worum es bei der Website geht. Was ist das Thema der Website,
und wie kénnen Sie es visuell ausdriicken? Eine visuelle Metapher nutzt vertrau-

te visuelle Elemente (wie z.B. Bilder, Oberflichenelemente, Symbole, Farben oder
Schriftarten), um das Thema der Website zu untermauern.

Angenommen, Sie entwickeln eine Site zum Annoncieren von Jobangeboten. Eine gute
visuelle Metapher wire, die Angebote wie auf einem Schwarzen Brett anzuzeigen:

>>Jobs on the Wall<< ist eine einfathe Website um Die ‘C"JC"SC Website verstavkt die

Annoncieren von Jobangeboten. Eine Ha“\f‘b?al&‘ ist Metapher >>Sehwarzes Brett fir

alles, was Sie brauthen, eventuell mit zusatzlichen Jobs<< dureh die Textur einer

[nformationen in einer Seitenleiste. Korkpla{;-{;c und einer NaViga'Eion
aus Haftnotizen.

000 osontobs onhe Wl

%3 Post a Tob

Franuavcs = 2 105555

See | Aldobs v (G < Honeyback Guaranteed
o - Cing - “E]

Designer 1
FULLTIME at Home & Stone (Brooklyn, NY) Fou-Tinee = 3 (05005

(for 30 days)
© Need toredesign a website
FREELANCE at Kush Infosystems Pv. td. (Aryhere)
© Sr. Web Desi i

FREELANCE at Govit (Anywhere)

50% orr

Design Review
FREELANCE at EPPages (Anywhere) PROMO

« Top-notch Wordpress theme bout this job board
FRSELANCE at Gigarlnspector.com (Aryuhere) i oy b D Wallwes
o e s
o it
+ ‘Web and Blog Designer Needed! b
FREELANCE at Jay (Anywhere) Money. back
Lt it g o Btng '

Diese Website ist nitht nur ein
virtuelles Sthwavrzes Brett ... sie
40  Kapitel 2 sieht auch tatsichlich so aus.
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Konzeption

Eine klare visvelle Metapher unterstreicht
das Thewma lhrer Website

Angenommen, Sie erstellen die Website einer Online-Community fiir Kinder zwischen
siecben und zehn Jahren. Auf der visuellen Ebene mochten Sie helle und gedeckte
Primirfarben mit Oberflichenelementen und Schriften wie in einem Zeichentrickfilm
verwenden. Diese Designelemente unterstreichen den Inhalt der Website:
kinderorientiert, Spiel und Spaf3 usw. Sie kénnen die Zielsetzung der Website bereits am
Erscheinungsbild erkennen.

Eine visuelle Metapher kann eher subtil sein (z.B. durch die Verwendung von Farben,
die dem Benutzer das abstrakte Gefiihl vermitteln, dass sich der Designer mit dem
Thema der Website identifiziert) oder auch direkt: z.B. durch Grafiken, die mit dem
Namen oder dem Gegenstand der Website in Zusammenhang stehen — beispielsweise
Bilder von Raketenschiffen auf einer Website fiir »Raketenschiff’ Design«.

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny
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Helle, 9edeckte Farben und ein
arktisthes Farbschema ergeben die
visuelle Metapher fi diese Website.
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Club Penc/.in - Waddle around and meet new friends!

Visuelle Metaphern,
Themen, wo liegt der

=g.6 NGSI *

Unterschied? AuBerdem soll %
ich doch ohnehin auf Papier e
entwerfen, oder? 8

o

Z eithentrickpinguine
und die Comie—artige
Ty\vogra(:ic vichten
sith definitiv an eine
Jungeve Zielgruppe:

S W £ I 2

Sie sind hier » 41



Themen von Websites

Pas Thema lhrer Website

Die visuelle Metapher soll das Thema bzw. den Gegenstand ciner
Website unterstreichen, also ihren Zweck und Inhalt betonen. Das Thema

von amazon.de ist z.B. der Onlineverkauf, insbesondere von Biichern.

Als visuelle Metapher werden hierfiir Designelemente (Farben, Grafiken,

Typografie usw.) verwendet, die diese Zielsetzung hervorheben.

Hier ein paar weitere Beispiele, in denen Thema und visuelle Metapher gut

zusammenarbeiten:

64 stock icons for Web Professionals

SYN2od B

Featured Products

[ ] L =] B3 = ] [~
Oslo CMS

SRR

Modena

O L@ =

. . . BC—
Silverback ist eine Anwcndtmg, um De
N‘A’Z:cr{‘,cs{:s auf Websites dwchuguhr-cn..
Nathdem ein >>Gilbevrucken<< 5|ci£hu|£n5

auch ein Tier ist, werden das Dsthungel-

und das Govilla—Design auk der 5csam+,a\
Website dwchge\naH:cn.

Im GQegensatz zu leonBuffet ist die visuelle
Metapher von Silverback offensichtlicher.
Die Website sieht aus wie die Umgebung
eines Govillas — Dsehungel—Farbschema,
Blatter am oberen Seitenrand sowie das
toole Logo bzw. S\/mbol eines Gorillas mit
Sthreibunterlage eingesehlossen. Daher
auth >»>Quevilla Usability Testing<<.

42  Kapitel 2
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lt'?anq‘c{: erzeugt und verkauft Symbole
fuv Webdesign und OBcrfléchcncntwicklung :
im Allgemeinen. Auf der gesamten Website g
werden Symbole vorgestellt. Die Buﬂd;_Bcg

zum Mitnehmen untevstreicht den Namen dér
Website.

600z beps,

Die visuelle Mc{:a?hcr von lconBu-('\‘CC{: ist
subtil — aber das Dcsign unterstreitht
die klaven und einfachen Symbole, die sie

L hevstellen. Und das Logo ist eine tolle

wortlithe [ntevpretation des Namens der
Website.

Leam how to plan, moderate and analyse the results of a
usability test. We hold full-day workshops at the Clearleft

') -'L,\M’i,‘" f‘“

Silverback

Spontaneous, unobtrusive
usability testing software for
designers and developers.

ﬂ Capture screen activity

j Video the participant’s reactions
j Record the participant’s voice
ﬁ Add chapter markers on the fly
z Control recording with the remote
j Export to Quicktime.

- @ Download i
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Konzeption

— @ Sitzen Sie Thren Bleistift

A Sehen Sie sich die Screenshots unten an. Notieren Sie das jewei-
lige Thema der Website und kreisen Sie die Designelemente der
entsprechenden visuellen Metapher ein (ja, malen Sie Kreise in
das Buch). Denken Sie daran: Das Thema beschreibt Inhalt und
Zweck einer Website, wahrend die visuelle Metapher jene Design-
elemente umfasst, die das Thema unterstreichen.

Serious Eats: A Food Blog and Community
[ <[> [ ][] [+ ] @nup:jwww.seriouseats.com/ B Q- Google

Serious Eats  Slice A Hamburger Today  SE:New York Photograzing SEMoblls Nowsletters  About
Serious Eats email

. Hello, Eater!
sel’lous newsletters: don't miss
anything delicious! g s | Y
eats E= . e s

Tak Recipes EstingOut Videos Columns Halloween Thanksgiving L searcn ]

Fresh, hot, delicious food content served up daily.

OCTOBER 30, 2008

TODAYS SPECIALS
8 FROM A HAVBURGER TODAY v

Schlow Now, Ground Cow: How to Make Ceviretera: N | s
Boston's Radius Burger at Home Donuts.

Posted by October 30, 2008 21600 PM Pull up & char and watch
as Serious Eats chews.
the fat (and the
‘doughnuts) with Alton

Continue reading »
Served: Welcome to the Restaurant World »
Fresh Food on TV: Weekday Edition »

Hot Topics: Serious Grape | In Season | Baking

Recently in Talk

eo0o The Morning News
BN E 8 v/ /themorningnews.org/ ] I B
NEW! Folow he 2008 sectn wi tho Gulfolle-Wamr Papars »
L] Thursday, October 30, 2008
Curtenty:shaiing babies, Kssing hands
Today's Feare: Wy KilerApariment byl Danl [ i eeeeeeeaeeataeeatateaateaaateanatenaseanaan
Fvitritini N\t Latestin Digest: Beach House Take a Break
NEW YORK, NEW YORK AFTERNOON EDITION
Mler Ap ent R T | R R LLLEEERE PR R PR
My Kill artme volon of o onger antsex”
Chstan rntovangaial babe’
Pa may bo th o,
Probably
v
poLITICS ROUNDTABLES rondly—and odong by ho o, €
: . ray bo wor
Getting Over Sarah Love, Lies, and v "
Palin Online Dating o PN
As Election Day draws near, it's Either you've done itor you cebatine.
Oniine dati
romance. TMN Intern NOZLEE - e e, 77 L Le e e et s st et st s sttt ettt etsssssssstsss e
talkstoa Photos: Eighty-one ladies from the
‘withdrawal. love 2.0. sl Star Trak seree
FreshBooks Online Invoicing: Look HE'S LOOKING =
Professional. Get Paid Faster. Grow PROFESSIONAL Like the tobacco giarts before them,
Your Business. GALLERIES ‘as Western consumers turn from
G A Russian Poem otted wato,corporsons
» Advertsoon o icreasingy targe merging markets.
A TV ia the Deck LT Aoy LISE SARFATI interview by BRIDGET 9 o e
FITZGERALD "
mer Papors sLoscer Digest e . K
The Man Who Was Hook | g praers are veny fuc v
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Themen und visuelle Metaphern identifizieren

— @ Stitzen Sie Thren Bleistift

Bissspuren evinnern auk der
gesamten Seite davan, dass
es sith um eine Website uber

Essen handelt.

@
Schlow Now, Ground Cow: How to Make
Boston's Radius Burger at Home

Die Farben sind hell und
>>appetitlich<<. Grun, vot,
orange— und pfivsichfarben:
zum >>Anbeif3en<<.

800 “The oring News

L) [e] ()] @

The Morning News

Das mehvspaltige Layout ahnelt einer
Zeituna. AuwBerdem sind die S?al‘[xn

gc5£a§ elt angeordnet, wobei einige sith
ubevr die Breite von zwei Spalten erstrecken,
andeve nur uber eine Spalte.

3 Lﬁsung Ihre Aufgabe war es, die Themen der Websites zu notieren und
die in der visuellen Metapher verwendeten Designelemente
einzukreisen.

Sevious Eats ist eine Website und ein

éroﬁzﬁgiscr Einsatz.
von Leerraum und ein
gitterbasiertes Layout
verstarken den Eindvuek
einer Zeitung,

6002 Belia Aj19d.0 ® 1yoauagayin wap 16aii81un Bnzsny 1asaiqg

J1absapgamyy/boreredsap Ajjia10 mmm//:dny

.Bljzs®n4 siq jdoy uoa ubisapgap., yong wap sne Bnzsny uid 1si salq

44  Kapitel 2

6-906-T2.68-€-8.6 NASI °



Konzeption

Brainstorming: Der Weg zur visuellen Metapher
Mavk ist vielleieht [he Kumpel,

Zuriick Marks Website ... Wir miissen das zentrale Thema sowie eine wenn Sie seine Website

dazu passende visuelle Metapher finden, und zwar ohne uns dabei allzu aber fen, ist ev [ Kunde -
viele Gedanken dartiber zu machen, wie viele Spalten seine Website entwerten |
uy\d “W' BOSS.

braucht oder welche Art von Navigation ihm gefallen konnte.

Bei der Entwicklung einer visuellen Metapher geht es vor allem um )
Brainstorming — tiber den Inhalt des Kunden, die Zielgruppe und die
gewiinschten visuellen Elemente. Und beachten Sie vor allem eines:

Verwerfen Sie keine Ideen oder Konzepte, die Sie dabei
finden. Schreiben Sie alle auf ... Der Feinschliff kommt spiter.

Die. B\rains'l:ormina—l_is{:e ka
Desngnidccn, Bcjcrach‘l:ungcn

Inhalt, einzelne Absehnitfe d
Website und songy Farben und

BildVorscHé' nth
Sthreiben Sicm L3 s
auf, was [hnen in den Ndkaf’t@ VON J dpan /
Sirn kommt. Machen | ESSN: Gucpy Sashimj

n

uisp 16a118IuN Bnzsny Jasalq
y/Boreressap-Ajjia10-mmmy/:dny

5

yong wap sne Bnzsny uie 1si saig

2

6002 BeliaA Al19d.0 @ 1ydausdge
J1absapq

.Bljzsen4 siq jdoy uoa ubisapga,

Gie bis zum Sthluss F g .
k:inc [hrer |dee P aNNkUCh@N ISCh, JapaN[Sche
sthlecht. HIrOShiMa

Der Soldene pajs
Japanjsche f laggget

ReiSeta P
| DiathA. 'gebuch/in“ .
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Machen Sie ein schnelles Brainstorming fur Marks Website und
schreiben Sie alle Ideen auf, die Ihnen zu Design, Inhalt und den
visuellen Elementen kommen. Schreiben Sie unbedingt alles auf!
Schlechte Ideen kénnen Sie spater noch aussortieren.

Sie sind hier » 45



Vom Brainstorming zur visuellen Metapher

Zielsetzung und visuelle Metapher fir Mark

Es kann ziemlich verzwickt sein, das Thema einer Website auszumachen und
eine zugehorige visuelle Metapher zu finden. Zuerst miissen Sie wissen, mit
welchem Inhalt Sie es zu tun haben, und einige Runden Brainstorming absol-
vieren. Dann kénnen Sie sich Gedanken dariiber machen, wie Sie diese Inhalte
fiir die Benutzer Thres Kunden am besten transportieren und darstellen kénnen.
Farben, Layout und die Platzierung der Elemente sind wichtige Faktoren bei
der Entscheidung, wie Sie das Thema einer Website unterstreichen.

Sobald Sie sich tiber das Thema im Klaren sind, machen Sie Folgendes:

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny
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5 eblen Sie [hve Layoutentstheidungen
o Farbpaleffe" auswahlen qu Qrundlage des lv\(haH:s. Je mehr
Spalten Sie verwenden, desto mehr Platz
mussen Sie ausfullen. Beathten Sie auth,
dass Leerraum wich{:ig ist. Sie miis.scn
nicht Jedes vcr(:iigba\rc Pixel ausfullen.
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Wahlen Sie Farben, die 5\»{: Zum ln\'\aH',

P T e Dt v ©  esignlayouts passend zum Inhalt wihlen
unterstreithen. Verwenden Sie Dienste wie
http:/ /kuler.adobe.tom, um versthiedene
Paletten zusammenzustellen und zu sehen,
wie die Farben miteinander harmonieven.

Die Verwendung von Bildern, Symbolen

und Text kann das Thema einer Website - .

d ) . ith [he Br.}ms{'p\r"""‘g
werstitzon, ind ‘ _ : ther ecweist sie !
e auss.lc:{;: em die Website >>wie dev am hilfreithsten. Verwenden Sie [hre

|deenliste, um Anulgcclmcv&c zu
Cinden, die die Hauptthemen [heer

© " Visvelle Elemente versfﬁrkeg/ Website hevvorheben

das Thema
Eine visuelle Meta]olter verwendet

gel:réiuchliche visuelle Elemente
(FarLen, Scl\riften, Symlaole usw.),

um das Thema einer Website Zu

hetonen.
46 Kapitel 2
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Konzeption

— @ Obitzen Sie Thren Bleistift
2N

© Zentrale Thewen

©  Oberflichenclemente

Schreiben Sie zwei mogliche zentrale Themen flir Marks Website
auf. Suchen Sie dann mehrere Designelemente (das kénnen
Schriften, Farben, Logos, Symbole, Oberflachenelemente usw.
sein), die eine coole visuelle Metapher fur seine Website ergeben
und das jeweilige Thema unterstreichen.

]

An dieser Sel)
gaPlc.r unf.i Bleistifi wi:"(h‘:hd:usZc:{ mit
dic SlCh W\l'l: XHTML Uhd CSS l“chm

¢ Alr'bc.{; mathen. spater an
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Themen und Elemente einer Website

—q
fs& Lisung

Spitzen Sie Thren Bleistift

aufgeschrieben ...

Es ist okay, wenn Sie andeve |deen haH—’CY\.' WicH:ig
ist nur, dass [hre |deen zu einer Website uber die

japanische Kultur passen:

© Zentrale Themen

Wir konzentrieren uns auf die Reise, die
Mark gemacht, und wie er Japan erlebt hat.
Das konnte auth eine qute Quelle fir andeve
ergeben, die gevade nach Japan veisen oder
eine Reise dorthin planen.

Schreiben Sie zwei mogliche zentrale Themen fiir Marks Website
auf. Finden Sie dann mehrere Designelemente (das kdnnen
Schriften, Farben, Logos, Symbole, Oberflachenelemente usw.
sein), die eine coole visuelle Metapher fir seine Website ergeben
und das jeweilige Thema unterstreichen. Das Folgende haben wir

©  Oberflichenelemente

Mavk hat tolle Fotos /\
gc»\ad\{:- Die mussen wir
uigcn_’

Einfachheit ist der Sehlussel, und
" Mark hat auth nicht uber allzu
viele Reisen zu berichten ... nur
uber diese eine.

& Japan hat eine einzigartige

écogra‘cic- Da konnen
wir sehr viel mit visuellen

Effekten arbeiten.

Auch hiev wieder Einfachheit.
Wir haben nicht genuq [nhalt,
um mehveve Seitenleisten
auszufullen.
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Konzeption

Seitenelemente formen die visuelle Metapher

Sobald Sie das zentrale Thema der Website gefun-
den haben und dariiber nachdenken, was alles in die
Website hineingehért, miissen Sie sich auch tiber die
Anordnung dieses Inhalts Gedanken machen. Das
Layout der Website hat groien Einfluss auf die visuelle
Metapher ... Es entscheidet dariiber, was auf einer

bestimmten Seite erscheinen kann und was nicht. Mit
nur einer Spalte kann es z.B. schwierig werden, Thre

Website wie eine Zeitung oder ein Magazin wirken zu
lassen. Mit ein paar Spalten mehr kann dieselbe Seite
dagegen sehr wohl das rasterartige, mehrspaltige Lay-

Hauptnavigation

Verlinkt mit den

Hau\?{:abschnif‘ten
dev Website.

Leervaum

Trennt die Elemente
voneinander und lenkt
die Blicke auf die
wichtigen Teile der
Qeite. Leervraum wird
oft untersthatzt. Ev
kann ein Dcsign sowohl
untevstutzen als auth

zevstoren

FufBzeile

Ein ausgezeithneter
Platz. fur Copyright-
|w('\orma{ioncn und
Links. [n letzter Zeit
werden Fuf3zeilen auch
fiv [nhalte wie Bilder
und Twitter—Feeds

verwendet.

|

out einer typischen Tageszeitung imitieren.

wap 16aii8un Bnzsny Jasalg

b(n{:crnaviga{'
Verlinkt mit [n
innerhalb der

Haupfabschni{:{:

.0 © ToLBFBY!

iPhone
3G

Twice as fast. Half the price.

Seitenleiste(n)
Fur Links und
evganzenden

[nhalt.

6002 Bepa Ajey

'* Watch the Guided Tour »

Inhalt
Hicrhin komm{:
das Herz

der Seite,
also das, was
die Bcwthcr
eigentlich

suthen.

Phone, IPod, and Internet in one fast 3G device. Starting at $199.° Le\ more »

iPhone
3G

Twice as fast. Half the price.”

Copyright © 2008 Apple inc. All rights reserved.  Terms of Use | Privacy Rolicy
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Seitenelemente

Die Navigation ist von
entscheidender Bedeutung, damit
sich Benutzer durch Thre Website
bewegen kannen. Design, Platzierung und
Inhalt dieses Elements kann das Thema
Threr Website auf verschiedene Arten
riiberbringen.

iPhone

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny
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Die Unternavigation zeigt den
Inhalt, der sich unterhalb eines
Elements der Hauptnavigation
befindet. Sie wird normalerweise nur
fiir groBere Websites und komplexere
Inhalte bengtigt.

Im Inhalt geschieht die
eigentliche Zauberei. Hier
packen Sie das Zeug hin,
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weswegen die Leute kommen. Ob %’
Bilder, ein Blog-Eintrag oder ein Q
YouTube-Film, all das kommt in 3
den Body der Seite. §

N

©

Q S

o ©

iPhone
3G

Twice as fast. Half the price.

Leerraum (auch negativer Raum
genannt) ist der Platz zwischen den
verschiedenen Designelementen Threr Seite. Mit
Leerraum konnen Sie Inhaltsblocke auflockern,
dem Auge des Benutzers kleine Pausen gonnen und
es anschliefiend wieder auf den Inhalt richten.

'(& Watch the Guided Tour >

jice, Starti 199 * Learn more »
phone, iPod, and Internet in one fast 3G device. Starting at §
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Die FuBzeile Thres Layouts
kann alles Magliche aufhehmen, von
Copyright-Informationen bis hin zu einem
zweiten Satz Navigationslinks. Oft suchen
Benutzer in diesem Abschnitt nach Links
oder Inhalten, die sie nirgendwo anders auf
der Website gefunden haben.

Seitenleisten konnen
Verschiedenes aufnehmen: von
Linklisten bis hin zu zusdtzlichen
Inhalten fiir den Body. Sie sind auch
niitzlich fir eine weitere Navigation
oder Archivlinks fiir Blogs.
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ES gtl’]jt ketine Ad| Super Monkey
Dummen Fragen &
F: Brauche ich auf jeder Website alle diese Elemente? @ et o

A: Nein, das sind nur Beispiele fir allgemeine Seitenelemente, die Sie eventuell verwenden. .
Jede Website ist anders. In jedem Fall entscheidet der Inhalt Ihres Kunden (und das Thema) darii- Q sk
ber, welche Seitenelemente Sie in lhrem finalen Layout verwenden. Wenn Sie tatséchlich versu- s
chen, alle diese Seitenelemente auf jeder Website zu verwenden, erhalten Sie ein vollig sinnloses
Design (fir Sie und auch fiir lhre Kunden).

6-906-T2.68-€-8.6 NASI °

View App Store in iTunes »

F: Braucht jede Website ein Thema und eine visuelle Metapher?

A: Ja und nein. Nicht jede Website braucht eine Metapher mit einem Gorilla-Design oder

ein schickes Zeitungslayout, um den Inhalt zu unterstreichen. Aber meistens wird Ihre Site ein
bestimmtes Thema haben, selbst wenn es sich nur in Inhalt und Schreibstil ausdriickt. Denken Sie
daran: Auch der Inhalt ist ein Designelement und kann genau so wie Leerraum oder Seitenleisten
eingesetzt werden.

F: Was, wenn ich ohne Inhalt anfange? Oder wenn ich nur ein Blog oder etwas wirklich
Einfaches machen mochte?

A: Selbst wenn Sie anfangs keine Inhalte haben (Bilder, Artikel, Videos usw.), missen Sie den-
noch eine bewusste Entscheidung tber das grundsatzliche Thema der Website treffen. Und wenn
Sie ein Blog beginnen méchten: Uber welche Themen werden Sie schreiben? Soll es in erster Linie
ein Tagebuch sein? Dann haben Sie schon ein Thema. Alle Websites haben ein Thema, auch wenn
sich alles um Sie dreht.

Sie sind hier » 51



Die visuelle Metapher vollenden

Um die visuelle Metapher fiir Marks Website zu vollenden, miissen wir einige unterschiedliche

] Bmlg Farb- und Layoutkombinationen durchprobieren und sehen, wie diese zu unserem Inhalt passen.
i Schauen Sie sich die folgenden Layout- und Farbmodelle an und schreiben Sie auf, wie gut

jedes dieser Modelle Marks Inhalt prasentiert.

Beachten Sie dabei die Themen und visuellen Elemente, die Sie in der vorherigen Ubung gefunden

haben.

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny
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N Finige Bilder und Dinge,
die Mark aus Japan
mitacbratht hat

Einspaltiaes Layout: m;
hellen Pa:fe”«ca\r?::n. ‘
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Konzeption

Dies ist ein Auszug aus dem Buch "Webdesign von Kopf bis Fu&szlig;", ISBN 978-3-89721-906-9
http://www.oreilly.de/catalog/hfwebdesger/

Dieser Auszug unterliegt dem Urheberrecht. © O’Reilly Verlag 2009
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Die visuelle Metapher, vollendet

3 Um die visuelle Metapher fiir Marks Website zu vollenden, miissen wir einige unterschiedliche
LESSmlg' Farb- und Layoutkombinationen durchprobieren und sehen, wie diese zu unserem Inhalt passen.
e Schauen Sie sich die folgenden Layout- und Farbmodelle an und schreiben Sie auf, wie gut
ZuR 'UB!’“g jedes dieser Modelle Marks Inhalt prasentiert.

Beachten Sie dabei die Themen und visuellen Elemente, die Sie in der vorherigen Ubung gefunden
haben.

Obwohl eine einspaltige Website

E _— einfach ist, bietet sie nicht genug
Platz, um alle [nhalte hervorzuheben,
( J die Mark von seiner Reise
mitgebracht hat.

Das z_wcis\?aH‘,igc La\/ou{: bietet
genug Platz, aber dieses Farb— /ﬂ
muster geht gar nicht.
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Konzeption

Blau passt gut zum Thema. Die

: | d
Eine grof3e Karte von Japan wiirde sich andeven Farben 5"‘dNVI'Cu‘JCZ:k:£:: beim
wirklich gut in der Kopfzeile machen. bic{:evf uns krcalc'.\;cc“c?]lilcmc"{"
Wenn ein Besuther auf die Website kommt, Platzieren der visu
bleiben keine Zweifel uber Thema und

Inhalt dev Seite.

6002 Belia Aj19d.0 ® 1yoauagayin wap 16aii81un Bnzsny 1asaiqg

Drei Spalten sollten qut fitr Mark
funktionieren. Das sieht nicht nmuv
intevessant aus, sondevn bietet ihm auch
die Maglichkeit, seinen Benutzern jede
Menge [nformationen zu geben.

Sie sind hier » 55
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XHTML- und CSS-Mock-up

Erstellen Sie ein XHTML-Mock-up fir Mark

Nur weil Sie in erster Linie mit Bleistift und Papier arbeiten, heiit das noch lange

nicht, dass Sie XHTML komplett aus dem Spiel lassen. Nachdem Sie jetzt einige gut
durchdachte Ideen haben, bauen Sie ein sehr einfaches Geriist von Marks Website in
XHTML — gewiirzt mit einfachem CSS, um Farbe und Formatierung hinzuzufiigen.

Werfen Sie Thren Lieblingstext- oder HI'ML-Editor an und erstellen Sie eine neue Datei: DOCT‘/PE XHTML Strie

<!DOCTYPE html PUBLIC "-//W3C//DTD XHTML 1.0 Strict//EN"
"http://www.w3.0rg/TR/xhtmll/DTD/xhtmll-strict.dtd">
<html xmlns="http://www.w3.0rg/1999/xhtml" xml:lang="de" lang="de">
<head>
<title>Mark in Japan</title>
<meta http-equiv="Content-Type" content="text/html; charset=utf-8" />
<link rel="stylesheet" href="screen.css" type="text/css" media="screen" />

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny

6-906-T2.68-€-826 NESI *.:Bljzsnd siq jdoy uoa ubisapgapn, yong wap sne Bnzsny uie Is! salq

</head> /\
<body> Link auf die CSS-Datei
<div id="wrap"> (liegt einfach im selben

<div id="kopfzeile">
<hl>Mark in Japan</hl>

</div>

<div id="inhalt-1links">
<p>Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit. Pellentesque quis

6002 BelaA Ajj19d.0 @ "1ydauagaylin wap 1baiieiun bnzsny 1asaiq

Verzeichnis wie diese Datei).

nisl eget est viverra placerat. ...</p>
</div>
<div id="inhalt-mitte">
<p>Nulla facilisi. Cras ac tellus fringilla tortor iaculis</p>

fgiv> A Biindbext (Marks Inhalt
<div id="seitenleiste"> £ﬁ en wir spiter ein)
<ul> 9 pater ein).

<li>Fusce diam. Pellentesque bibendum. Nulla viverra vestibulum justo.

Pellentesque pulvinar sapien.</li>
<li>Cras vestibulum elit id nibh hendrerit eleifend. Pellentesque id ante.

Sed volutpat blandit mi.</1li>
<li>Morbi at tellus facilisis augue tempor pharetra. Vestibulum porta

condimentum dui.</1i>
<li>Class aptent taciti sociosqu ad litora torquent per conubia nostra, per

ol inceptos himenaeos.</1i> F:\\\.___Ehncsu{eldfb ung
</div> oder zwei Listen mi
<div id="fusszeile"> cinwbavﬂ\: cm{:aé\'\

<p>Copyright &copy; Mark in Japan, alle Rechte vorbehalten.</p> ,m dnﬂ\EMd“¢kV°"
</div> vevsthiedenen Arten von

</div> [nhalt 2w bekommen-
</body>
</html>
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Und das CSS ...

Wir brauchen noch screen. css, ein einfaches CSS-Stylesheet fiir die

Darstellung von Marks Website:

/* screen.css */

body {
margin: 0;
background: #112b63;
font-family: Georgia,

serif;

Fur diese Elemente
gelten dieselben Reaeln.

Die Aufzahlungszeichen wevden
von den ungeordneten Listen
entfeent.

>>margin: O auto<< zentriert die gesamte Website im

line-height: 1.2em;

}

hl, p, ul {
margin: 0;
padding: 10px;

}

ul {
padding: 10px;
list-style-type: none;

}

ul 1i {
margin: 0 0 10px O;
padding: O;

}

#wrap {
margin: 0 auto; rowsey
padding: 10px 20px 20px 20px;
width: 880px;
background: #0b204c;
border-top: 10px solid #091a3f;

}

#kopfzeile {
background: #ead9b8;
height: 150px;

}

#inhalt-links,

float: left;
width: 280px;
margin: 20px 20px 20px 0;

background: #fff;
}

#seitenleiste ({

float: left;
width: 280px;
margin: 20px 0 20px O;

background: #ccc;

}

#fusszeile {
clear: both;
background: #ead9b8;

#inhalt-mitte ({

Beide Spalten fiir die <divss
und die Seitenleiste verwenden
£iv ein dreispaltiges Layout
die Deklavation >>float:

left<<.

Ghellt sicher, dass die Fu3zcile
unter den Spalten angezeiot

wivd.

Konzeption

Sie sind hier »
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Endgiiltiges

58

Mark in

Das kommt dabei heraus, wenn Sie

(<[> J(c][+]lo_

das XHTML und das CSS dev

tcidc.n.vorherigen Seiten miteinander
Zmbmncrcn. Nur ein einfaches Geriist
aber es sollte Mark einen Eindvuck )

davon vermittel | . .
einschlagen. velehe RIC%W\S "

Mark in Japan

Hmmmmm ... Ich weiB nicht, ob
mir dieses dreispaltige Layout gefdllt.
Ich hatte mir etwas Einfacheres erhofft.
Sie wissen schon: Kopfzeile, Fuzeile, eine
Seitenleiste, so was in der Art. Und ich
wiirde gern mehr Einzelheiten sehen. Ich
kann nicht wirklich erkennen, in welche
Richtung das alles gehen soll ...

Vit amet,

ng elit.

g5l eget est

y tincidunt
hunc. Nullam

elit congue rhoncus consectetuer,
nulla risus faucibus metus, a
interdum purus justo at ligula.
Suspendisse potenti. Aenean purus
mauris, aliquam et, varius et,
vehicula vel, massa. In purus ipsum,
auctor sit amet, tempus sed, tempus
non, sem. Donec leo. Cras justo
nune, vulputate ut, tristique et,
facilisis sit amet, arcu. Curabitur vel
pede nec nibh condimentum
consectetuer.

Copyright © Mark in Japan, alle Rechte vorbehalten.

Nulla facilisi. Cra:
tortor iaculis rut:
lobortis pede. Na
a tincidunt pulvin
aliquet magna, eu
orci sit amet null
Pellentesque ultr
metus. Ut ac felis
pharetra hendrer
elit. Suspendisse
arcu. Phasellus r
Duis accumsan, |
sagittis, risus tur
tristique nisi ips
Nullam laoreet. |
libero quis nequ
Donec accumsan
Maecenas condi:
Pellentesque co1
metus. Fusce so!
pulvinar euisma
egestas nulla, e
massa vestibulu
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Zeit sparen

Okay, es ist also klar, dass Mark unser
Design nicht gefdllt und wir etwas anderes
finden missen. Jetzt miissen wir alles
wegwerfen und noch mal von vorn anfangen.
Das stinkt mir ...

Hans: Konnen wir nicht Teile unserer Arbeit weiterverwenden?

Jo: Was, noch eine XHTML-Seite mit demselben Thema er-
stellen? Dann stehen wir wieder am Anfang ... und Mark geféllt
vielleicht immer noch nicht, was wir machen.

Frank: Aber es ist genau, wie du sagst: Wir haben immerhin
schon ein Thema, das funktionieren sollte. Und ich glaube nicht,
dass wir unsere visuelle Metapher véllig verwerfen miissen, oder?
Wir miissen Mark nur einige Variationen zeigen.

Hans: Wie wir’s mit Photoshop? Wir konnten die Websites
damit entwerfen und ithm PDF-Versionen der Designs zeigen.
Wenn sie thm gefallen, haben wir schon den ersten Schritt bei
der visuellen Gestaltung gemacht und aulerdem die Bilder fir
die endgtiltige Website fertig.

Jo: Bis wir eine Handvoll Vorschlige in Photoshop fertig haben,
koénnen wir sie auch in XHTML und CGSS machen. Das ist im-
mer noch jede Menge Arbeit. Aber was machen wir, wenn Mark
die auch nicht gefallen?

Frank: Und wenn wir einfach einige Ideen auf Papier bringen?
Frank Hans Wir kénnen sie skizzieren, ein bisschen kolorieren und an Mark
schicken, um seine Zustimmung zu bekommen. Wenn Sie ihm
nicht gefallen, zeichnen wir noch ein paar. Das sollte nicht allzu
viel Zeit in Anspruch nehmen.

Jo: Hmmm ... weil sie auf Papier sind, kann Mark auch darauf
zeichnen und uns eine bessere Vorstellung davon geben, was er
sich wiinscht und was thm nicht gefillt.

Hans: Super, das konnte funktionieren. Wir kénnen unsere
Designvorlage weiterverwenden, zwei oder drei verschiedene
Designs auf Papier abliefern und Mark einige gute Optionen
bieten. Das gefallt mir ...

Jo: Die Zeichnungen miissen auch nicht allzu detailliert sein,
oder? Sie miissen lediglich Mark einen Eindruck vermitteln, wie
die fertige Website aussehen soll.

60
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Entwickeln Sie Ihre Ideen mit Storyboards ohne
Code, um Zeit zu sparen

Eines der wichtigsten Dinge in der Konzeption ist das Storyboard (auch

kiinstlerisches Konzept genannt). Mit Storyboards visualisieren Sie Thr
Design als Ganzes. So konnen Sie schen, wie Farben zueinander passen,
Oberflachenelemente zusammenspielen, wie Thr Navigationssystem aussieht,
ob Ihre visuelle Metapher aufgeht und ob der Inhalt auf die bestmogliche Art
prasentiert wird ... ohne eine Zeile Code.

Genau genommen sind Storyboards eine andere Ebene von Brainstorming zum
Thema ... also: Zeit fiirs Ideen-Brainstorming zu Threr visuellen Metapher und
den Designelementen.

Stheuen Sie sich nicht, auf [hre
Storyboards zu sthreiben. Einer der

Blogs for Learning

Konzeption

Vielleitht wav es keine oute

|dee, so Xruh wi HTIX]L

‘(:Ah en ... €in Qrun 3
i::;cr %\cis{‘j\ﬁ‘c und Papier
ausu‘?acka\.
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'@ hup://blogsforlearning.msu.edu/

home

Vorteile, wenn Sie Dcsigns auf Papier
testen, liegt davin, dass Sie Anmcrkungcn

blogs for
== learning

blog

articles  tutorials  feeds  about
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davauf sehreiben konnen.

What is Blogs for Learning?
Welcome to Blogs for Learning, an online
resource about instructional blogging, The
site provides students and instructors with
information and resources about the technical
and pedagogical aspects of blogging in the

© Leam More @ Privacy Policy
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Erstellen Sie [hre Storyl)oasz auf der Foto-
lco]oie eines leeren Browserfensters. Eine aus-
gezeiclmete Mﬁglichkeit, Ihren Kunden einen
»Webkontext« fiir [hre Ideen zu liefern.

Sie sind hier » 61



Gestalten Sie nicht

62

Wie konnen wir also sicherstellen, dass ihm

Okay, selbst wenn wir
Storyboards verwendet hdtten, wiirde
unser Design Mark trotzdem nicht gefallen.

unsere ndchste Version mehr zusagt?

Gestalten Sie nicht fir sich selbst!

Denken Sie daran, Sie gestalten fiir einen Kunden.

Es geht nicht um Sie — es geht um die Bedurfnisse des
Kunden. Und die Bediirfnisse des Kunden miissen

Sie offensichtlich auch beim Storyboarding bereits
beriicksichtigen. Es ist ganz einfach, Ihren Kunden (das
ist Mark, erinnern Sie sich?) in den Gestaltungsprozess
mit einzubeziehen: Setzen Sie sich in einem Meeting
zusammen, lassen Sie ithn einen Fragebogen zum Design
ausfiillen oder schicken Sie thm wihrend des gesamten
Konzeptionsprozesses Thre Storyboards. Dadurch
konnen Sie nicht nur Designs finden, die IThren Kunden
wirklich gefallen, die Kunden wissen es auch zu schitzen,
wenn sie in den Prozess einbezogen werden.

Wir haben Ideen gesammelt, die uns an Marks Inhalt
gefallen haben. Aber vielleicht hitten wir Mark fragen
sollen, wie er seine Website haben méchte ...
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Ich méchte irgendwo eine
Karte von Japan haben. Die
Geografie ist so cool, und ich
denke, sie muss irgendwo auf
der Website zu sehen sein.

Ich méchte so viel wie
maglich von meinem
Inhalt im endgiiltigen
Design sehen.

Vor allem mochte ich ein
einfaches zweispaltiges
Layout - wie in vielen von
diesen Blogs, die man so
sieht.

Ich habe jede Menge
Fotos. Ich glaube, eines
davon wiirde sich gut in der
Kopfzeile machen.

Konzeption
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Was wirden Sie (ibernehmen?

Was haben wir falsch gemacht? Wie wiirden Sie die Ideen
von Seite 54 auf Grundlage von Marks Gedanken andern?

Sie sind hier » 63

J1absapgamyy/Borereasap Ajj1a10-mmmy/:dny

6-906-T2/68-€-8.6 NGSI '.:B11zs9n4 siq ydoy uoa ubisapgam,, yong wap sne Bnzsny uis 1si saig



Ein Storyboard erstellen

Wir erstellen ein Storyboard fir Mark

Erstellen wir eine andere Version der Website fiir Mark, diesmal
auf Papier. Wir wissen jetzt viel genauer, was er mochte ... ein Logo,
zwel Spalten und viel Platz fiir den Inhalt.

Holen Sie sich Papier. Das gibt es zu tun:

Wiv wevden uns in

Suchen Sie ein Blatt Papier und
erstellen Sie ein Raster.

Schnappen Sie sich ein Stiick Papier (DIN-A4 ist
wunderbar) und falten oder zeichnen Sie ein Raster.
Sie konnen auch kariertes oder Millimeterpapier
verwenden, dann haben Sie bereits ein Raster.

Ein Raster bietet die Moglichkeit, die einzelnen
Elemente in Threm Storyboard anzuordnen und
das Layout der Website so zu gestalten, dass alles
ausgerichtet ist, einen geordneten und gut organi-

( sierten Eindruck macht und auch in den Augen des

Benutzers Sinn ergibt.

—

Sie konnen auch den

Kapitel & noth ein=
5chCnd mit Rastern

wenden, um zu sehen, wie

Ausdruek eines leeren
Browserfensters ver—

~—

beschaktigen. die Website im Chrome—

Browser aussieht.

Skizzieren Sie lhr Design.

Jetzt konnen Sie Thren inneren Designfreak heraus-
lassen. Machen Sie das Layout, zeichnen Sie Logos,
Bilder und was Ihnen sonst noch einfillt. Der Text
der Website kann durch Linien oder einen
Kasten mit den Worten "Hier erscheint
Text" angedeutet werden. Der Sinn des
Storyboards liegt nicht darin, tatsichlichen
Inhalt anzuzeigen, sondern mit dem Layout
zu spielen und es zu vollenden.

Konzentrieren Sie sich auf die wichtigsten
Elemente, nicht auf Slogans oder Text-
links. Vermitteln Sie [hrem Kunden eine
grundleaende Vorstellung von der Website.
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Konzeption

Farbe und letzter Schliff fir lhr Storyboard

Es ist sehr wichtig, dass Sie Ihre Storyboards kolorieren — Farben dndern alles. Also packen Sie
Thre Buntstifte aus und verpassen Sie IThrem Storyboard etwas Farbe. Auch wenn Ihr Lieblings-
Blauton von Faber-Castell keine Webfarbe ist, konnen Sie trotzdem sehen, wie die Farben
zusammenpassen, wenn Sie Thre Idee digital umsetzen. Sind Sie mit den Farben fertig, fiillen
Sie noch fehlende Details aus — und voila! Ein héchst zufriedenstellendes Storyboard!

So sieht das \_/

Storyboard in

C‘W‘omc aus.

Dés ist d-cr Moment, in dem Sie dem Kunden [hee Avbeit
zeigen. Bieten Sie ihm zwei, vielleitht drei Variationen und

b. - ™ o . IO B ..
3:{;‘{;7;5;1; so viel Feedback wie moglu‘.h (£3lls no‘{:ig, auth
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Skizzieren Sie zwei Storyboards fir Mark. Beide sollen seinen Bedirfnissen entsprechen, aber
unterschiedlich genug sein, um ihm eine Wahl zu bieten.

Sie sind hier »
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Das endgiiltige Storyboard

Das ist toll! Mir gefdllt das
einfache Layout, und die Japan-

Karte im Header ist perfekt. Ich
kann es kaum erwarten, das fertige
Design zu sehen.

Wi haben dieses Storyboard in
einem Browscv(:cm{:cr 5czcich-
net, damit Mark einen Eindvuck
davon bekommen kann, wie die
(:cr{:igc Website auf dem Bild—
sthirm aussieht.

iz

Es g‘ibt keine

F: Kann ich meine Storyboards mit
Photoshop oder einem anderen Bildbe-
arbeitungsprogramm machen?

A: Sie konnen lhre Storyboards erstel-
len, wie Sie mdchten. Es geht einfach da-
rum, Designideen so schnell wie mdglich
zu entwerfen. Mit Photoshop haben Sie
zwangslaufig mehr Moglichkeiten fur De-
tails, brauchen aber vielleicht Ianger. Wenn
Sie eine digitale Version Ihrer Designs
haben, konnen Sie diese auch schnell zur
Durchsicht an Ihre Kunden mailen — ob Sie
sie nun in einem Programm erstellen oder
Ihre Skizzen scannen: Machen Sie einfach
das, was fiir Sie am bequemsten ist.

(Ein andeves Design, das wir

gemacht haben, das aber
Mavrk nieht QC‘F&“cr\ hat.

wap 16aii81un Bnzsny Jasalg
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Fragen

F: Warum kann ich keinen Text in
meine Storyboards schreiben?

Dummen

A: Text (Inhalt) ist in der Storyboard-
Phase nicht wichtig. Sie sollen sich auf
grofRe Layoutelemente und méglicherweise
auf Farbschemata konzentrieren. Der Text
kommt spéater, nachdem Sie Navigation
und Informationsarchitektur gestaltet
haben. Fir den Moment verwenden Sie
nur Blindtext — auch Lorem-Ipsum-Text
genannt — oder dicke Linien anstelle von
Text.

F: Wie bringe ich am besten Farbe
ins Spiel?

A: Wenn Sie |hre Storyboards mit der
Hand zeichnen, sind Buntstifte am besten
geeignet. Sie sind sauberer, exakter als
Filzstifte und scheinen nicht durch das
Papier hindurch. Wenn Photoshop eher
auf Ihrer Linie liegt, sind lhnen nur durch
den Himmel Grenzen gesetzt.

So oder so geht es darum, alles méglichst
einfach zu halten und darzustellen, wie die
Website online aussehen wird. Wir spre-
chen ausgiebig Uber Farben in Kapitel 5,
also halten Sie sich damit noch nicht allzu
sehr auf. Geben Sie einfach |hr Bestes und
warten Sie die Reaktion lhres Kunden ab.

66

Kapitel 2

6-906-T2.68-€-8.6 NASI °



Webdesign-Werkzeugkasten

Sie sollten nun mehrere Storyboards
und eine nette Sammlung
an Designtechniken am Start
haben: Thema, visuelle Metapher und
Storyboards. Der nachste Schritt: das
genehmigte Storyboard digital umsetzen.

Konzeption

Y

6002 BeliaA Aj19d.0 ® ‘yoauagaylin wap 16aii81un Bnzsny 1asaiq

Probieren Sie bei der
Vorbereitung von Websites

Ihre Designideen auf Papier
aus — dadurch vermeiden Sie
unnétiges Coden, das Sie Zeit,
Muhe und eventuell Geld kostet.

= Eine visuelle Metapher setzt
visuelle Elemente (Bilder,
Symbole, Farben und Schriften)
wirksam ein, um das Thema der
Website zu untermauern.

Wenden Sie visuelle Metaphern
subtil auf Ihre Website an —
ubertreiben Sie's nicht!

Storyboards sind
handgezeichnete kiinstlerische
Konzepte zum Visualisieren
lhres Designs in seiner
Gesamtheit.

Sie sind hier »
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