Hintergrund
Nicht jeder macht sich dariiber Gedanken
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Einen wesentlichen Anteil am optischen Eindruck einer
Webseite hat der Hintergrund. Er erfiillt im Web in etwa
den gleichen Zweck wie Papier im Printbereich, er dient
als Unterlage. Und wie Papiersorte und Papierfarbe im
Druck eine nicht zu unterschdtzende Rolle spielen, so sind
auch die vielféltigen gestalterischen Aspekte des Web-
hintergrundes auf jeden Fall ein eigenes Kapitel wert.

GRUNDSATZLICH SOLL DER HINTERGRUND DEN
User auf den Inhalt der Seite einstimmen und
dem Text sowie den grafischen Elementen
einen passenden Rahmen bieten. Manchmal
kann er auch zu anderen Zwecken benutzt
werden, etwa um eine groBenunabhéngige
Navigationsleiste zu bilden. Allzu aufféllig wird
der Hintergrund aber selten gestaltet sein, um
den User nicht vom Inhalt abzulenken.

Im modernen Webdesign ist auferdem
nicht langer nur der Gesamthintergrund einer
Webseite interessant, auch Teilbereiche wie
Warenkorb oder Navigationsleiste kénnen
eigene Hintergriinde haben. Dazu muss die
Seite nicht einmal in Frames gegliedert sein.
Auch Tabellen, sogar einzelne Zellen einer
Tabelle kénnen mit einem eigenen Hinter-
grund bedacht werden —allerdings nicht in
jedem Browser. FlieBende Ubergénge zwischen
zwei Frames wiederum stellen auf Grund eines
Netscape-Problems, um nicht zu sagen Bugs,
bis zur Version 6 ein gesondertes Problem dar.
Dazu spater mehr. Auch wenn es in Zusam-
menhang mit verschiedenen Hintergrund-Vari-
anten einiges an technischen Voraussetzungen
abzukldren gilt, so steht in diesem Kapitel vor

Grundlagen & Problemfelder

allem die grafische Gestaltung und die psycho-
logische Komponente im Vordergrund. Hier
sind in erster Linie lhre Kreativitdt und Ihr
Farbgeflhl gefragt.

Gestaltung

Der Hintergrund soll nicht vom Inhalt der
Seite ablenken, sondern ihn unterstitzen und
ergédnzen. Aus Griinden der Lesbarkeit wird
er in den allermeisten Fallen ruhig, unauffillig
und ausgeglichen zu gestalten sein. Am bes-
ten lasst sich die zu erzielende Wirkung nicht
zufallig mit dem Wort »hintergriindig« be-
schreiben. Der User soll im besten Fall gar
nicht bewusst wahrnehmen, auf welcher
Unterlage die Webseite steht (oder manchmal
auch schwebt). Aber unbewusst soll eine Wir-
kung erzielt werden, die den User auf die
Webseite einstimmt, so dass auf den ersten
Blick erkannt wird, worum es hier in etwa geht.
Diese Wirkung wird zu einem guten Teil Gber
die Wahl der Farben erreicht. Da der Hinter-
grund in den meisten Fdllen eine sehr groBBe
Flache am Bildschirm einnehmen wird, lohnt



A Abbildung1

An diesem Beispiel sollte wohl jedem klar werden, dass die pauschale Aussage »Rot
wirkt aggressiv« als ziemlich unserios anzusehen ist. Man sollte immer, wenn man
schon tber die psychologische Wirkung einer Farbe spricht, deren genauen Farbwert
angeben, wie zum Beispiel C 0, M 100, Y 100, K o fir die erste Farbe.

A Abbildung 2

Vollig tberfordert ist die Wald- und Wiesen Farbpsychologie bei Farben wie in

dieser Abbildung. Was fiir Farben sind das tiberhaupt?

es sich hier noch mehr als bei kleineren Ele-
menten, wenn Sie sich Gedanken Uber die fur
Ihr Projekt richtigen Farben machen.

Uberlegungen zur Farbpsychologie

Wer sich diesem Thema nur oberflichlich oder
gar nicht widmet, der oder die verpasst eine
gute Gelegenheit, die Website auch »psycho-
logisch« zu optimieren. Denn psychologische
Aspekte gehoren in professionellem Webde-
sign ebenso zur Farbwahl wie dsthetische. Aber
leider ist es beinahe gleich schwierig wie bei
asthetischen Fragen, fur die Farbpsychologie

allgemein giltige Regeln aufzustellen. Leicht
lasst sich zwar fur beides eine Art Minimalkon-
sens finden, aber der reicht in der Praxis nicht
sehr weit. Dass dunkle Farben eher diister
wirken und dezente Farben weniger aufdring-
lich, wird wohl niemanden tberraschen. So
viel dsthetisches Empfinden und Gefuhl fur die
Wirkung von Farben bringt wohl jeder mit, der
sich professionell mit Webdesign befasst.
Darlber hinausgehende Fragen hdngen ein-
fach von zu vielen Begleitumstdnden und
subjektiven Einschdtzungen ab, um allgemein
glltige Antworten geben zu kénnen. Banale
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A Abbildung 3
Eher grelle Pastellfarben im Vergleich zu ihren dunk-
leren Gegenfarben.

m
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Komplementarfarben, die
zusammen ein neutrales
Grau ergeben.

Stehsdtze wie »Grin wirkt beruhigend, Rot
aggressiv, Blau kihl« werden gern gebets-muh-
lenartig wiederholt. Doch diese Klischees sind
in den meisten Féllen irritierend, denn die Wir-
kung einer Farbe hdngt von vielen Faktoren

ab. Nicht der unwichtigste davon ist die Frage,
um welche Farbe es sich iberhaupt handelt -
welches Blau, welches Griin, welches Rot ist
gemeint? Welcher Farbwert in RGB? SchlieR-
lich sind Farben nicht bloB vage subjektive Ein-
drticke, sondern durchaus (in Grenzen) objek-
tivierbar und quantifizierbar. Und es macht
einen gewaltigen Unterschied aus, welcher
Farbton nun genau verwendet wird. Bei ver-
allgemeinernden Aussagen zur Wirkung von
Farben ist also Vorsicht angebracht: Sie kénn-

Know-how des Designers

Manchmal Idsst es sich nicht vermeiden,
etwas ausflhrlicher auf die technischen Vor-
aussetzungen und Zusammenhdnge einzuge-
hen. Schliefllich sind Sie als Webdesigner
gewissen Sachzwdangen unterworfen, deren
Grenzen Sie umso besser ausreizen kénnen,
je besser Sie diese kennen. Dabei hilft eine
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Abbildung 4 »

Hier sehen Sie

ten sonst den Besuchern Ihrer Website eine
grofRe Bandbreite von Griintdnen présentieren,
die gerade am Bildschirm alles andere als be-
ruhigend wirken. Mit der richtigen Farbmi-
schung hingegen kann auch ein Blauton warm
wirken, vorausgesetzt, die Farben im Umfeld
unterstiitzen diesen Eindruck. Und Rottoéne
werden zwar tatsdchlich meist als eine Art
Signal verstanden — ob aber beispielsweise
das Barbie-Puppen-Pink deswegen so grofien
Anklang bei kleinen Mddchen findet, weil es
Aggressivitdt ausstrahlt? Das darf bezweifelt
werden.

Sie sehen: Psychologie ist nicht gut geeignet
fur Generalisierungen, auch wenn es nur um
Farben geht. Rot, Griin, Blau, Gelb usw. sind

enge Zusammenarbeit und stdndige Kommuni-
kation zwischen Designer und Coder. Je besser
der gegenseitige Wissens- und Erfahrungsaus-
tausch verlduft, desto weiter wird das Projekt
gehen kénnen, ohne Gefahr zu laufen, dass

es dann letztendlich doch wieder an der tech-
nischen Umsetzung scheitert.
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A Abbildung 5

In der Werbung wird ein intensiver farblicher Kontrast gerne
angewandt, weil er einen starken Reiz im Auge hervorruft.

streng genommen keine Farben, sondern Farb-
bereiche. Wovon wir eigentlich reden sollten,
sind Farbtone, genau definierte Farben wie

R 75, G 0, B 130, auch bekannt als Indigo. Aber
mit der Wahl eines ganz bestimmten Farbtons
gehen die Fragen erst so richtig los. Um beur-
teilen zu kénnen, wie dieser Farbton auf den
User wirken kann, mussen etliche Faktoren
berticksichtigt werden. So kann Farbe schlecht
unabhdngig von der Form gesehen werden.
Auch geschlechtsspezifische Unterschiede
spielen bei der Beurteilung von Farben eine
immense Rolle. Da in der Psychologie im kon-
kreten Fall sehr viele Uberlegungen wieder
Uber den Haufen zu werfen sind und ten-
denziell jeder Einzelfall seine eigenen Regeln
schafft, werden wir Ihnen hier eher allgemeine
DenkanstoBe liefern statt fragwdirdige Fertig-
konzepte anzubieten.

Zusammenhang und farbliches Umfeld
Ahnliche Farben in der Nachbarschaft kénnen
die Wirkung einer Farbe verstarken, obwohl sie
den Erkennungswert der Farbe selbst senken.
Umgekehrt hat ein Verlauf, dessen Farben alle
in einem bestimmten Spektrum gehalten sind,

A Abbildung 6

Hier sehen Sie, was der Hintergrund fiir einen Einfluss

auf den Vordergrund haben kann.

niemals die durchschlagende Kraft einer gut
gewdhlten Einzelfarbe aus diesem Spektrum.
Grundséatzlich stammt die Wirkung eher vom
Gesamtspektrum der auf einer Webseite ver-
wendeten Farbfelder als von den einzelnen
Farben, die sich das Auge des Users heraus-
pickt. Aber selbst dieser vage Satz kennt Aus-
nahmen, denn kleine Farbtupfer eines sonst
nicht in diesem Spektrum erhaltenen Farbtons
kénnen Auge und User ganz schén ablenken.
Interessant in diesem Zusammenhang sind
die Komplementdrfarben. Zu jeder Farbe exis-
tiert immer eine Komplementérfarbe, die im
Farbkreis genau gegeniber liegt. Diese Farb-
paare werden auch als Gegen- oder Ergan-
zungsfarben bezeichnet. Am bequemsten gelan
gen Sie in Photoshop zur Komplementérfarbe
einer Farbe mit dem Mentibefeh! BiLD « EIN-
STELLEN * INVERTIEREN oder schlicht [strg]+[i].
Wenn Sie die Originalfarbe behalten wollen,
mussen Sie die betreffende Ebene zuerst ko-
pieren. Mischt man komplementdre Farben in
Photoshop, indem man die jeweilige Gegen-
farbe zu 50 % durchscheinen ldsst, dann erhalt
man theoretisch ein neutrales Grau mit den
RGB-Werten 128, 128, 128. (Winzige Abwei-
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chungen zum physikalischen Idealmodell wie
128, 128, 127 entstehen auf Grund der Farb-
engine von Photoshop.)

Komplementarfarben werden von der traditio-
nellen Werbung gern genutzt und haben auch
im Webdesign ihren festen Platz. Hier wie dort
wird hdufig die eine im Vorder- und die andere
im Hintergrund verwendet. Aber auch gleich-
wertig nebeneinander gesetzt ergeben Kom-
plementérfarben einen reizvollen Dialog aus
Harmonie und Spannung. Gegenfarben heben
sich naturgemaB stark voneinander ab, werden
aber trotzdem nicht als stérend empfunden.
Um ihre paradoxe Verbundenheit (Gegensatze
ziehen einander an) und nicht gerade subtile
Wirkung noch zu betonen, werden in der
Werbung gerne kréftige Komplementarfarben
mit hoher Séttigung als Blickfang verwendet.
Fir einen unauffilligen Webhintergrund na-
turgemal besser geeignet sind dezente Téne,
die sich im Zusammenspiel wieder ganz anders
verhalten kénnen als ihre kraftigen Verwand-
ten. Es lohnt sich eigentlich immer, bei der
Erstellung des Konzeptes kurz zwischendurch
die Eignung der jeweiligen Komplementarfarbe
zu testen.

Leuchtende Farben und einfarbige Flachen
Ein weiteres, oft unbeachtetes Faktum im
Webdesign ist, dass Farben am Bildschirm
vollig anders wirken als Farben am Papier.
Mehr noch als der unterschiedliche Farbraum
zwischen Print (CMYK) und Web (RGB) ist hier
entscheidend, auf welche Weise die Farben
entstehen und vom Betrachter aufgenommen
werden.

Am Papier reflektieren die Farben das Um-
gebungslicht und heben sich auch nicht beson-
ders stark von der Umgebung ab. Daflr entste-
hen durch den Winkel des Lichteinfalls biswei-
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len zusatzliche Farbabstufungen, die fir ein
facettenreicheres, ausgeglichenes Bild sorgen.
Selbst einfarbige Farbflichen erhalten durch
das Umgebungslicht Nuancen und Schattie-
rungen hinzu, die unseren Augen eine Vielzahl
von Farbténen vorgaukeln. Unsere Augen
empfinden das als angenehm. Auch wenn

Sie bewusst keinen Unterschied ausmachen
kdnnen, so enthdlt ein rein rotes Blatt Papier
je nach Lichteinfall die unterschiedlichsten
Rottone und Schattierungen. Bei einer weiflen
Wand ist das Phdanomen auf Grund der GrofRe
und der zum Teil unebenen Struktur noch
deutlicher: Wie viele Farbabstufungen erken-
nen Sie, wenn Sie ganz bewusst danach su-
chen? Je weniger und diffuser die Wand be-
leuchtet wird, umso deutlicher ist dieses Pha-
nomen zu erkennen.

Am Monitor hingegen werden alle Farben
von innen heraus beleuchtet und wirken da-
durch kraftiger, als dies am Papier je moglich
wadre. Das ist ein gewaltiger Vorteile flr die
Erzeugung von Lichteffekten, mit deren Hilfe
etwa das Erzeugen von Gold- und Silberténen
am Bildschirm viel leichter fallt als am Papier.
Die Kehrseite der leuchtenden und kréftigen
Farben ist die weitgehende Einflusslosigkeit
vom Umgebungslicht, wodurch die nattrlichen
Nuancierungen fast vollig entfallen. Eine ein-
farbige Flache am Monitor erscheint wie aus
einem Guss, ohne erkennbare Abstufungen.
Zwar hat das im Computerraum herrschende
Licht durchaus einen Einfluss auf die darge-
stellten Farben. (Nicht umsonst haben wir
lhnen im Kapitel »Photoshop anpassen« ge-
zeigt, wie Sie Ihren Monitor auf die vorherr-
schenden Lichtverhdltnisse einstellen konnen.)
Auch entstehen an den Ecken der Monitore
hardwarebedingt minimale Abweichungen.
Aber der Lichteinfallswinkel spielt im Vergleich



<« Abbildung 7

Helle Schrift auf dunklem Hintergrund lasst das
Auge schneller ermiiden als dunkle Schrift auf
hellem Hintergrund. Relevant ist diese Tatsache fiir
sehr textlastige Seiten. Wenn nicht viel Text vor-
kommt, wie auf dieser Homepage, kann durchaus
auch ein dunkler Hintergrund verwendet werden.

zu Farben am Papier oder in der freien Natur
so gut wie keine Rolle. Die Farbfliche wird
zwar insgesamt verdndert, bleibt aber ober-
flichlich betrachtet eine konsistente nuancen-
lose Farbfliche. Die Beleuchtung von innen
heraus ist einfach starker als der Lichteinfall

von aulen. Das fihrt zum Ergebnis, dass jeder
groReren Farbfliche am Monitor subjektiv die
Tiefe fehlt. Denn unser radumliches Sehen funk-
tioniert zwar vor allem Uber die Perspektive,
wird aber auch von den Farb- und Hellig-
keitsabstufungen unterstitzt, die sich durch
den unterschiedlichen Lichteinfallswinkel erge-
ben. Und genau diese Abstufungen fehlen am
Monitor fast vollig.

Farben in der Praxis

Was bedeutet das nun flr unser Thema? Wenig
und viel zugleich. Eine Anleitung zum Finden
der fur Ihr Projekt am besten geeigneten Far-
ben kénnen wir Ihnen leider nicht liefern. Aber
vielleicht verstehen Sie nun besser, weshalb

starke einfarbige Hintergriinde bei vielen Usern
instinktiv Ablehnung hervorrufen. Auch wenn
etwa weifle Schrift auf blauem Grund sich theo-
retisch gut abheben wiirde — solche einfarbi-
gen Ungetlime sind fUr unsere Augen so unge-
wohnt, dass sie geradezu als »unnatirlich«
bezeichnet werden kénnen. Gerade wenn
jemand ldnger auf einer Seite verweilen muss
(weil sie beispielsweise auch im firmeneigenen
Intranet genutzt wird), kann die ewig gleiche
und vor allem absolut einheitliche Farbe schon
nach kurzer Zeit sehr ermtden. Dezente Farb-
téne gehen dabei noch eher durch, aber kraf-
tigere Farben sind als Hintergrund véllig unge-
eignet.

Die Verwendung von Facetten, Schattierun-
gen, Verlaufen oder wenigstens kleinen Farb-
abweichungen sind auch einer dezenten Ein-
zelfarbe in vielen Fillen vorzuziehen. Uber-
haupt: Losen Sie sich von der Bindung an eine
einzelne Farbe. Farben erreichen oft erst im
Verbund miteinander ihre volle Wirkung.

Hintergrund
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‘ Projektbezogene Farbpalette abspeichern

1. Farbfelder im Vorgaben-Manager

Offnen Sie den VORGABEN-MANAGER im Menti
BEARBEITEN. Wechseln Sie im Listenfeld zur An-
zeige der Farbfelder.

2. Leere Farbtabelle erstellen

Markieren Sie mit [Strql+[A] alle dort enthal-
tenen Farbfelder, und L6SCHEN Sie diese. Nun
haben Sie eine »Tabula rasa«, die Sie mit eigenen
Farbfeldern fillen konnen. SchliefSen Sie den
VORGABEN-MANAGER.

3. Farben hinzufiigen

Ftigen Sie der nun leeren Farbfelderpalette der
Reihe nach all jene Farben hinzu, die Sie in
Ihrem Projekt verwenden. Wéhlen Sie dazu
diese Farben jeweils mit Hilfe des Farbwéhlers
einzeln aus dem Bild heraus, oder definieren Sie
per Doppelklick auf das Vordergrundfeld in der
Werkzeugpalette die Vordergrundfarbe neu. Kli-
cken Sie danach auf das Neu-Icon @ in der
Farbfelderpalette oder auf eine freie Stelle in
der Palette selbst, wo sich der Cursor in den
Ftilleimer verwandelt.

180 Basiselemente



4. Bezeichnung der Farben

Geben Sie der neuen Farbe einen projektbezoge-
nen Namen, der nichts mit dem Farbton selbst
zu tun haben muss. Die Farbwerte der Farbe
kénnen Sie ja jederzeit aus der Info-Palette able-
sen. Sollten Sie spater eine Farbe umbenennen
wollen, reicht ein Doppelklick auf das einzelne
Farbfeld.

5. Farbtabelle speichern

Wechseln Sie durch den Klick auf das kleine Drei-
eck rechts oben in das Seitenmenii der Farbfel-
derpalette und fiihren Sie FARBFELDER SPEICHERN
aus. Benennen Sie die neue Datei nach dem ent-
sprechenden Kunden oder Projekt. Indem alle am
Projekt beteiligten Grafiker mit derselben Farbta-
belle arbeiten, kénnen Sie eine strikte Einhaltung
des Corporate Designs gewahrleisten.

6. Andere Paletten anfiigen

Ergdnzen Sie die kleine, aber selbstbestimmte
Farbpalette mit einem Klick auf das Seitenmenti
durch eine oder mehrere der dort aufgeftihrten
Paletten. lhre eigenen Farben bleiben somit ganz
oben in der Farbfelderpalette, und die projektbe-
zogene Farbpalette findet sich ab jetzt ebenfalls
in dieser Liste wieder.

Hintergrund
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Manch ungewdhnliche Farbkombination
erzielt einen vollig anderen Eindruck als jede
Farbe fur sich genommen. Das Gesamtbild
bestimmt die Gesamtwirkung, nicht die Ein-
zelfarbe. Natdrlich wird es fir den Designer
schwieriger, die richtigen Farben fur das Pro-
jekt zu wahlen und aufeinander abzustimmen,
je mehr verwendet werden. Mehr als drei bis
vier bestimmende Farbténe sollten Sie nur be-
nitzen, wenn Sie sich lhres Geftihls fir Farben
wirklich sicher sind. Oft reichen zwei Farben,
die mit verwandten Farbténen oder Varianten
ausbalanciert werden. Bertcksichtigen Sie bei
der Konzepterstellung besser gleich von An-
fang an nicht nur einzelne Farben, sondern
gleich ganze Farbfelder. Nutzen Sie die Mog-
lichkeit, in Photoshop fur ein spezifisches Pro-
jekt auch eine spezifische Farbpalette anzule-
gen.

Grundsétzlich liegen bei der Farbwahl
zwei Uberlegungen im Widerstreit: Soll durch
geschickte Wahl der Farben ein bestimmter
»Eindruck« erzeugt werden? Dann misste
manchmal auch zu grellen, auffdlligen Farben
gegriffen werden. Oder soll der Hintergrund
sich harmonisch unterordnen, wenig auffallen
und im besten Fall gar nicht bewusst wahr-
genommen werden? Beides. Bei sachlichen,
informationsbezogenen Seiten wird man oft
sogar ganz auf eine Gestaltung des Hinter-
grunds verzichten und einen entsprechend de-
zenten Farbton oder Weil verwenden. (Natir-
lich ist auch der bewusste Verzicht auf Gestal-
tung ebenfalls als gestalterische Manahme zu
verstehen.) Bei Seiten, die sich von anderen,
ahnlich gehaltenen abheben sollen, wird man
sich schon mehr Gedanken tiber den Hinter-
grund machen mdssen. Eins darf aber nie pas-
sieren: Dass der Hintergrund plétzlich im Vor-
dergrund steht und den Blick auf den Inhalt
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verstellt, ein hdufiger Fehler bei Amateursei-
ten, der in professionellem Design unverzeih-
bar ist.

Uberlegungen zur DatengréRe

Wenn einmal nicht die Information der we-
sentliche Beweggrund und Zweck einer Seite
ist, sondern das Design selbst, dann kénnen
viele sonst gultigen Uberlegungen aus dem
Kapitel »Konzepterstellung« beiseite gescho-
ben werden, nur eine auf keinen Fall: die
DatengroBe.

Der Hintergrund nimmt mit den Pixeln, aus
denen er sich zusammensetzt, einen grofien
Teil einer Webpage ein und hat damit durchaus
das Recht auf seinen entsprechenden Anteil an
der gesamten DatengroRe des Projekts. AuBer-
dem wird die Hintergrunddatei ja nur einmal
geladen und vom Browser vervielféltigt, aller-
dings wird sie gleich zu Beginn geladen. Wie
lange ein User bereit ist, auf den Aufbau
einer Webseite zu warten, hangt in hohem
MaB davon ab, wie sicher er ist, dort das zu
finden, was er sucht. Hat er oder sie die Ge-
wissheit, auf der richtigen Webseite gelandet
zu sein, dann wird er oder sie auch Verzoge-
rungen in Kauf nehmen, die bei einer unbe
kannten Seite bereits zum vorzeitigen Abbruch
fihren wirden. Aber wenn sich der Browser
bei einer schlechten Verbindungen so sehr mit
dem Hintergrund qudlen muss, dass erst mal
Uberhaupt nichts passiert, dann wird der
Mauszeiger vieler User vom ZURUCK-Button
geradezu magnetisch angezogen werden.
Daher gilt auch fur »auffillige« Hintergriinde,
die das Riickgrat einer Seite bilden, das unbe-
dingte Gebot, sich in puncto Datengrofe zu
beschranken.



Breite und Hohe der Webseite

Eng mit dem Thema Hintergrund verkntpft ist
die Frage der Auflésung am Rechner des Users.
Wie viel von der Webseite (in Pixel) dargestellt
wird, hdngt von Faktoren ab, die wir Designer
nicht beeinflussen kédnnen. Dennoch ist es
wichtig, diese Faktoren zu kennen, damit wir
uns besser auf die verschiedenen Moglichkei-
ten einstellen kénnen. Dabei ist die Hohe der
Website weniger relevant als die Breite. da
Web-User daran gewohnt sind, eine Seite nach
unten zu scrollen. Dies ist sogar ein wesentli-
cher Vorteil gegentiber den Printmedien, die
allesamt nach unten eng begrenzt sind (mit
Ausnahme der guten alten Pergamentrolle).
Die Lange der Seite ist im Web grundsétzlich
variabel und spielt bei unseren Uberlegungen
nur eine untergeordnete Rolle. Nicht so die
Breite. Wéhrend sich das vertikale Scrollrad bei

PC-Mdusen inzwischen ziemlich durchgesetzt
hat, findet man aus gutem Grund kaum Mduse
mit horizontalem Rad. Denn die User hassen
horizontales Scrollen. Sie hassen es so sehr,
dass Seiten, bei denen sie dazu gezwungen
wadren, von Beginn an keine Chance haben.

Da zumindest der wichtigste Teil der Haupt-
seite flr alle User auf Anhieb sichtbar sein
sollte, missen wir uns auch mit der Lange bzw.
Hohe beschéftigen.

Wie Sie im ersten Kapitel gesehen haben,
verwendet eine knappe Mehrheit der User
noch eine Auflésung von 800 x 600, wobei
hohere Aufldsungen immer haufiger werden
und 1024 x 768 Uber kurz oder lang der neue
Webstandard sein wird. Zurzeit gibt es diesen
Standard leider nicht, es wird also schwieriger,
eine bestimmte Auflésung zu empfehlen.

Hintergrund
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< Abbildung 8
Sie sehen hier die wichtigsten Elemente
vom Scrollbalken bis zur Windows-Taskleiste,
die einen Einfluss auf die tatsachliche
BrowsergréRe haben. Ein User, der eine
Monitoraufldsung von 1024 x 768 eingestellt
3 hat, sieht, wenn sein Browser wie auf diesem
u ': — 'l Bild konfiguriert ist, nur mehr eine GréRe von
| ' 4 800 x 578 Pixel.

43»
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Wenn man dazu noch bedenkt, dass zumindest
in den USA (wo Bildschirme ca. 1-2 Jahre frither
gekauft wurden als in Europa) immer noch zwi-
schen 3 und 5% der User mit 640 x 480 surfen,
wird es erst richtig schwierig. Wie weit soll
man diese 5% Low-Level-User einbeziehen?
Man darf inzwischen durchaus davon ausge-
hen, dass diese leidgepruften Auflésungsaske-
ten an horizontales Scrollen gewohnt sind —
auch wenn sie es hassen.

Ob und wie weit Sie diese veraltete Auflo-
sung noch fur Ihre Website ber(icksichtigen,
wird vor allem damit zusammenhén-gen, an wel-
che Usergruppen Sie sich wenden wollen und
welche technischen Mindestvoraussetzungen
Sie sonst einplanen. Bei sehr einfach gestalte-
ten Websites, aber auch bei Projekten mit

Konzeptrohdatei auf CD

Sie finden eine fertige Konzeptrohdatei auf
der Buch-CD im Verzeichnis BROWSERVORLAGE.
Leider kénnen Ebenen auch in Photoshop

6 noch nicht einfach in eine Datei geladen
werden. Aber Sie kénnen die Hilfsebenen
natdrlich einzeln von der Rohdatei in lhre
Datei ziehen. Wenn Sie dabei die [« ]-Taste
gedrlickt halten, landet die kopierte Ebene an
derselben Stelle wie in der Originaldatei.

Reale BrowsergroRen

groler Verbreitung kdnnten Sie zumindest
darauf achten, dass unter 640 x 480 alles fur
eine reibungslose Navigation unbedingt Notige
ohne seitliches Scrollen sichtbar ist. Aber es
hat absolut keinen Sinn, sich generell auf eine
Auflésung einzustellen, die nur mehr von einer
winzigen Minderheit verwendet wird.

Umgekehrt wird oft Gbersehen, dass ein
groBer Teil der Power-User mit sehr hohen
Auflésungen surft. Hier bleibt dann Platz
ungenitzt, der eigentlich zur Verfligung stin-
de. Eine Webseite, die modernen Anspriichen
gentigen will, muss auch fir diese Gruppe
gewappnet sein. Es gilt die Kunst des Sowohl-
als-auch — wie so oft im Webdesign. Fiir den
Hintergrund haben wir die daflr geeigneten
Moglichkeiten und Werkzeuge fur Sie vorbe-
reitet.

Wie verbreitet die einzelnen Auflésungen
zurzeit sind, haben Sie ja bereits im ersten
Kapitel erfahren. Der fur die Website zur Ver-
fugung stehende Platz ist aber keineswegs mit
der gewdhlten Aufiésung identisch, sondern
wird durch die Browser selbst empfindlich
eingeschrankt. Sind sdémtliche Menlleisten ein-
geblendet (und davon muss man ausgehen,
da dies den Standard darstellt, der nur selten
gedndert wird), dann bleiben folgende Breiten
und Hohen fir das Webdesign tbrig:

Monitorauflosung Win Netscape 4.7 Mac IE 5.0 Mac Netscape 6.0
640 x 480 612 x 324 628 x 294 628 x 418 623 x 339
800 x 600 772 x 444 788 x 414 788 x 538 783 x 459
1024 x 768 996 x 612 1012 x 582 1012 x 706 1007 x 627
1152 x 870 1124 x 714 1140 x 684 1140 x 808 1135 x 729
1280 x 1024 1252 x 868 1268 x 838 1268 x 962 1263 x 883
1600 x 1200 1572 x 1044 1588 x 1014 1588 x 1138 1583 x 1059

Basiselemente



CI— Wie beginne ich eine Konzeptdatei? ‘

v —.
i i T
e H 1. Neue Datei 6ffnen
- =3 Starten Sie eine Photoshop-Datei mit den
o [T Ausmaflen 1024 x 768.
[
=
7 reprmw
f " 2. Bildschirmaufiésung dndern
Setzen Sie die Aufidsung lhres Rechners auf
800 x 600.

3. Screenshot des Browserfensters
™ Starten Sie den Internet Explorer, und éffnen
%I Sie eine leere Seite. Maximieren Sie das Browser-
| ; Fenster, und achten Sie darauf, dass alle Stan-

dardmeniileisten eingeblendet sind. Fertigen Sie
einen Screenshot davon an.

4. Screenshot einfiigen
e o Fugen Sie den Screenshot per [Strg]+[V] als
eigene Ebene in die PSD-Datei ein. Achten Sie

ﬁ darauf, die Ebene links oben genau auszurichten.

Nennen Sie die Ebene »800 x 600«. Wiederho-

len Sie die Schritte 2-3 mit den Auflésungen

640 x 480 und 1024 x 768. Nachdem Sie mit

dem Explorer alle nétigen Auflésungen ausge-

fiihrt haben, sollten Sie nun das Gleiche mit

Netscape durchfiihren. Sie werden sehen, es gibt

doch ein paar kleine Unterschiede.

5. Browser-Hintergrund loschen

Loschen Sie den weifSen Bereich der Ebenen, so
dass nur mehr das Browser-Gerlist (ibrig bleibt.
Sperren Sie danach diese Ebenen, um ungewollte
Anderungen zu vermeiden.
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6. Ebene einblenden

Behalten Sie diese Hilfsebenen in der Ebenen-
palette gleich oberhalb der Hintergrundebene,
und lassen Sie zundchst nur jene Aufldsung
eingeblendet, fiir die Sie die Webseite optimie-
ren wollen. In diesem »Rahmen« miissen alle
wesentlichen Elemente Platz haben.

7. Andere Ebenen einblenden

Um schon bei der Konzepterstellung ein realis-
tisches Bild Ihrer spateren Webseite unter ver-
schiedenen Auflosungen vor Augen zu haben,
sollten Sie zwischendurch immer wieder auch

die anderen Hilfsebenen einblenden. Auf der
Buch-CD finden Sie im Verzeichnis BROWSER-
VORLAGEN eine Datei mit allen relevanten Screen-
shots.

Hintergrundebene vorbereiten

Ein allgemeiner Hinweis zur eigentlichen »Hin-
tergrundebene« in Photoshop: Diese ist auf
spezielle Art vor Verdnderungen geschutzt —
warum auch immer. Damit Sie wie gewohnt
auch in dieser Ebene arbeiten konnen, sollten

Basiselemente

Sie die Hintergrundebene gleich zu Beginn
lhrer Arbeit per Doppelklick in der Ebenenpa-
lette von diesem Stigma befreien und umbe-
nennen. Nun erst kann sie als ganz gewohn-
liche Ebene behandelt werden.



Aus diesen Angaben ziehen wir nun folgenden
Schluss fur die AusmaRe einer auf den durch-
schnittlichen User abgestimmten Webseite: Bei
800 x 600 sollte die ganze Breite der Seite
sichtbar sein, was eine Maximalbreite von 772
Pixeln bedeutet, innerhalb derer der gesamte
Inhalt Platz haben muss. Der Hintergrund
selbst muss aber breit genug flr die hochste zu
erwartende Auflésung sein — und das ist bis auf
weiteres 1280 X 1024.

Wenn Sie auf High-End-User mehr Riick-
sicht nehmen wollen als auf Low-End-User,
dann gelten fir Ihr Projekt andere Werte. Um
auf 1024 x 768 zu optimieren, brauchen Sie
eine Maximalbreite von 996 Pixeln. Der Hin-
tergrund konnte auch auf die sehr seltene
Maximalauflésung von 1600 x 1200 vorbereitet
und somit 1588 Pixeln breit sein.

Hintergriindige Varianten

Bei der Gestaltung des Hintergrundes wird
deutlich, wie wichtig ein funktionierendes
Zusammenspiel zwischen Grafiker und Coder
ist. Neben den traditionellen Wegen der Hin-
tergrundgestaltung in HTML gibt es einige eher
selten verwendete Varianten, die gerade des-
halb interessant sind.

Hintergrundfarbe

Die dlteste Variante ist immer noch die hdufig-
ste und nimmt auch im professionellen De-
sign einen Ehrenplatz ein: <body bgcolor
=#EBEBEB>. Flir HTML-Verdchter: Eine ein-
zige, genau definierte Hintergrundfarbe flllt
den gesamten Anzeigebereich des Browsers.
Der Zahlenwert wird dem Browser hexade-
zimal Ubermittelt, lasst sich in Photoshop 6
im Farbwahler jederzeit auslesen und per

Copy & Paste in den Webeditor ibernehmen.
Dieser Zugang ist billig in Bezug auf die Datei-
groRe und den Zeitaufwand, lasst sich jederzeit
anpassen und macht keinerlei Probleme — aus-
ser den méglichen psychologischen Nebenwir-
kungen. Wenn Sie aber nicht gerade die fal-
sche Farbe wéhlen (und das ist Ihnen als Desig-
ner schon zuzutrauen), kann eigentlich nichts
schief gehen. Zumindest in Bezug auf den Hin-
tergrund spielt es bei dieser Variante auch kei-
nerlei Rolle, auf welcher Auflésung die Seite
betrachtet wird, der Hintergrund passt sich au-
tomatisch an.

Bis vor kurzem wurde allgemein zu web-
sicheren Farben flr die Hintergrundfarbe gera-
ten, da sich bei Usern mit nur 256 Farben
sonst eine andere als die gewlinschte Farbe
auf den Monitor schleicht. Inzwischen gehort
zumindest HiColor (16 Bit, ca. 65.000 Farben)
zur absoluten Standardausstattung der Web-
User, und Sie kénnen getrost davon ausgehen,
dass die User mit nur 216 Farben so wenig
Wert auf Design und Asthetik legen, dass die
wenigsten den Unterschied bemerken werden.
AuRerdem sei hier noch einmal auf den Ver-
gleich von Autobahnen und Traktoren aus dem
ersten Kapitel verwiesen und auf die leider
fast unbekannte Tatsache, dass die websichere
Palette gerade unter HiColor, also der zur Zeit
noch hdufigsten Farbtiefe, alles andere als
sicher ist.

Angesichts der minimalen Auswahl an ver-
wendbaren Hintergrundfarben in der web-
sicheren Palette kann man nur hoffen, dass sich
in ndchster Zeit auch unter den Webdesignern
die Erkenntnis durchsetzt, dass die websichere
Palette ein Relikt der Vergangenheit ist und
in zeitgemalfem Webdesign keinen Platz mehr
hat.

Hintergrund
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A Abbildung 9
Ein gekacheltes Foto, das als Hintergrundbild erstens
hasslich ist, zweitens nicht passt und es drittens auf
Grund der starken Kontraste und Strukturierung unmog-
lich macht, einen lesbaren Text darauf zu platzieren.

<<€293
HTML-Ausgabe-
Einstellungen

188

Einzelnes Hintergrundbild

Ein Foto unbearbeitet als Hintergrundbild zu
verwenden, ist eine leider immer noch vor-
kommende ScheuBlichkeit, die allein schon
vielen Webseiten den dsthetischen TodesstoR
versetzt. Denn das Bild wird je nach Browser-
groRe so oft neben- und untereinander gesetzt,
bis es den gesamten Hintergrund ausfullt. Da-
bei fallen die harten Kanten an den Bildran-
dern genauso unangenehm auf wie die zer-
stiickelten Bildteile rechts und unten am Bild-
schirmrand, fur die nicht mehr geniigend Platz
vorhanden war. Diesen Vorgang nennt man
Kachelung, wir kennen das Verfahren vom
Desktop-Hintergrund. Auch hier erkennt man
bei der Verwendung unbearbeiteter Fotos
deutlich die Rander, da die Bilder nicht tber-
blendet, sondern hart aneinander ausgerichtet
werden.
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ist das auf eine Achse be-

Abbildung 10 »
Eine Moglichkeit, die der D Prbater St Paer
Internet Explorer bietet, - = - @ 31 2
LE T o g M
schrankte Wiederholen
eines Hintergrundbildes .

Beim Desktop-Hintergrund wird daher danach
getrachtet, das Bild in ausreichender GroRe zu
verwenden, damit ein einzelnes Bild ausreicht,
um den Bildschirm zu fullen. Im Internet ver-
bietet sich diese Vorgehensweise naturlich
wegen der unmoglichen DatengroBe, die ein
solches Bild aufweisen wiirde. Bleiben zwei
Auswege:

Mittels CSS (Cascading Style Sheets) lieBe
sich die Wiederholung des Hintergrundbildes
auf eine Achse einschranken oder ganz aus-
schalten. Aber auch dieses »no-repeat« hilft
nicht wirklich weiter. Denn weshalb sollte man
ein einzelnes Bild als Hintergrund fixieren,
wenn man es Uber andere CSS-Befehle genau
dort positionieren kann, wo man es braucht?
Das Hintergrundbild (<body background =
"bild.jpg">) beginnt immer links oben, eine
andere Positionierung ist nicht moglich.



< Abbildung 11

A zukommen lassen.

Also verzichtet man besser auf die HTML-Vor-
gaben und setzt ein Bild einfach per CSS und
absoluter Positionierung selbst »in den Hinter-
grund«. Das z-Level bestimmt in HTML, auf
welcher Ebene (analog zu Photoshop-Ebenen
zu verstehen) sich ein Bild auf der Seite be-
findet. Das niedrigste z-Level sollte also unse-
rem Hintergrundbild gehéren. Es spricht auch
nichts dagegen, gleich mehrere Hintergrund-
bilder auf die Seite zu verteilen — solange die
DateigroBe im Rahmen bleibt. Das wiederum
erreichen wir durch die Verwendung eines
geeigneten Motivs — also Beschrankung auf
ganz wenige Farben bei GIFs oder besonders
verschwommene Konturen bei JPGs. Achten
Sie aber bei dieser Methode besonders da-
rauf, dass der Hintergrund nicht durch allzu
kraftige Farben oder auffallige Einzelelemente
quasi zum Vordergrund wird. Fiir Logos oder

ahnlichen Blickfang ist diese Methode nicht
unbedingt geeignet. Ein ganz leicht von der
Hintergrundfarbe abgehobenes Text-GIF kann
allerdings einen reizvollen Hintergrund bieten.

Besondere Hintergrundartisten denken au-
RBerdem daran, dass GIFs auch animiert sein
kénnen. So ist beispielsweise ein langsames
Ein- und Ausblenden des Textes oder eine
Anderung des Textes bzw. der Farbe méglich.
Um Darstellungsprobleme bei exotischen bzw.
veralteten Browsern zu vermeiden, sollte das
erste Frame der GIF-Animation auch als Dauer-
zustand brauchbar sein.

Ein Problem ergibt sich bei dieser Variante
leider auf jeden Fall: Wenn das Hintergrund-
bild nicht deutlich an seinen Rédndern erkenn-
bar sein soll, muss die Hintergrundfarbe des
Bildes naturlich nahtlos in den Hintergrund der
Webseite Uibergehen. Aber nur bei Weill oder

Hintergrund

Mit einem dezenten Text oder Verlauf kénnen Sie
einem leeren Hintergrund etwas mehr Gewichtung
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A Abbildung 12

Diese Bilder sind zwar hervorragend dafiir geeignet, gekachelt zu werden, sind jedoch

fir den Webeinsatz ohne weitere Bearbeitung wohl nur selten zu gebrauchen.

190

A Abbildung 13
Eine wunderschéne Tapete — oder?

Schwarz als Hintergrundfarbe (und 20 anderen
Farben) kénnen Sie sicher sein, dass das auch
bei allen Usern der Fall sein wird. User mit
HiColor (16 Bit), und das sind zurzeit mehr als
die Hilfte, werden bei manchen Farben einen
leichten Unterschied zwischen dem Hinter-
grund und dem Bild ausmachen, selbst wenn
beide Farben eigentlich identisch sind. Schuld
sind die Browser, die Farben so inkonsistent
darstellen. Wir raten Ihnen dennoch zur Ver-
wendung dieser Moglichkeit, da der Fehler nur
bei manchen Usern und keineswegs immer
auftritt. AuRerdem halt sich der Unterschied
zum Gluck in Grenzen und wird nur in Aus-
nahmefallen wirklich auffallen.
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A Abbildung 14
Fiir solche Verbrechen sind meist Frontpage-Benut-
zer verantwortlich, oft genug Wiederholungstater.

Kacheln

Statt einfach irgendein Bild zu verwenden, mit
dem die Webseite so lange ausgestopft wird,
bis man schon vom Hinschauen Augenschmer-
zen bekommt, wahlt man das Motiv fir die
Kachel besser sorgfaltig aus und bearbeitet

es. Die Kachel sollte einerseits so gestaltet
werden, dass ihre DateigréBe nicht mehr ins
Gewicht fallt. Das wird in den meisten Fallen
bedeuten, dass die BildgroRe klein gehalten
wird und die Kachel somit 6fter wiederholt
werden muss. Wie oft ein Hintergrundbild
wiederholt wird, kann aber ebenso Auswir-
kung auf die Geschwindigkeit des Seitenauf-
baus haben. Aus diesem Grund sollte eine



A Abbildung 15

Der Legostein als Kachel eignet sich vom psychologi-

W schen Aspekt in dezent schattierter Form ideal.

MinimalgréBe von 10-20 Pixeln unbedingt ein-
gehalten werden. Im Fall von GIFs durfen es
auch durchaus gréRere Kacheln sein, solange
die Farbanzahl niedrig gehalten wird. Das
zweite und groRere Problem, ndmlich die un-
schonen Kanten an den Randern der Kacheln,
kann mit Hilfe von Photoshop leicht beseitigt
werden. Wir stellen Ihnen eine Reihe von Vari-
anten vor, deren jeweiliger Einsatz vom Motiv
der Kachel abhangt.

Geeignete Kachelmotive gibt es wie Sand
am Meer, und Sand gehért wie Meer nicht zu
den schlechtesten darunter. In freier Natur gibt
es unzdhlige Beispiel fur kleine Muster, die sich
standig wiederholend ein rundes Gesamtbild
ergeben: Gras, Bldtter, Rinde, Wasser, Kiesel-
steine, Pflastersteine, Marmor, Sand, Asphalt,
Wolken, Holzmaserungen, Haut, Textilien aller
Art, Metallstrukturen, Glas, Folien, Papier und
so weiter und sofort.

Ein Kardinalfehler vieler Amateure darf
Ihnen allerdings nicht passieren: Vor lauter
Begeisterung Uber die schone Optik ein Muster
ohne Ricksicht darauf zu verwenden, ob es

thematisch zur Webseite passt. Erkennbar
objektbezogene Motive missen sich in jedem
Fall dem Inhalt der Webseite unterordnen.
Auch wenn lhnen die Nlsse oder Blatter in
diesem Beispiel gefallen sollten: Finger weg
von solchen Motiven, wenn Sie nicht gerade
die neue Herbstkollektion darstellen wollen.

Und auch wenn ein Motiv thematisch pas-
sen sollte, ist es nicht unbedingt als Hinter-
grund fur die ganze Seite geeignet. Um als Hin-
tergrund etwa fur Text fungieren zu kdnnen,
darf die Hintergrundkachel nur entweder sehr
dunkle oder sehr helle Farbtone enthalten, nie-
mals beide. Und wahrend der Kontrast inner-
halb des Musters eher gering sein sollte, um
nicht abzulenken, muss ein deutlicher Kontrast
zur jeweiligen Textfarbe gegeben sein. Andern-
falls leidet die Lesbarkeit, was in jedem Fall
vermieden werden muss. Generell sind Kach-
eln fur sehr textlastige Seiten nur in seltenen
Fallen geeignet.

Fur den Hintergrund eines kleinen Teils
der Webseite, etwa fiir den Warenkorb oder
einen bannerdhnlichen Bereich am Rand der

Hintergrund
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A Abbildung 16
Dieses Bild wurde mit dem Filter Kacheln erstellen

und ausgewahlter Option Kanten verwischen erzeugt.
Beachten Sie dabei aber, dass das Bild um einige Pixel
beschnitten wird.

<20

Scyscraper
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Seite (etwa einen »Skyscraper«), mussen diese
Einschrdnkungen nicht unbedingt gelten. Hier
kann ein sonst storend auffilliges Muster als
Blickfang gute Dienste leisten. Auch als Hinter-
grund fur den Navigationsbereich kann »kon-
kreter« Hintergrund Sinn machen, vor allem,
wenn die Seite sonst eher unaufféllig und
»leicht« gestaltet ist.

Im Allgemeinen ist ein Motiv aber umso
besser als Kachel geeignet, je weniger man
erkennt, was es darstellen soll. Im besten Fall
stellt es gar nichts mehr dar — weil es einfach
abstrakt ist.

Umgekehrt sieht ein einzelnes Objekt, das
dutzendfach wiederholt wird, hdufig einfach
lacherlich aus und erinnert an Kindertapeten.
AuBerdem lenkt ein solches »Einzelmotiv«
unter Garantie mehr vom Inhalt der Seite ab,
als Ihnen lieb sein kann.
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A Abbildung 17

Ein Bug in der deutschen PC Version von
Photoshop 6.0. Beim Filter Kacheln erstellen in
Image Ready sind die beiden Optionen Kanten
verwischen und Kaleidoskop-Kachel vertauscht
worden.

Nicht immer sind Gbrigens die quadratischen
KKacheln der Weisheit letzter Schluss, denn

was eigentlich um jeden Preis vermieden
werden sollte, ist das Entstehen eines allzu
regelmaBigen Schachbrettmusters. Wenn Sie
einen eher lang gestreckten Ausschnitt als
Kachelmotiv verwenden, sind Sie schon einmal
die geometrische RegelmaBigkeit des Quadra-
tes los.

Erstellen der Kachel

Photoshop 6 und ImageReady bieten lhnen
verschiedene Moglichkeiten, aus einem von
lhnen ausgewdhlten Motiv eine wiederho-
lungstaugliche Kachel zu machen. Welche Vari-
ante Sie auch wihlen, folgende Richtlinien soll-
ten Sie beachten, um mit Hilfe der Kachelung
einen einheitlichen Hintergrund zu erhalten,
bei dem keine Wiederholung erkennbar ist:



< Abbildung 18

Der Filter Kanten Verwi-
schen ist nicht fiir jedes
Motiv geeignet.

Suchen Sie ein méglichst kontrastarmes Motiv.
Einzelelemente, die sich deutlich vom Rest
des Bildes abheben, werden sofort wiederer-
kannt und verstarken den Wiederholungsef-
fekt. Senken Sie gegebenenfalls den Kontrast
noch weiter mit Hilfe der Tonwertkorrektur
oder Helligkeit/Kontrast.

Wiéhlen Sie einzelne stérende bzw. auffal-
lende Elemente aus, und passen Sie diese
gezielt Uber die Farbsattigung ([Strg]+[u]) oder
Helligkeit/Kontrast an. Verwenden Sie gegebe-
nenfalls auch das Stempelwerkzeug, um ein
moglichst einheitliches Gesamtbild zu errei-
chen.

Flr kontrastarme und abstrakte Motive ent-
hélt ImageReady 3 eine arbeitssparende Funk-
tion flr das Erstellen einer Kachel. Sie finden
sie unter den Filtern, und zwar FILTER * SONS-
TIGE FILTER * KACHELN ERSTELLEN. Der vorher

gewdhlte Ausschnitt des Bildes wird hier auto-
matisch fur die Vervielfdltigung vorbereitet, die
Kanten werden nach Ihren Angaben unter-
schiedlich stark weichgezeichnet. Wenn Sie
den Prozentwert erhéhen, wird ein gréBerer
Teil des Bildes verwischt, was auch bei ur-
spriinglich gegenstandlichen Motiven zu ab-
strakter Form fiihren kann. Liegt der Wert zu
niedrig (unter 10 Prozent sollten Sie nur selten
gehen), dann erhalten Sie zwar verwischte,
aber immer noch deutlich erkennbare Kanten.
Fir unsere Zwecke ungeeignet ist die Option
KALEIDOSKOP-KACHEL, da wir ja gerade kein
sich auffdllig wiederholendes Muster erzeugen
wollen. Selbst wenn psychedelische Effekte
dem Thema der Website entsprechen wirden,
so bliebe immer noch das Problem der Lesbar-
keit.

Hintergrund
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‘ Kachelbares Bild erstellen
In Photoshop 6 ist es ein leichtes, Kacheln
fiir den Hintergrund zu erstellen, die dann im
Browser nahtlos zusammengeftigt werden.

1. Bildebene kopieren

Legen Sie mit [Strg]+[i] eine Kopie der Ebene
an.

A Abbildung 19
Das Bild, das gekachelt werden soll

2. Verschiebungseffekt anwenden

Benditzen Sie an der Kopie den Filter SONSTIGE
FILTER * VERSCHIEBUNGSEFFEKT. Aktivieren Sie hier
die Option DURCH VERSCHOBENEN TEIL ERSETZEN.
Geben Sie hier die halbe Bildbreite und die halbe
Bildhdhe des Bildes in Pixel an.

3. Kanten in der Mitte des Bildes
Dadurch werden die Kanten des Bildes nach
innen geschoben und bilden in der Mitte des 4 Abbildung 20

Bildes ein Kreuz. Hier wurde der Verschiebungseffekt angewandt.

4. Originalebene dariiber legen
Uber dieses »geviertelte« Bild legen Sie nun die
unverdnderte Originalebene.

A Abbildung 21
Die Originalebene wird dariiber gelegt.
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A Abbildung 22
Die obere Ebene ...

A Abbildung 23
... ergibt zusammen mit der unteren ...

A Abbildung 24
... diese Kachel.

5. Rand entfernen

Entfernen Sie mit Hilfe des Radiergummis den
Rand der Originalebene. An diesen Stellen
kommt die verschobene, »geviertelte« Ebene
darunter zum Vorschein.

6. Teile der oberen Ebene léschen

Arbeiten Sie sich mit dem Radiergummi so lange
von aufSen nach innen vor, bis die obere Ebene
nahtlos in die untere tibergeht. Lassen Sie dabei
aber die Gegend rund um das Kantenkreuz
moglichst unversehrt, da hier ja die Kachelgren-
zen liegen.

7. Nachtrdgliche Anpassungen

Da die oben liegende Originalebene den Grofteil
des Kantenkreuzes bereits bequem tiberdeckt,
brauchen Sie zuletzt nur an jenen Stellen zum
Stempel zu greifen, wo die Kanten noch erkenn-
bar sind.

8. Speichern
Speichern Sie das fertige Kachelbild unter neuem
Namen.

Hintergrund
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Abbildung 25 »
Der Verschiebungseffekt in
ImageReady

Derselbe Effekt in Photoshop
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Abbildung 26 » :h--'_'-_

A Abbildung 27
Hier sehen Sie, was mit einem Bild passiert, auf
das der Verschiebungseffekt angewandt wird.

=
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Uberlappende Elemente

Einen verbluffenden Effekt konnen Sie erzie-
len, wenn Sie nach Anwendung des Verschie-
benfilters einzelne Elemente aus dem Inneren
des Bildes kopieren und tiber die Kanten legen.
Die Einsatzmaoglichkeit dieser Variante hangt
nattrlich vom Motiv ab, das zu diesem Zweck

Basiselemente

Fur vollig abstrahierte und kontrastarme Félle
reicht der automatisierte Vorgang in Image-
Ready meistens. Wenn Sie genauere Kontrolle
dartber brauchen, wie die Kanten verwischt
oder ersetzt werden sollen, dann benttzen Sie
stattdessen den Filter SONSTIGE FILTER ¢ VER-
SCHIEBUNGSEFFEKT, den Sie auch in Photoshop
finden. Wahrend der ImageReady- Filter hier
den Vorteil hat, dass Sie in Prozent angeben
konnen, wie weit das Bild verschoben werden
soll, weist der Photoshop-Filter zusdtzliche
Optionen auf. Die Option DURCH VERSCHO-
BENEN TEIL ERSETZEN werden wir spdter noch
erldutern, da sie sich sehr gut fir die Erstellung
von linierten Hintergriinden eignet.

Fur das Erstellen einer »klassischen« Kachel
mit Hilfe des Verschiebungseffekts in Photo-
shop mussen Sie jedenfalls DURCH VERSCHOBE-
NEN TEIL ERSETZEN aktivieren. AuBerdem soll-
ten Sie jeweils die Halfte der Bildhéhe und
Bildlange in Pixel angeben. Wenn Sie sich die
Rechnerei ersparen wollen, kdnnen Sie wie
gesagt den ganzen Vorgang auch in Image-
Ready aus-fihren, wo der Verschiebungseffekt
direkt in Prozent gesteuert werden kann.

Das Bild wird nun durch den Verschie-
bungseffekt nach aulen geschoben. Die ent-
stehende Liicke wird durch den verschobenen
Teil gefullt, der von der anderen Seite wieder
hereingeschoben wird. Die Kanten des Motivs
wurden somit in die Mitte verschoben und

klar abgegrenzte Einzelteile enthalten muss.
Die Elemente sollten auch zusdtzlich gedreht
bzw. skaliert oder im Tonwert verdndert wer-
den, denn identische Elemente werden im Bild
sehr schnell wiedererkannt und mindern den
Effekt eines solchen Hintergrunds.



A Abbildung 28
Hier sehen Sie, dass ein Objekt inner-
halb einer Kachel zweimal vorkommt.

bilden ein Kreuz. In diesem Kreuz liegen jene
Aulenrdnder direkt nebeneinander, die sich
sonst gegenliberstehen wirden.

Je nach Motiv missen Sie diese Rdnder
nun mittels Stempelwerkzeug oder (bei ab-
strakten, verschwommenen Motiven) Weich-
zeichner korrigieren. Der Stempel erméglicht
saubere Ubergénge und hat den Vorteil, dass
Sie auch Bildteile von einer Seite auf die ge-
genlberliegende bringen kénnen. Es spricht
auch nichts dagegen, einzelne Teile (mit wei-

Muster in anderen Dateien verwenden
Wollen Sie lhr Kachelmuster auch in anderen
Dateien verwenden, dann missen Sie dazu
den ganzen Mustersatz abspeichern. Dazu
wdhlen Sie im Vorgaben-Manager im Men(
BEARBEITEN Muster aus. Wichtig ist, dass Sie in
diesem Dialogfeld die Elemente erst auswahlen
mussen, bevor Sie sie als Satz abspeichern
konnen. Aus diesem Grund ist auch die Option
SPEICHERN zuerst deaktiviert, da ja noch keine

T ———————
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A Abbildung 29
Rot markiert sehen Sie, wie sich das auf einer Fliche auswirkt.

cher Kante) auszuwdhlen und an eine andere
Stelle zu kopieren. Wenn Sie diese Anderung
mit etwas Geschick und Gefuhl an den rich-
tigen Stellen vornehmen, durchbrechen Sie
damit das starre Muster, in dem die Kacheln
wiederholt werden.

Eine etwas andere Methode eignet sich
am besten, um Motive mit eindeutig erkenn-
baren kantigen Elementen zu kacheln, etwa
NUsse, Steine, Zahnrdder, Schrauben, oder wie
in unserem Beispiel gestapelte Holzscheite.

Elemente ausgewahlt sind. Wollen Sie einen
Satz anlegen, der ausschliefllich eigene Muster
enthdlt, dann markieren Sie nur das gerade
von lhnen erstellte Kachelmuster. Wenn Sie
es vorziehen, alle Muster auf einen Satz parat
zu haben, dann markieren Sie per [Strq]+[A]
die Gesamtheit der Muster, bevor Sie den Satz
speichern.

Hintergrund
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Kacheln kann jeder — schlieRlich besorgt der
Browser diese Arbeit ganz von selbst. Der
Unterschied zwischen Amateur und Profi zeigt
sich daran, ob der entstehende Hintergrund
wie aus einem Guss wirkt oder nicht. Leichter
wird es fur Sie, wenn Sie die Kacheln groBer
anlegen, den Kontrast verringern und so wenig
erkennbare Konturen wie moglich tibrig lassen.
Wenn aber ein Motiv trotzdem nur ein sich
regelméaBig wiederholendes Muster ergibt,
dann lassen Sie es lieber sein und suchen ein
anderes — oder Sie verzichten ganz auf die
Kachelung.

Eine bewufte Stérung des Musters ldsst
sich in manchen Féllen erreichen, wenn man
die RegelmaBigkeit des Motivs gezielt durch-
bricht, indem einzelne Bildteile von der jeweils
gegenlberliegenden Seite geholt werden.

Dieser Effekt ldsst sich gezielt anwenden,
um die einzelne Kachel im Gesamtmuster zu
verbergen. Sie miissen dazu nur ein markantes
Objekt zweimal platzieren — und zwar links
oben und unten in der Mitte. Die Kachel er-
scheint dadurch zwar kleiner, aber sie selbst
lasst sich nicht mehr leicht erkennen.

Um auch die Konzeptdatei in Photoshop
mit dem Kachelmuster zu hinterlegen, mussen

MindestgroBe fiir Hintergrundbilder

Genau genommen wiirde eigentlich bereits ein
einziges Pixel Héhe bzw. Breite fur diesen
Zweck reichen. Wahlte man eine zu kleine
Kachel, wiirde das bedeuten, dass der Browser
diese entsprechend oft am Bildschirm auf-
bauen muss. Bei dlteren Browsern, deren Gra-
fik-Engine noch nicht so ausgefeilt ist, kénnte
dies trotz der geringen DateigréBe der Kachel
zu einem entsprechend langsamen Aufbau der
Webseite fiihren.

Basiselemente

Sie die Kachel nur Giber den gleichnamigen
Befehl im Men( BEARBEITEN als Muster defi-
nieren. Dann fullen Sie die Hintergrundebene
Ihrer Konzeptdatei mit diesem Muster. Falls
die Option MUSTER DEFINIEREN deaktiviert sein
sollte, gehen Sie wie folgt vor: Sie wahlen

die Kachel aus, und kopieren diese mittels

[Strg]+[c] in die Zwischenablage.

Balkenkachel und Verlauf

Eine besondere Form der Kachel nutzt den
Wiederholungseffekt zur Erstellung einer Navi-
gationsleiste. Sie ist entweder in der Hohe
oder, was haufiger vorkommt, in der Breite so
groR, dass sie auch bei der maximalen Auf-
l6sung die gesamte Flache des Browser-Fens-
ters ausfillt und daher in diese Richtung nur
einmal dargestellt und nicht wiederholt wird.
In die andere Richtung (meist Hohe) enthalt
sie nur wenige identische Pixel. Diese Art der
Kachel hat sich vor allem fir Navigationsleisten
am linken Bildschirmrand bei Seiten ohne Fra-
mestruktur bewahrt.

Der Vorteil dabei ist, dass wegen der mini-
malen Héhe bzw. Breite der Datei auch bei
aufwendiger Gestaltung die DateigréBe immer
im Rahmen bleibt. AuBerdem schaffen Sie so
einen groRenunabhdngigen Hintergrund, ohne
eine Datei kunstlich aufblasen zu mussen.

Die Breite dieser Balkenkachel sollte min-
destens 1280 Pixel betragen, damit auch unter
der groBten im Web Ublichen Auflésung kein
Fehler entsteht. Kleinere Auflésungen (oder
verkleinerte Browser) haben kein Problem bei
der Darstellung groBerer Hintergrundkacheln,
der rechte Rand fillt einfach weg. Falls der
Hintergrund also spektakuldr auslaufen soll,
sind auch die MindestgréRen zu beachten.

Vor allem wenn Sie den Hintergrund flr die
ganze Seite auf diese Weise gestalten wollen,
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A Abbildung 30
Der Stérungsverlauf und dessen
Einstellungsmoglichkeiten

bietet sich ein Verlauf an. Sie erreichen den
Verlaufseditor bei ausgewdahltem Verlaufswerk-
zeug durch Klick auf das Verlaufsfeld in der
Optionsleiste. Klingt komplizierter, als es ist.

In Photoshop 6 ist ein neuer Verlaufstyp
namens Storung dazu gekommen, der fur
unseren Zweck optimal geeignet ist und zu
viel feineren Verldufen als der herkémmliche
durchgehende Typ fithren kann. Nebenbei
spart er lhnen auch noch Zeit, weil die ein-
zelnen Farbabstufungen automatisch generiert
werden.

Der voreingestellte Wert von 5o fiir die
IKANTENUNSCHARFE ist flir die meisten Zwecke
zu hoch, Werte von 20-30 sind viel vertrag-
licher. Wenn Sie auf das kleine Dreieck dane-

Abbildung 31 A

Die Optionsleiste des Verlaufs-
werkzeugs. Durch Klicken auf die
Verlaufvorschau @ gelangen Sie ins
Dialogfeld »Verldufe bearbeiten«.

Abbildung 32 »
So kann der Stérungsverlauf
in der Praxis aussehen.

ben klicken, erhalten Sie einen Regler flr die
Feinabstimmung. Mit Hilfe der Verlaufsvor-
schau @ darunter kénnen Sie dem Verlauf eine
Fulle kleiner Abstufungen geben, ohne dass die
einzelnen Farben durchbrechen. Die Kontrolle
Uber die Farben selbst ist weniger intuitiv, aber
sehr genau, wenn man sich erst daran gewdéhnt
hat. Mit Hilfe der drei RGB-Regler bestimmen
Sie den Farbanteil des jeweiligen Kanals. Aus
dem so eingegrenzten Farbfeld werden die
moglichen Verlaufsfarben ausgewahlt. Um das
zu verdeutlichen, sollten Sie die KANTENUN-
SCHARFE kurz auf 100 % stellen und die blauen
und roten Regler ganz nach links schieben.
Nun erkennen Sie besser, dass die Farben tat-
sdchlich nur aus dem hier eingegrenzten Spek-

Hintergrund 199
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trum »rekrutiert« werden, in diesem Fall aus
Blautdnen. Wenn Sie den linken blauen Regler
nach rechts verschieben, schranken Sie das
Farbspektrum noch weiter ein, indem Sie auch
auf die dunklen Blauténe verzichten. Eine sinn-
volle zusdtzliche Einschrdnkung nehmen Sie
vor, wenn Sie die Option FARBEN BESCHRANKEN
aktivieren. Dadurch werden die grelleren Far-
ben herausgefiltert und die Sattigung des Ver-
laufs wird allgemein gesenkt. Transparenz kann
leider nur grundsétzlich hinzugeftigt werden
und ist vollig zufallsabhangig.

Auch innerhalb des von Ihnen eingegrenz-
ten Spektrums gibt es noch eine ins Unendli-
che gehende Zahl von méglichen Verldufen.
Mit jedem Klick auf ZUFALLSPARAMETER erzeugt
Photoshop jeweils einen neuen, zufallig er-
mittelten Verlauf aus lhren Vorgaben. Wenn
Sie das Spektrum und vor allem die KANTEN-
UNSCHARFE richtig gewahlt haben, dann wer-
den Sie nach wenigen Klicks genau den ge-
winschten Verlauf haben — oder einen noch
besseren als den urspriinglich geplanten.

Basiselemente

< Abbildung 33
Kreative Hintergrundgestaltung
auf der Lego-Homepage.

Abbildung 34 »

Hier sehen Sie das Hinter-
grundbild der Lego-Homepage,
einmal als 16-Farben-GIF und
einmal mit 64 Farben.

Das in friheren Versionen noétige und oft recht
muhevolle Erstellen per Hand ersparen Sie sich
in den meisten Féllen — auBer Sie bendtigen
die Farbumbriiche an ganz bestimmten Stellen
lhrer Webseite, etwa um einen zwar flieBen-
den, aber eindeutig erkennbaren Ubergang
von der Farbe der Navigationsleiste zur Haupt-
farbe zu schaffen. Dann miussen Sie doch auf
den altbewdhrten DURCHGEHEND-Verlaufstyp
umstellen.

Hier wahlen Sie manuell, welche Farbe an
welcher Stelle wie schnell oder langsam in die
benachbarte Farbe verlauft. Auch die Transpa-
renz kdnnen Sie bei diesem Verlaufstyp genau
steuern. Der Preis dieser Kontrolle ist ein
wenig Mihsal, auch wenn das Dialogfeld neu
und intuitiver gestaltet wurde.

Mit den Reglern an der Oberseite steuern
Sie die Transparenz, mit den Reglern unten
die Farbe. Um einen neuen Farb- oder Transpa-
renzpunkt zu setzen, missen Sie nur an der
jeweiligen Stelle unter bzw. tiber dem Verlauf
klicken. Um Punkte zu l6schen, ziehen Sie sie
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A Abbildung 35
Die Infopalette ist fiir pixelgenaues
Arbeiten sehr hilfreich.

einfach wieder heraus. Die kleinen Rauten zwi-
schen den Punkten bestimmen, wo zwischen
diesen beiden Punkten der Schwerpunkt des
Verlaufs liegt.

Praktisch fur pixelgenaue Arbeit ist die Mog-
lichkeit, sowohl die Verlaufspunkte als auch
die Schwerpunktrauten in Prozent angeben zu
konnen. Mit Hilfe des Lineals und ein wenig
Rechenarbeit konnten Sie sich das zunutze
machen, um wirklich ganz genau den Verlauf
zu erzeugen, den Sie brauchen —auch wenn
mehrere Farbpunkte den Verlauf beeinflussen.

Sie missten dazu erst jene Stellen lhrer
Datei ausmessen, an denen sich die Verlaufs-
punkte spéter befinden sollen. Bedienen Sie
sich dazu einerseits der Hilfslinien, andererseits
der Info-Palette, die Ihnen jederzeit anzeigt,
wo sich der Mauscursor innerhalb Ihrer Datei
befindet. Vergessen Sie auch nicht die Mog-
lichkeit, den Nullpunkt des Lineals jederzeit
frei bestimmen zu kénnen, indem Sie das linke
obere Eck des Lineals ins Bild ziehen. Um
Strecken innerhalb Ihrer Datei abzumessen,

A Abbildung 36

Die MaReinheit des Lineals kann
durch einen Rechtsklick darauf
verdandert werden.

A Abbildung 37
Mit einem Rechtsklick auf die

Bildleiste kommen Sie schnell zur
Anderung der BildgroRe.

verwenden Sie das Messwerkzeug. Notieren
Sie sich die relevanten Punkte und die Gesamt-
lange des Verlaufs. Die Breite der Datei sollte
Ihnen ja bekannt sein — falls nicht, sehen Sie im
Meni BILD * BILDGROSSE nach.

Falls sich der Verlauf (wie wohl in den meis-
ten Féllen) Gber die ganze Breite der Datei
erstreckt, dann ersparen Sie sich die Umrech-
nung von Pixel in Prozent auf jeden Fall. Sie
mussen dazu nur die MaBeinheit des Lineals
durch Rechtsklick auf dasselbe von Pixel auf
Prozent umstellen und haben dann genau die
Angaben, die Sie fur den »konstruierten« Ver-
lauf bendtigen.

All diese Mess- und Rechenarbeit wird sich
aber nur selten lohnen, da die Verldufe ja
ohnehin flieRend sind und deshalb nicht pixel-
genau gesetzt werden konnen. Meist reicht
eine ungeféhre Abschdtzung véllig aus. Wo ge-
nau der Verlauf von einer Farbe zu einer ande-
ren Ubergeht, werden Sie ohnehin eher »nach
Geflhl« erst beim Setzen des Verlaufs steuern.
Wie auch immer Sie vorgehen, bei Verldaufen

Hintergrund
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A Abbildung 38
Ein transparentes Bild auf einem
gekachelten Hintergrund platziert
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fur eine Balkenkachel gilt es zu beachten,
dass der Verlauf auf eine Richtung beschrankt
bleibt, da die Pixel in die andere Richtung
wegen der Wiederholung identisch sein mus-
sen. Halten Sie also beim Setzen des Verlaufs
unbedingt die [o]-Taste gedriickt, um den Ver-
lauf rein horizontal oder vertikal zu halten.
Nichts spricht dagegen, mehrere Hinter-
grundvarianten zu kombinieren. Zwar bietet
HTML nur die Maglichkeit, einen einzigen Hin-
tergrund zu verwenden (entweder einzelne
Farbe oder gekacheltes Hintergrundbild), aber
was hindert Sie daran, zusdtzlich das eine oder
andere Bild in den Hintergrund der Webseite
zu stellen? Und zwar so, dass es den »echten«
Hintergrund erganzt oder durchbricht.

Kontextmeniis in Photoshop 6

Das Menu fur die BildgroRe erreichen Sie auch,
wenn Sie mit der rechten Maustaste auf die
Titelleiste der Datei klicken. Nutzen Sie gene-
rell an allen méglichen und unméglichen Stel-
len das Kontextmenu. Photoshop 6 ist Meister,

Basiselemente

A Abbildung 39
Rot markiert ist hier das Einzelelement, aus der sich
dieses Bild zusammensetzt.

Als relativ banales Beispiel mag ein Mond
dienen, den Sie auf einen gekachelten Sternen-
himmel setzen, oder eine einzelne Muschel am
Meeresstrand.

Ein netter Effekt, der aber wegen der Net-
scape-Unzuldnglichkeit in Bezug auf die ge-
naue GroRe der Frames (in Version 6 endlich
behoben) nur fur den Internet Explorer um-
setzbar ist, wdre folgender: Besteht Ihr Hinter-
grund aus erkennbaren gegenstandlichen Ele-
menten (wie die Nusse in unserem Beispiel),
dann kénnten Sie an bestimmten Stellen den
Hintergrund mit einem beinahe, aber doch
nicht ganz identischen Bild tberlagern. Das
kann bedeuten, dass ein einzelnes Element
stark hervorgehoben wird (durch héhere Sit-

wenn es darum geht, kontextabhdngige Funk-
tionen und Méglichkeiten zu bieten, die Ihnen
nicht nur generell die Arbeit erleichtern, son-
dern Sie auch manchmal auf ganz neue Wege
fuhren kénnen.



A Abbildung 40
Die Lego-Technik-Seite setzt sich aus ...

tigung oder scharferen Kontrast), das kann
aber auch jede andere Verfremdung des Hin-
tergrunds sein. Denkbar wére etwa eine Ver-
farbung oder gar eine Invertierung der Farb-
werte. Man muss sich auRerdem nicht auf

ein einziges Uberlappungsbild beschranken,
gezielt eingesetzt (und pixelgenau gearbeitet!)
kann sogar eine ganze Navigation auf diese
Weise in den Hintergrund eingewoben wer-
den. Auch Mouse-over-Effekte kdnnen zu reiz-
vollen und tberraschenden Effekten fiihren,
selbst animierte GIFs kénnen daftir verwendet
werden.

Der Clou an dieser Kombination ist, dass
man bei der Verfremdung des Motivs nicht an
das viereckige Kachelmuster gebunden ist und
dieses auch ganz gezielt durchbrechen sollte.
Leider macht uns Netscape bei der hierfur
unbedingt notwendigen pixelgenauen Platzie-
rung einen Strich durch die Rechnung: Es ist
in Netscape so gut wie nicht méglich, einen
genauen, einheitlichen Wert fiir den Abstand
zwischen Browser-Rand und HTML-Inhalt (den
so genannten Offset) anzugeben. Der Hinter-

A Abbildung 41
... Hintergrundbild und ...

A Abbildung 42

grund steht immer fest, die Platzierung der
Bilder schwankt um einige Pixel. Wenn Sie

also diesen Effekt verwenden wollen, missen
Sie damit rechnen, dass das Einzelbild bei man-
chen Usern verrutscht.

Da diese Netscape-Einschrankung aber
grundsatzlich bei jeder pixelgenauen Platzie-
rung besteht, die sich auf den Hintergrund
bezieht, sollte man als gewissenhafter Web-
designer vielleicht lieber warten, bis Netscape
endlich diesen drgerlichen Fehler behebt (in
der 6er-Version ist dies noch nicht geschehen)
— oder weiter so sehr an Boden verliert, dass
keine Rucksicht mehr darauf genommen wer-
den muss.

Andere Probleme gibt es, wenn Sie eine
Datei mit der HTML-Hintergrundfarbe ver-
schmelzen lassen wollen. Hier missen Sie
statt der genauen Platzierung nur auf die Far-
ben Ricksicht nehmen. Denn da der HTML-
Hintergrund aus einer groBen einheitlichen
Farbfliche besteht, fillt selbst ein geringer
Unterschied im Farbwert zwischen Hinter-
grund und Datei sofort auf. Leider kann es

Hintergrund

... Einzelbildern zusammen.
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unter 16 Bit Farbtiefe (HiColor) vorkommen,
dass die Farbe des Bildes und die des Hinter-
grundes im Browser nicht mehr tibereinstim-
men, obwohl die Farbwerte eigentlich iden-
tisch waren. Testen Sie unbedingt auf verschie-
denen Rechnern und Browsern unter 16 Bit,
ob Ihre Farbe »halt«!

GroBflichige GIFs mit Transparenz eignen
sich besser fur diesen Zweck, da der Ubergang
von der Datei in den Hintergrund nicht inner-
halb eines Blocks, sondern an den Konturen
des Bildes verlduft. Solange Sie dieselbe Datei
verwenden, haben Sie auch keine Probleme
mit der DatengréfRe, wenn die Datei mehrmals
an verschiedenen Stellen der Webseite plat-
ziert wird.

Eine Einschrankung gilt allerdings fur alle
Kombinationen: Nur der eigentliche HTML-
Hintergrund, ob Farbe oder Kachel, erstreckt
sich zuverldssig Uber den gesamten Browser-
Inhalt. Bei Verwendung einer Framestruktur
kann es passieren, dass der »Pseudo-Hinter-
grund« verrutscht, wenn etwa die Browser-
GroRe verandert wird.

Tricks dieser Art sollten also nur verwendet
werden, wenn Zeit fiir ausgiebige Tests auf ver-
schiedenen Systemen und Browsern vorhan-
den ist — oder ganz bewusst flr den IE (ab 4.0)
optimiert wird. Dessen enorme Vormachtstel-
lung im Jahr 2001 rechtfertigt dies zumindest in
Sonderfillen bei grafisch aufwendigen Seiten,
die (auch wenn man eigentlich ganz und gar
kein Microsoft-Fan ist ... )

Armaturenbrett statt Hintergrund

Wozu Uiberhaupt ein Hintergrund? Ein bliten-
weifer Bildschirm kann manchmal die beste
Unterlage fur farblich gut aufeinander abge-
stimmte Webinhalte sein. Genau genommen
ware das sogar recht oft der Fall, und in den

Basiselemente

letzten beiden Jahren hat sich diese Erkenntnis
gerade im professionellen Webdesign ziemlich
durchgesetzt. Nicht alles, was méglich ist,
muss auch gut sein. Dem generellen Umkehr-
schluss »less is more« moéchten wir uns zwar
nicht anschlieBen, aber zumindest in Bezug auf
den Hintergrund ist die einfachste Lésung in
der Tat manchmal die beste.

Wenn Sie einen »schwachen« Hintergrund
bevorzugen (das muss nicht unbedingt bliiten-
weill bedeuten), dann sollten Sie zumindest
mit dem Gedanken spielen, dieses »Manko«
an Gestaltung an anderer Stelle auszugleichen.
Es bietet sich die Navigationsleiste an, die
sich inzwischen nicht nur als Usability-Stan-
dard etabliert hat. Auch rein optisch bildet die
klassische vertikale Navigationsleiste gemein-
sam mit der jedem Computerbenutzer vertrau-
ten horizontalen »Menuleiste« so etwas wie
den Rahmen der Webseite. Warum also sollte
man diese Elemente nicht vereinen und tat-
sdchlich als Rahmen einsetzen? Oder —um
eine modernere und wegen der Funktionalitdt
auch passendere Metapher zu verwenden —
als Schaltpult? Vielleicht mit dazu passenden
frei schwebenden Elementen, um auch flr
andere Erfordernisse moderner Webfunktiona-
litat geristet zu sein?

Die neue Vektorfunktionalitdt von Photo-
shop 6 erleichtert die Erstellung eines solchen
Schaltpults ungemein. Gréfenanpassungen
sind kein Problem mehr, da die Vektorobjekte
ja verlustfrei skalierbar und verformbar sind.
Und mit Hilfe der Ebeneneffekte, Muster und
Stile ist es ein Leichtes, die erzeugten Formen
entsprechend und ansprechend zu fullen. Erst
wenn das gesamte Schaltpult so weit sitzt,
sollte man ihm noch mit Hilfe einiger Filter den
letzten Schliff und Glanz verleihen. Einen Son-
derfall in diesem Zusammenhang stellen die



in letzter Zeit aufkommenden FixgroBen dar.
Dabei wird der eigentliche Hintergrund des
Browsers auf weill oder grau gesetzt und mit-
tels Tabellen oder absoluter Positionierung ein
»Block« in die Mitte der Seite gesetzt. Wir
haben uns diesem Thema schon bei der Kon-
zepterstellung gewidmet. In puncto Hinter-
grund bleibt dafir nur zu sagen, dass ja auch
Tabellen mit Hintergrund gefullt werden kén-
nen. Altere Netscape-Browser kennen diese
Moglichkeit allerdings noch nicht.

Frames und Tabellen

Spdtestens seit es Frames gibt, muss der Hin-
tergrund nicht mehr einheitlich sein, im Ge-
genteil. In vielen Projekten ist es durchaus
sinnvoll, den verschiedenen Frames, sofern sie
klar vom Hauptteil abgetrennt sind, eigene
Hintergriinde zuzuweisen. Da ja hinter jedem
Frame ein eigenes HTML-Dokument steckt,
stellen unterschiedliche Hintergriinde in ver-
schiedenen Frames kein Problem dar. Schwieri-

< Abbildung 43

ger wird es, wenn die verschiedenen Hinter-
grinde ineinander Gibergehen sollen. Netscape
hat zwar die Frames »erfundenc, ist aber bei
der Umsetzung bis zur Version 6 leider so
schlampig, dass pixelgenaues Platzieren nicht
moglich ist.

Bleibt, wie im obigen Beispiel nur eine
wahrhaft qualende Wahl: Entweder Sie ver-
zichten auf das Erstellen flieBender Ubergiange
zwischen Frames ganz, um niemanden zu ver-
argern. Oder Sie nehmen die fehlerhafte Dar-
stellung in Netscape in Kauf, wozu wir trotz
immer geringerem Marktanteil der Netscape-
Browser (siehe Kapitel I) nicht raten wirden.
Denn auch wenn der Fehler bei Netscape liegt,
er fallt garantiert auf Sie zurtick. Die beste,
aber zeitraubende Lésung ware, gezielt fir
die groBe Mehrheit der IE-User zu optimieren
und eine weniger glanzvolle Umsetzung fur
Netscape zu designen. Oder aber Sie beschrdn-
ken sich mittels zeitschonenden Kompromisses
auf die wenigen auch unter Netscape funktio-
nierenden Moglichkeiten. Das bedeutet, dass
Sie zwar Flachen ineinander Uibergehen lassen

Hintergrund

Eine Homepage mit ausgefeiltem Frameset
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Wer sehen will, wie weit man die Hintergrundge-
staltung mit Tabellen ausreizen kann, sollte einen

Abbildung 44 »

Blick auf betandwin.com werfen. Die Aufteilung
der Seite und die raffinierten Dreiecke an den |
Ecken bilden ein tiberzeugendes Schulbeispiel. E==
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konnen, aber keine klar erkennbaren Linien
und Konturen. Je zufélliger und konturenloser
ganz allgemein der Ubergang, desto geringer
ist die Wahrscheinlichkeit, dass ein leichtes
Verrutschen den Netscape-Fehler offensicht-
lich macht. Im Beispiel von Abbildung 43 wur-
den Frameset und Grafik genau aufeinander
abgestimmt.

Der Hintergrund kann eher schwierige,
komplexe Navigation unterstitzen, indem er
sie leichter durchschaubar macht, oder eine
einfach strukturierte und simpel gestaltete
Seite ein bisschen aufmébeln. Auf jeden Fall
sollte eine gewisse Balance bewahrt bleiben:
Weniger ist zwar selten mehr, aber allzu viel
ist immer ungesund. Ob die Form dem Inhalt
immer bedingungslos folgen muss, sei dahin-
gestellt. Zwischen Inhalt und Gestaltung der
Seite sollte aber auf jeden Fall ein Zusammen-
hang bestehen. Das kann in Einzelfdllen aber

Basiselemente

genauso gut in der Form eines gut gesetzten
Kontrapunkts oder als offensichtlicher Wider-
spruch geschehen.

Zwei Vorgaben wird man bei der Gestaltung
des Hintergrunds fast immer erfullen mussen:
Er soll moglichst unauffdllig sein und nicht allzu
regelmaBig verlaufen. Letzteres ldsst sich errei-
chen, indem man Muster abschwacht oder
durchbricht. Wie weit sich das Durchbrechen
starrer Muster nicht nur auf den Hintergrund
sondern auch auf andere Elemente der Web-
seite erstrecken darf, bestimmen Sie selbst.
Auch wenn dieser Rat allem widerspricht, was
Sie in Bezug auf Usability und »gutem, richti-
gem« Webdesign gehort oder gelesen haben:
Nicht alles auf der Website muss auf den
ersten Blick durchschaubar sein. Wenn Sie die
Regeln beherrschen, dirfen Sie sie bei Bedarf
auch mal brechen.






