Geleitwort

,,Tor! Tor! Tor!*
Am schonsten ist der Sport im Fernsehen

Kaum ein Programm ist im Fernsehen so attraktiv wie der Sport. Und hier sind
es vor allem drei Sportarten, die das Publikum anlocken: Fuf3ball, Formel 1 und
Tennis, wobei auch diese Erkenntnis nur begrenzte Giiltigkeit hat und viele
Sportexperten nur noch den Fufiball gelten lassen. Der Sport ist heute durch die
Medien iiberformt, ist medialisiert und ist in dieser Form ein groBes Geschift.

Sport muss, so zeigt es Gottlieb Florschiitz in seinem Buch, heute als spekta-
kuldre Unterhaltungsshow inszeniert sein, um die Einschaltquoten hoch zu halten
und uns als Zuschauer bei der Stange zu halten. Bei Sport kommt das Medium zu
sich selbst und zeigt, was es kann. Um ein sensationshungriges Massenpublikum
an den Bildschirm zu locken, wird der Sport im elektronischen Stadion zur Sen-
sation stilisiert, wird erotisch aufgeladen und zum Boulevard-Thema gemacht.
Fernsehsport ist sexy und macht Zuschauer stichtig, so der Autor, und dies hat
Folgen. Der Fernsehsport wird zum Katalysator eines populdren Geschmacks,
wird zum milieubildenden Faktor, bildet eine eigene Wirklichkeit aus.

Das Sportfernsehen ist nicht ohne seinen Vorldufer, den Sportfilm, denkbar.
Erstmals stellt Florschiitz den Zusammenhang zwischen dem Sportfilm in seiner
historischen Entwicklung und dem Sportfernsehen her, zeigt Kontinuititen, aber
auch Differenzen auf. Er untersucht die Sportfilmproduktion von den Anfingen
in den 1940er Jahren bis zur Gegenwart, analysiert Leni Riefenstahls Olympia-
filme, stellt typische Erzahlmuster des Sportfilms heraus und untersucht die en-
gen Verbindungen zwischen dem Sportfilm, dem Fernsehsport und dem Werbe-
fernsehen.

Sport, Kult und Kommerz bilden ein magisches Dreieck, in dem es um Mil-
liarden geht, an dem sich mancher aber auch — wie z.B. Leo Kirch — iiberheben
und ¢konomisch scheitern kann. Die Okonomisierung des Sports hat diesen zur
Industrie werden lassen, sie braucht dazu die Starbildung, fithrt zur Merchandi-
sierung, zur Medienvernetzung und zur neuen Eventkultur. Sport ist einer der
Motoren des heutigen medialen Unterhaltungskomplexes.

Sportstars werden zu Werbetrdgern und sollen die Wirtschaft ankurbeln. Sie
geben Schoénheitsnormen vor und présentieren ihre Heavenly Bodies aufreizend
in Boulevard-Magazinen; Korperkult und Fitnesswelle werden durch sie geprigt.
Florschiitz untersucht die Modetrends im Freizeitsport, den Boom bei Extrem- -
sportarten und Inline-Skating, er bewertet die scheinbar letzten Residuen fiir eine
individualistische Selbstverwirklichung und den persénlichen Lifestyle. Nichts
kann sich der Verwertung entziehen.
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Sport wurde und wird im Zeichen der Popularkultur immer auch politisch
vereinnahmt, im Nationalsozialismus wie in der DDR. Weil der Sport gemein-
schaftsstiftend und ein gesellschaftlicher Integrator ist, bleibt der Sport auch in
den Demokratien nicht unpolitisch. Als die bundesdeutsche EIf 1954 die FuB-
ballweltmeisterschaft gewann, stirkte dieses Ereignis iiber den Sport hinaus das
deutsche Selbstbewusstsein (,,Deutschland wird Weltmeister). Schon damals
wurde Sport zum Mediensport und als Mediensport zum Bindemittel der Gesell-
schaft.

Florschiitz hat eine Gesamtschau gewagt und das kulturelle Phinomen des
Mediensports und seine Auswirkungen auf die Gesellschaft vermessen. Das
Buch bietet eine Fiille historischer und aktueller Beispiele, es liefert Anschauun-
gen in groBer Zahl und eine Analyse der verschiedenen Aspekte des Medien-
sports. Die umfangreiche Darstellung 14dt ein zu Entdeckungen — und sie hilt
uns Lesern den Spiegel vor: Wie halten wir es selbst mit dem Mediensport?
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