Geleitwort

Die hier vorliegende Habilitationsschrift tiber ,,Spezialprobleme der internatio-
nalen Werbebudgetierung® greift wichtige Problemstellungen der internationa-
len Werbebudgetierung auf, die bisher in der Literatur vernachldssigt worden
sind. Dies betrifft insbesondere die Bedeutung unterschiedlicher Unterneh-
mensorganisationen, verschiedener Timingstrategien sowie Aspekte des
Markteintritts und der Stabilitdt der Anbieterstruktur. Die zentralen Bestim-
mungsfaktoren werden herausgearbeitet und in ihrer Bedeutung untersucht. Fiir
diese Phinomene werden Optimierungsmodelle unterschiedlicher Art entwi-

ckelt.

Die Habilitationsschrift ist methodisch hervorragend fundiert. Im Marketing
etablierte Analyseansdtze wie die Bayessche Entscheidungstheorie oder die
Diffusionstheorie werden fiir komplexe Spezialprobleme der internationalen
Werbebudgetierung weiterentwickelt. Zur Analyse von Sonderproblemen wer-
den moderne Methoden der Wirtschaftstheorie herangezogen, deren Anwen-
dung im Marketing noch nicht gebriuchlich ist. Dies betrifft die Theorie asym-
metrischer Informationen, die Theorie der effizienten Informationssuche und
die Replikatordynamik der evolutiondren Spieltheorie. Die Arbeit zeichnet sich
damit durch methodische Vielfalt aus. Hervorzuheben ist der gekonnte Umgang
mit den modernen formalen Methoden.

Ich wiinsche der Arbeit die breite Resonanz, die sie verdient.
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