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Vorwort

Der Internetboom hat sich ebenso verflüchtigt wie der darauf folgende
rasante Absturz der IT Branche – der Start-Ups und des Neuen Marktes.
Mittlerweile zeigt sich eine Konsolidierung des Marktes. Aber auch aus
juristischer Sicht sind viele Rechtsunsicherheiten beseitigt.

Der BGH hat inzwischen zu den verschiedensten domainrechtlichen
Fragestellungen Stellung genommen und in seinen Entscheidungen zu
mitwohnzentrale.de, ambiente.de und vossius.de das Verhältnis zwischen
Gleichnamigen, die Stellung der Denic sowie die rechtliche Bewertung
von Gattungsdomains geklärt. Des Weiteren gibt es eine Vielzahl von
obergerichtlicher Rechtsprechung zum Domaingrabbing, zur Markenver-
letzung durch Metatags etc.

Über erste wichtige Fragen zur Verfügbarkeit von Onlineservices ent-
schied der BGH in seinem Urteil über AGB der Postbank, das Auswir-
kung auf die unterschiedlichsten Providerverträge haben dürfte.

Ungeklärt sind allerdings noch vielfältige Rechtsfragen, die unter ande-
rem durch jüngere Gesetzesänderungen bedingt sind. Die Umsetzung der
Fernabsatzrichtlinie und der E-Commerce-Richtlinie, zudem noch in
Verbindung mit der Schuldrechtsreform, die zu einem strukturellen Wan-
del des BGB führte, hat neue und spannende Rechtsfragen erzeugt. 

Ziel dieses Buches ist es, dem Praktiker und juristischen Laien einen
Überblick über die aktuelle Rechtslage zu vermitteln. Insbesondere
möchte dieses Buch denjenigen eine Hilfe bieten, die erst in das E-Busi-
ness einsteigen wollen oder ihren ersten kommerziellen Internetauftritt
planen. Es folgt daher einer thematischen Reihenfolge, die sich in die
Komplexe „Was ist vor dem Internetauftritt rechtlich zu beachten?“ und
„Was ist bei dem Internetauftritt zu beachten?“, aufteilt.

Der erste Themenkomplex behandelt die Wahl der richtigen Rechts-
form für das geplante E-Business, die rechtlichen Aspekte der Domain-
registrierung, die wesentlichen Verträge für den Internetauftritt, nämlich
Webdesing-, Content-, Provider- und Application-Service-Provider-Ver-
träge sowie Service Level Agreements und schließlich die Versicherbarkeit
von Online-Risiken.

Der zweite Themenkomplex beschäftigt sich mit der Durchführung
und Abwicklung des E-Business oder E-Commerce: Hier werden die
Themenkomplexe Werbung im Internet unter wettbewerbsrechtlichen



Vorwort

6

Aspekten, Verbraucherschutz sowohl im inländischen als auch grenzüber-
schreitenden Verkehr, Zahlungsverkehr, Datenschutz und schließlich
steuerrechtliche Fragen des E-Business behandelt.

Die Autoren haben ihre Erfahrungen aus der täglichen Praxis in dieses
Buch einfließen lassen. Schwerpunkt ist daher weniger die juristische Dis-
kussion als vielmehr das Aufzeigen praxisrelevanter Punkte, um so den
Leser für die wichtigen juristischen Fragen und Probleme zu sensibilisie-
ren.

Die Herausgeberin möchte sich an dieser Stelle für das große Engage-
ment der Mitautoren bedanken, das die Umsetzung dieses Projekts erst
möglich gemacht hat. Dank schulde ich zudem der Sozietät Simmons &
Simmons, deren Partner das Projekt bereitwillig gefördert haben. Des
weiteren geht mein großer Dank an Frau Christina Leßing, die mich we-
sentlich bei der redaktionellen Arbeit unterstützt hat. Besonderer Dank
gebührt auch Herrn Lars Wöhning, der mir eine große Hilfe bei der Re-
cherche und der Erstellung des Literaturverzeichnisses war. Schließlich
möchte ich noch dem Verlag und insbesondere Herrn Joachim Diehm
danken, der mir mit kompetentem Rat stets zur Seite stand.

Düsseldorf, im Juli 2003 Astrid Lediger
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