Vorwort

Dieser Lexikonband ergédnzt das 2003 von den Herausgebern vorgelegte ,,Handbuch
Offentliche Kommunikation®, mit dem die Reihe ,,Studienbiicher zur Kommunikations-
und Medienwissenschaft eréffnet wurde.! Handbuch und Lexikon sind somit als eine
Einheit anzusehen, die zur fachlichen Orientierung und Kanonisierung beitragen sollen.
Die groBeren Teilgebiete des Fachs und viele weitere relevante Forschungsgebiete und
Gegenstidnde sind im Handbuch dargestellt. Das jetzt vorgelegte Lexikon erschlieBt
dieses fachliche Wissen durch ausgewdhlte Stichworter. Partiell geht das Lexikon aber
iiber den engeren Bereich der Offentlichen Kommunikation hinaus. Dies geschieht
bewusst, um auch weitere relevante Teilaspekte der kommunikations- und medienwis-
senschaftlichen Arbeiten zu erschlieen und zu dokumentieren.

An erster Stelle mochten wir den 92 Autorinnen und Autoren fiir ihre kompetente
Mitarbeit und auch fiir ihre Geduld danken, denn manche von ihnen haben ihre Artikel
schon vor lidngerer Zeit abgegeben und die Termine eingehalten. Verzégerungen sind
argerlich, konnen aber bei Projekten, die einen solchen immensen Aufwand an Kommu-
nikation und Koordination erforderlich machen, leider nicht vermieden werden — trotz
aller Bemiihungen und guten Absichten. Der Kommunikations- und Koordinationsauf-
wand war — wie beim Handbuch — hoch: Allein die Zahl der seitens der Redaktion ge-
schriebenen und verschickten Briefe lag in den Jahren 2003-2005 bei rund 500, dazu
kommen etwa 250 Telefonate.

Am Anfang dieses umfangreichen Projekts haben die Herausgeber durch eine eingehen-
de und umfangreiche Analyse vorhandener Worterbiicher, Lexika oder Handbiicher aus
dem In- und Ausland abgeklirt, welche Stichwérter sinnvollerweise in Frage kommen.”
Wir haben uns dann dafiir entschieden, mit drei verschiedenen GréBen von Stichwértern
zu arbeiten, um das Problem der unterschiedlichen Relevanz mdéglichst optimal in den
Griff zu bekommen. Zudem sollten nur die groBen Stichworter einige wenige Literatur-
verweise haben, die anderen sollten ohne Literatur auskommen. Dass es hier auch Aus-
nahmen gibt, ist der Komplexitit eines solchen Vorhabens ebenso geschuldet wie der
Notwendigkeit, in begriindeten Fillen Ausnahmen zu ermdéglichen. Die Autorinnen und
Autoren haben teilweise im Bearbeitungsprozess neue Stichworter vorgeschlagen und
auch gleich iibernommen. Fiir diese Mitarbeit danken wir besonders herzlich. Zum Teil
haben wir erst wihrend der Entstehung festgestellt, dass Stichworter um der Symmetrie
oder Gleichbehandlung willen noch aufzunehmen bzw. zu ergénzen waren. Insgesamt
ging unser Bestreben dahin, so weit wie moglich neue Stichworter aufzunehmen, doch
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mussten wir aus Griinden der Fachsystematik und Kohidrenz auch einige Beitrige
ablehnen. Von den Leserinnen und Lesern erhoffen wir uns diesbeziiglich Hinweise und
Anregungen. Ein Lexikon muss sich im alltéglichen Gebrauch bewihren; Anderungen
sind nétig und sollen bei méglichen Neuauflagen Beriicksichtigung finden.

Geht man das Wagnis ein, das Wissen eines Fachs in lexikalischer Form zu présentie-
ren, dann ist man mit mehrerlei Problemen konfrontiert, die sich auf die Entscheidun-
gen, bestimmte Stichworter aufzunehmen oder nicht, auswirken:

» mit dem Selbstverstdndnis und den Grenzen des Fachs

+ mit der Differenziertheit einzelner fachlicher Gegenstinde

» mit dem begrenzten Umfang eines jedes Buches und auch

« mit der fachlichen Spezialisierung einerseits und dem Bezug zur Berufspraxis oder
Anwendungsfeldern andererseits.

Das Fach besitzt unseres Erachtens einen weitgehend unstrittigen Kern von Themenfel-
dern, theoretischen Ansétzen und Methoden, aber durchaus auch unscharfe Rénder, also
thematische Bereiche, iiber die unterschiedliche Auffassungen existieren. So stellt sich
die Frage, ob diese Bereiche in ein kommunikations- und medienwissenschaftliches
Fachlexikon gehdren oder nicht und in welchem Umfang diese Gebiete aufgenommen
werden sollten. Film ist so ein Themenbereich: Zum einen unstrittig ein Massenmedium
(und damit einschldgig), aber eben nur partiell fiir den Gegenstand der 6ffentlichen
Kommunikation relevant. Wir haben uns, um bei diesem Beispiel zu bleiben, konzep-
tionell und pragmatisch — auch wegen des begrenzten Umfangs des Lexikons — fiir die
Aufnahme einiger zentraler und grundsétzlicher Stichworter entschieden. Dabei haben
wir beriicksichtigt, dass der Filmbereich auch durch andere einschlégige Publikationen
erschlossen wird. Ahnlich haben wir uns auch beim Bereich Informations- und Kommu-
nikationstechnik verhalten: So ist zwar ein Stichwort ,WWW?* vorhanden, es konnten
und sollten aber die meisten technischen Begriffe nicht aufgenommen werden. Ver-
gleichbar wurde in den anderen Medienbereichen verfahren, wenn es vorrangig um die
technischen Dimensionen ging. Ferner sind Institutionen der o6ffentlichen Kommuni-
kation nur rudimentdr bzw. in ausgewihlter Form im Lexikon vertreten, hiufig werden
hierzu nur Begriffsbestimmungen bzw. Nominaldefinitionen gebracht; vertiefende Dar-
stellungen finden sich in Speziallexika, auf den Websites der entsprechenden Institutio-
nen oder in der Fachliteratur.

Im Kern ist ebenso wie das ,,Handbuch Offentliche Kommunikation® das Lexikon auf
Offentliche Kommunikation — wenn auch, wie gesagt, in einem weiteren Verstindnis —
fokussiert, was impliziert, dass auch solche Bereiche wie Verlagswirtschaft oder Buch-
druck vorkommen, wenn ein nennenswerter Bezug zur Offentlichen Kommunikation
besteht. Viele spezielle Bereiche der Offentlichen Kommunikation (z.B. Fernsehen,
Public Relations) konnten deshalb nur iiberblickshaft abgehandelt werden. Speziellere
Worterbiicher helfen hier weiter.® Werden in den Stichwortbeitrigen Personen genannt,
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so sind — soweit moglich — die Lebensdaten eingefiigt. Auf Zitate haben wir, bis auf we-
nige Ausnahmefille, verzichtet. Das Verweissystem ist im Allgemeinen so gehalten,
dass von einem Sachverhalt auf ein Stichwort verwiesen worden ist, wenn dort Weiter-
gehendes zu finden ist. Verweise zu den entsprechenden Handbuchartikeln sprechen fiir
sich. Wir bedauern, dass Handbuch und Lexikon in unterschiedlichen Formaten
vorliegen: Dies ist auf die Umstrukturierungen des Verlags sowie eine Anderung beim
Buchprogramm, die auch Konsequenzen fiir Buchformate hatte, zuriickzufiihren.

Der Kollege Dietrich Kerlen, der eine Reihe von Beitrigen iibernommen hatte, verstarb
wihrend der Arbeiten an den Texten. Ein Teil dieser Artikel wurde von seinem Assis-
tenten Thomas Keiderling iiberarbeitet und redigiert, andere vom Redakteur des Lexi-
kons behutsam bearbeitet. Joachim Pohls ist auch der Verfasser einer Reihe von kurzen,
nicht namentlich gekennzeichneten Artikeln, und er hat aus dem Artikel ,,Medienpsy-
chologie* des Handbuchs, den die ebenfalls verstorbene Kollegin Karin Béhme-Diirr
verfasst hat, fiir das Lexikon eine Stichwort-Kurzfassung erstellt.

Es ist (fast) ein kleines Wunder, dass Handbuch- und Lexikon-Projekt ohne eine groBe-
re finanzielle Foérderung, beispielsweise durch die Deutsche Forschungsgemeinschatft,
realisiert werden konnten. Begrenzte, gleichwohl wertvolle finanzielle Mittel kamen
aber vom Westdeutschen Verlag bzw. vom Verlag fiir Sozialwissenschaften, von der
Stiftung zur Férderung der PR-Wissenschaft an der Universitét Leipzig und vom Institut
fiir Publizistikwissenschaft und Medienforschung der Universitit Ziirich. Den Forderern
danken wir an dieser Stelle herzlich. Wir danken Frau Ute Opitz-Karig fiir die Erstel-
lung von Satz und Layout. Zu Dank verpflichtet sind wir ebenso Joachim P6hls, der
durch die redaktionelle Betreuung seinen Beitrag zur Fertigstellung des Lexikons gelie-
fert und auch als Autor eine Reihe von Stichwortbearbeitungen selbst beigesteuert hat.

Wir bitten alle Leserinnen und Leser darum, den Gebrauchswert des Lexikons zu testen
und uns (im positiven wie auch negativen Fall) Hinweise zu geben, also Verbesserungs-
méglichkeiten aufzuzeigen.
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