Vorwort

Ob Borsentipp, Story iiber Missmanagement in Unternehmen oder ,,So sorgen
Sie fiir IThre Rente” — 6konomische Themen werden nicht nur auf den Wirt-
schaftsseiten der Zeitungen oder in Wirtschaftssendungen behandelt, sondern
in allen Ressorts, Genres und Medienarten. ,,Die Wirtschaft* ist langst aus den
Fachmedien in alle Bereiche der Berichterstattung vorgedrungen. Ob als Auf-
macher der Nachrichtensendungen und -magazine oder in prominenter Platzie-
rung auf der ersten Seite einer Zeitung — 6konomische Fragen rangieren neben
Politik als Kernthema vieler Medien.

Wirtschaftsthemen haben zweifelsohne Konjunktur. Zeitungen bauten, ge-
peitscht von den Zwingen des Marktes, ithre Wirtschaftsteile drastisch aus.
Geldseiten sind plotzlich in. Wirtschaftsthemen erscheinen auch immer hiufi-
ger auf der Titelseite der Presse und in Sendungen des Horfunks oder Fernse-
hens. Das Internet er6ffnete Moglichkeiten fiir Realtime-Informationen z. B.
iiber das Borsengeschehen. Die einst so ungeliebten und wenig genutzten
Wirtschaftsthemen {iiberschritten die Grenzen herkoémmlicher Medien und
Ressorts.

Der Markt fiir Wirtschaftsinformationen hat in den letzten Jahren erheblich
zugenommen. Nach dem Boom der Wirtschaftsmedien und Borsen hat nun
eine Phase der Marktbereinigung begonnen. Reine Anlegermagazine, die bis-
lang ihre Leser mit Titeliiberschriften wie ,,So werden Sie reich* lockten, ver-
loren nach den Kursstiirzen an Auflage und Ansehen. Schliellich wollen die
meisten Leser nach dem Blick auf ihre Depotausziige nicht an die Verluste
erinnert werden, obwohl die Nachfrage nach Informationen in kritischen Zei-
ten eigentlich hoher sein miisste. Vor allem Zeitschriften iiber New Business
und reine Anlegermagazine kamen in Bedridngnis oder wurden eingestellt.
Dennoch bleibt der Markt fiir Wirtschaftsmedien auch nach der Bereinigung
des Marktes groBer als Mitte der 90er Jahre.

Die Rahmenbedingungen des Wirtschaftsjournalismus haben sich zum Teil
massiv verandert. Wie der Medienmarkt insgesamt ist auch das Berufsfeld in
Bewegung geraten. In der Hochphase des Booms der Wirtschaftsmedien wa-
ren ausgebildete Wirtschaftsjournalisten Mangelware, die Gehélter stiegen
dramatisch an und auch Berufsfremde, z. B. Bankkaufleute oder Analysten,
erhielten Redakteurspositionen. Die Konsolidierung des Marktes fiir Wirt-
schaftsmedien fiihrte dann zu zahlreichen Schlieungen von Redaktionen und
Entlassungen. Nach einer Phase der Uberhitzung kommt nun das Berufsfeld in
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ruhigere Gewisser. Allerdings hat sich sein Prestige und Ansehen massiv ver-
bessert.

Wirtschaftsjournalisten beschreiten in der Themenauswahl wie auch in der
Prisentation nunmehr neue Wege, die den verénderten Rahmenbedingungen
Rechnung tragen. Begriffe wie ,,news to use* oder ,,Nutzwert* sind Ausdruck
eines allgemeinen Trends, sich in der Berichterstattung iiber wirtschaftliche
Themen stirker am Geschmack und den Interessen der Rezipienten auszurich-
ten sowie an der konkreten Verwertbarkeit der Informationen zu orientieren.
Ist der Wirtschaftsjournalismus vielleicht innovativer als sein Ruf? Wie geht
er in der tiglichen Arbeit vor und wie 16st er das Dilemma der widerstreiten-
den Ziele?

Die vorliegende Publikation will zur Standortbestimmung des aktuellen
Wirtschaftsjournalismus beitragen. Das Interesse richtet sich dabei auf Ein-
flussfaktoren, die Auswahl- und Gewichtungsprozesse von Themen und Pri-
sentationsformen prigen. Im Mittelpunkt der Analyse steht die Wirtschaftsbe-
richterstattung in der Presse. Allgemeine Trends werden identifiziert und den
Befunden bisheriger Forschungen gegeniibergestellt. Hierzu erfolgt eine Sys-
tematisierung verschiedener Strategien der Leseransprache, um einzelne Ent-
wicklungen einordnen und bewerten zu kdnnen. Welche Modernisierungspfa-
de hat der Wirtschaftsjournalismus beschritten? Welche intermediaren Unter-
schiede bestehen dabei zwischen Tages- und Wochenzeitungen, Nachrichten-
magazinen sowie der Wirtschafispresse?

Die erste Auflage des Buches, die 1999 erschien, ging auf eine Untersu-
chung zuriick, die im Auftrag des Presse- und Informationsamtes der Bundes-
regierung (Bonn) erstellt wurde. Die empirische Analyse konzentrierte sich
auf eine Untersuchung der Medieninhalte und der redaktionellen Konzepte.
Eine ausfiihrliche Inhaltsanalyse iiber die Berichterstattung iiber den Euro und
seine bevorstehende Einfiihrung ergab zahlreiche Hinweise auf den Umgang
der Journalisten mit dem heftig diskutierten Themenfeld. Diese Ergebnisse
wurden einer Befragung von Chefredakteuren und Wirtschafisressortleitern
der Presse gegeniiber gestellt. Aus heutiger Sicht ist es besonders bemerkens-
wert, dass die Ergebnisse, die 1998 erhoben wurden, Jahre spéter auch nach
dem Boom der Wirtschaftsmedien weiterhin Giiltigkeit haben. Neue Recher-
chen und Umfragen, z. B. unter Chefredakteuren der Tageszeitungen 2002,
bestitigen die Entwicklungslinien, die bereits vor dem Hohenflug der Borsen
und der darauffolgenden Katerstimmung bei Redaktionen und Rezipienten
erkennbar waren. Die vorliegende Publikation baut auf Untersuchungen aus
dem Jahr 1998 — verdffentlicht 1999 in der ersten Auflage dieses Buches — auf
und erginzt sie durch neuere Recherchen und Umfragen. Es wird versucht, die
empirischen Ergebnisse mit Blick auf die Innovationen und Herausforderun-
gen im Wirtschaftsjournalismus zu biindeln und der Fachéffentlichkeit, aber



Vorwort 13

auch der Medienpraxis zuginglich zu machen. Uber Inhalte als auch Rezepti-
on der Wirtschaftspublizistik liegen allerdings nur wenige theoretische und
empirische Untersuchungen vor.

Im ersten Teil des Buches werden allgemeine Grundlagen des Wirtschafts-
journalismus behandelt. Die Rahmenbedingungen der Wirtschaftsberichter-
stattung reichen vom Berufsverstindnis iiber die speziellen Gestaltungsmittel
der Mediengattungen bis zu neuen Prisentationsanforderungen, wie sie die
Online-Dienste stellen. Dann werden die Einflussfaktoren auf redaktionelle
Entscheidungen bei der Aufbereitung von Wirtschaftsthemen analysiert. Sie
umfassen das individuelle Auswahlverhalten der Redakteure als Gatekeeper,
aber auch die Vorgaben der Blattkonzepte und die Angebotslage der Quellen.
Des weiteren werden die spezifischen Anforderungen an den Wirtschaftsjour-
nalismus diskutiert, die sich aus der empirischen Forschung zu diesem Thema
allgemein ableiten lassen, sowie die jeweiligen Anforderungen der einzelnen
Medien.

Diese Uberlegungen miinden in eine Systematisierung der redaktionellen
Strategien, mit denen Leser angesprochen werden. Hierbei wird diskutiert,
was Nutzwerte als Leitideen journalistischer Arbeit sind und welche Rolle Ge-
filhlswerte spielen konnen. Letztlich geht es um die Positionierung redaktio-
neller Vorgehensweisen auf einem Kontinuum zwischen Ereignisorientierung
und handlungsorientierter Umsetzung.

Zum Abschluss jedes Kapitels des ersten Teils des Buches werden einige
weiterfiihrende Literaturhinweise aufgefiihrt, die dem interessierten Leser aus
Wissenschaft und Redaktionspraxis Hintergriinde und Positionen vermitteln.
Diese Verweisungen auf Publikationen wollen keine Reprisentativitat oder
gar Vollstiandigkeit anstreben, sondern nennen ausgewihlte, leicht zugéngliche
Quellen zum Thema. Eine umfassende Zusammenstellung von Publikationen
zum Wirtschaftsjournalismus enthilt das Literaturverzeichnis am Ende des
Buches.

Im zweiten Teil der vorliegenden Publikation wird der Wirtschaftsjourna-
lismus in der Praxis beleuchtet. Ausgehend von der in den 90er Jahren in der
Literatur hiufig geduBerten Kritik am Wirtschaftsjournalismus werden Ergeb-
nisse einer Umfrage unter Chefredakteuren bzw. Ressortleitern Wirtschaft von
Zeitungen und Zeitschriften sowie Online-Ausgaben vorgestellt. Mit der quali-
tativen Methode der Expertenbefragung werden Erfahrungen der Wirtschafts-
journalisten erhoben, die in ihrer tdglichen Arbeit eine Briicke zwischen der
Prizision der Faktendarstellung und der Verstiandlichkeit der Artikel zu schla-
gen haben. Die Umfrage beleuchtet die Zeit vor dem Borsenboom und ver-
deutlicht, wohin sich der Wirtschaftsjournalismus auch nach der Talfahrt der
Aktien bewegt.
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Erginzend zu den Resultaten der empirischen Studie stellen Wirtschafts-
journalisten ihre redaktionelle Konzepte vor und diskutieren Themen- und
Priasentationsschwerpunkte. Sie nehmen zu den Perspektiven der Wirtschafts-
medien Stellung und erldutern ihre Konzepte, dem Publikum attraktive, un-
verwechselbare und vor allem exklusive Angebote zu unterbreiten. Die Bei-
spiele aus der Praxis verdeutlichen, dass der Wirtschaftsjournalismus, der lan-
ge Zeit lieber den Informanten imponieren als die Leser informieren wollte,
sich inzwischen deutlich gewandelt hat. Dennoch bleibt die Gefahr bestehen,
dass in der tiglichen Redaktionsarbeit Begriffe iibernommen werden, die aus
der Fachwelt der Banken und Borsen stammen und den Leser eher verwirren.
Wenn von ,,Banking-Community* oder ,,Treasurer” gesprochen wird anstelle
von ,.Bankenwelt” und , Finanzchef*, werden viele Rezipienten verwirrt bis
verargert reagieren. Dennoch: der Wirtschaftsjournalismus, in welcher Facette
auch immer er sich dem Publikum prisentiert, scheint zunehmend den Spagat
zwischen Prizision und Verstdndlichkeit zu beherrschen.

Die Wirtschaftsberichterstattung bleibt auf Innovationskurs. Auch nach der
Konsolidierung der Markte fiir Wirtschaftsinformationen bieten die Presseme-
dien mehr Raum fiir 6konomische Artikel, greifen neue Themen auf und er-
proben neue Formen der Présentation. Fiir den Berufseinsteiger sind zwar die
Beschiftigungschancen nicht mehr so glinzend wie um die Jahrtausendwende,
aber immer noch gut. Zuginge zu diesem Segment des journalistischen Be-
rufsfeldes werden im zweiten Teil des Buches kurz fiir Interessierte skizziert.

Im dritten Teil der Verdffentlichung werden die Herausforderungen im
Wirtschaftsjournalismus systematisch zusammengefasst. Alte Pressemedien
prasentieren sich in neuem Gewand, neue Angebote entstehen und markieren
einen Weg, der die Wirtschaftsredaktionen niher an die vergleichende Analy-
se und Bewertung von Wirtschaftsfragen fiihrt und Berichterstattungsthemen
als spannende Geschichten aufbereitet. Die rasante Beschleunigung der Me-
dienentwicklung und der wachsende Konkurrenzdruck unter den Redaktionen
treibt den Wirtschaftsjournalismus von Innovation zu Innovation.

Besonderer Dank der Autorin gilt den Vertretern der Redaktionspraxis fiir
die Mitarbeit. Durch ihre Beitrdge haben sie die Praxisbezogenheit der vorlie-
genden Publikation verstiarkt. Ein herzliches Dankeschon gilt auch den Mitar-
beiterinnen und Mitarbeitern des Fachgebietes Kommunikationswissenschaft
und Journalistik der Universitit Hohenheim (Stuttgart), vor allem Klaus
Spachmann M.A. und Karoline Giiller M.A., fiir ihre tatkraftige Unterstiitzung
bei der Aktualisierung der Publikation und Rainer Bluthard fiir das Layout.

Stuttgart-Hohenheim, im Oktober 2002
Claudia Mast



